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Heinisch: Etliche

Handler hatten WIEN. Falter-Chefredakteur
inzwischen ,die Florian Klenk hat am Don-
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Das Video soll nicht
veroffentlicht werden,
wetl wie kommen
andere Leute dazu,
tiber die ich hdss-
liche, ungepriifte,
grausliche Geriichte
verbreitet habe.

Zitat der Woche
Straches bisher stringentes
Verteidigungskonzept hakt jetzt
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Leitartikel
eee on Sabine Bretschneider

SIE DREHT SICH. Was fiir ein Jubeljahr. 100 Ta-
ge Coronakrise, ein Jahr Ibiza-Video, finf Jahre
EZB-Geldschwemme, zehn Jahre eingetragene
Partnerschaft ... ,Bald wird jeder Unternehmer
jemanden kennen, der nicht mehr die OVP als
Unternehmerpartei wahlen wird”, sagt Christi-
na Hummel, Chefin des Café Hummel in der Jo-
sefstadt, im Kurier iiber die Corona-Hilfen und
den Mittelgewichtsfight zwischen Landtmann-
Chef Querfeld und dem Tourismusministerium.
Falter-Chefredakteur Florian Klenk beschreibt
den Director’s Cut des Ibiza-Videos als ,eine
Mischung aus Kottan und Pulp Fiction”, ,gro-
tesk”, ,provinzlerisch und komisch”. ,Wir kon-
nen aktuell bis Ende des Jahres liber eine Bil-
lion Euro einsetzen”, bereitet EZB-Prasidentin
Christine Lagarde den Boden fiir eine Auswei-
tung eines neuen Anleihen-Notkaufprogramms
auf. Good News kommen von Punkt 4: Die Ver-
partnerung hat inzwischen ihren stigmatisie-
renden Bindestrich verloren und wurde der Ehe

Die Aufreger von gestern fallen heute
unter postmoderne Beliebigkeit.

gleichgestellt. Dennoch heiratet derzeit kaum
jemand. Warum? Siehe Punkt 1,
100 Tage Corona.

Nun kann man zwar ,nicht zweimal in den-
selben Fluss steigen” (Heraklit) und ,Geschichte
wiederholt sich nicht und wenn, dann nur als
Farce” (Merkel), aber manches kommt einem
nach einigen Zusatzrunden schon dermafien
bekannt vor, dass selbst Aufregendes langweilt.
Das ist ein Problem.

Oder nehmen Sie immer noch an, dass die
Corona-Wirtschaftskrise durch grofziigige
staatliche Hilfsprogramme bewéltigt werden
kann? Glauben Sie noch an die aufklarerische
Wirkung von U-Ausschiissen inklusive Fest-
schreibung der politischen Verantwortung?
Vertrauen Sie darauf, dass mittels rauchender
Gelddrucker in Briissel der Euro stabil — und
die Union intakt — bleiben wird? Und wird die
Frage ,Ist eine ,Ehe ohne Glauben’ mdglich?”,
die der Vatikan in einer brandaktuellen Erkla-
rung der Internationalen Theologenkommission
diskutiert, in die Konzeption der Ehe light ein-
flieBen? Allein, uns fehlt der Glaube.
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,MaBnahmen gehen
an der Praxis vorbei*

Stimmungsbild
Im Kreuzfeuer
der Kritik:
Finanzminister
Gernot Blumel
und Wirtschafts-
kammerchef
Harald Mahrer.

GroBe Standort-Umfrage zu Corona-Schaden und Hilfspaketen:
Umsatze brechen ein, HilfsmaBnahmen kommen nicht an.

eee on Sabine Bretschneider

ie Kritik an den Maf3-
nahmen der Bundes-
regierung reifSt nicht
ab. Der Disput Landt-
mann-Eigentiimer
Bernd Querfeld versus Regie-
rung ist nur die Spitze des Eis-
bergs. Am Mittwoch zogen fiinf
Wirtschaftsverbénde in einer
Online-Pressekonferenz (,Aus-
wirkungen der Coronakrise auf
den Wirtschaftsstandort Os-

terreich”) eine geharnischt for-
mulierte Zwischenbilanz. Die
Referenten: Stephan Blahut,
Generalsekretdr des Osterrei-
chischen Gewerbevereins, Hans
Harrer, Vorstandsvorsitzen-
der des Senats der Wirtschaft,
Sonja Lauterbach, Initiatorin
von EPU Osterreich, Stephan
Mayer-Heinisch, Prasident des
Handelsverbands, und Micha-
ela Reitterer, Prasidentin der
Osterreichische Hotelierverei-
nigung. Die Umfrage der Freien

Arbeitgeberverbdnde unter 650
Unternehmern zu den Hilfs-
maflnahmen der Regierung
zeigt unerfreuliche Resultate —
und erstmals harte Zahlen und
Fakten zu den coronabedingten
Umsatz- und Investitionsriick-
géngen 2020 und 2021.

Blahut: , Alarmierend”

+Relativ einig sind sich die Un-
ternehmen bei der Bewertung
der HilfsmaRBnahmen durch
die Bundesregierung. Und die

fallt fast kontrar zur Bewertung
durch die Regierung und die
WKO aus”, fasst Stephan Blahut
die Bewertung der Mafnahmen
durch die Praktiker aus der Wirt-
schaft zusammen. ,67 Prozent
aller befragten Unternehmen
verzweifeln an den Mafnahmen
der Regierung, die weit an der
Praxis vorbeigehen.”

Die bisherigen Umsatzaus-
falle — verursacht ,durch die
flankierenden MaRnahmen zur
Bekdmpfung der Covid-Pande-
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Ruckgange bei Umsatz & Investitionen

Minus Minus bei Investitionen™
Branche/Mittelwert beim Umsatz* 2020 2021

Alle Befragten 498.235 353.540 466.610
i 204754 149.489 69.878
928863 783988 950.073
959.607 197.063 288.800
EPU G i 103224 86.530 41.888
Senat der Wirtschaft 1055587 610.727 737.233

Angaben in €; * bish. Ausfalle durch Corona-MaBnahmen, ** Vergleich mit urspr. Planung; Quelle: Umfrage Freie Arbeitgeber, Mai '20

mie” — beziffern die befragten
Unternehmer mit durchschnitt-
lich einer halben Mio. €. Das ist
ein Riickgang um 73% gegeniiber
dem Vorjahr. Fiir das Gesamtjahr
2020 wird immer noch ein Um-
satzriickgang von 44% erwartet.

Die fiir das Jahr 2020 ge-
planten Investitionen sanken
um 354.000 € bzw. 77% des ur-
springlich geplanten Volumens.
,Besonders alarmierend: 2021
fallt der Investitionsriickgang
noch schlimmer aus und liegt
bei 467.000 Euro oder 64 Prozent
des an sich geplanten Investiti-
onsvolumens”, so Blahut tiber
das ,besondere Sorgenkind In-
vestitionen”.

»Schlimmer als Lehman”
,Nicht einmal die Hilfte der Be-
triebe hat aufgesperrt”, bilan-
ziert OHV-Chefin Michaela Reit-
terer. Noch weniger seien es in
der Stadthotellerie. Zu Pfingsten
seien 75% des Umsatzes verlo-
ren gegangen. Und das sei erst
der ,Beginn eines langen Weges
durch ein finsteres Tal”. ,An sei-
nem Ende werden weniger regi-
onale Leitbetriebe, Investitionen
und Beschiftigte stehen.” Nach
Lehman habe es ,zehn Jahre ge-
dauert, bis wir die Umsatzriick-
génge aufgeholt haben —und das
war nichts gegen Corona”“.

Hotels verzeichneten bis-
her einen Umsatzriickgang um
929.000 €, fahren die Investiti-
onen heuer um durchschnittlich
784.000 € zuriick und néchstes
Jahr um 950.000 €.

Was am dringendsten ge-
braucht werde? ,Rasches, un-
kompliziertes Eigenkapital.”
Reitterer: ,Unsere Ausgaben-
rickginge sind die Einnahmen-
rickginge des Gewerbes. Fehlen
uns Géste, fehlen dem Handel
Kunden. Wollen wir da wie dort
Arbeitsplatze retten — und das

muss die Politik wohl —, braucht
es effektivere MafRnahmen als
bisher.”

Handel: ,Saftige Stimuli”
,2020 wird im Handel wohl ein
Drittel der Umsétze wegbrechen”,
sagt Handelsverband-Prasident
Stephan Mayer-Heinisch. Etliche
Handler héatten inzwischen ,die
Schliissel in der Riemergasse
abgegeben”. (€hem. Sitz des Kon-
kursgerichtes fiir Wien, Anm.)
Nachdem die Kriseninstru-
mente die Firmen nur langsam
erreichten, miisse die Kaufkraft
der Bevolkerung gestarkt wer-
den. Ein ,Vorziehen der bereits
paktierten Steuerreform auf 1.
Juli oder auch 1. August” schlagt
Mayer-Heinisch vor — ,sowie die
Ausgabe von 500 Euro-Schecks —
kurzfristige, saftige Konsumen-

1. Jetzt Eigenkapital zufiihren.

2. Jetzt Steverreform vorziehen,

4. Jetzt freie Verbdnde hiren.

. G G @ o

3. Jetzt WK-Ricklagen fiir Corona-Hilfe bereitstellen.

Online-Pressegesprach am Dienstag mit Vertretern der Wirtschaftsverbande.

tenstimuli”. Die ndchsten grofen
Hiirden seien die Sonderzahlun-
gen und die Steuerstundungen,
die fallig werden.

EPU besonders kritisch
Besonders hart trifft die Krise
die EPU: Der bisherige Umsatz-
riickgang wird mit 80% beson-
ders hoch angesetzt, fiir das
gesamte Jahr 2020 rechnen die
Kleinstunternehmen mit einem
Riickgang um 50%. Die Hilfs-
maRnahmen werden sehr kri-
tisch gesehen.

+Auch wenn jedes EPU und
Kleinstunternehmen fiir sich
genommen unbedeutend er-
scheint, hat die Gruppe dieser
Unternehmen durch die hohe
Beschéaftigungswirkung und
der Wertschopfung einen rele-
vanten gesamtwirtschaftlichen

Osterreichs EPU und KMU zur Krise
und den Hilfsmafsnahmen

Umfrage

OHV, Handelsverband, Gewerbever-
ein, Senat der Wirtschaft und Forum
EPU haben ihre Mitglieder nach den
wirtschaftlichen Auswirkungen von
Covid-19 auf Umsatze und Investitio-
nen sowie der Zufriedenheit mit den
MaBnahmenpaketen der Bundes-
regierung befragt. An der Befragung
nahmen 650 Unternehmen aus ganz
Osterreich teil, darunter 45% EPU
und 55% KMU (& 48 MA).

Der auf die flankierenden MaBnah-
men zur Bekampfung von Covid-19
zurlckzufihrende bisherige Umsatz-
rickgang wurde im Mittel mit 498.000
€ beziffert (-<73% vs. Vorjahr). Fur das
Gesamtjahr 2020 wird ein Umsatz-
rickgang von 44% erwartet.

Far 2020 geplante Investitionen
wurden um @ 354.000 € oder 77%
des ursprunglich geplanten Investiti-
onsvolumens gekurzt. 2021 liegt das
Minus beim Investitionsvolumen bei
467.000 € (-64%).

Ergebnisse

67% aller befragten Unternehmen

gaben an, dass die ,MaBnahmen

der Regierung an der Praxis vorbei-

gehen:

* 33% MaBnahmen ,helfen nicht"

* 26% ,helfen nur, wenn endlich Geld
kommt"

* 8% ,fur die jeweilige Branche nicht
passend”

* 26% ,helfen etwas"

* 4% ,sehr hilfreich”

* 3% brauchen keine Hilfe

Reaktionen auf Umsatzeinbriiche

* 73% reduzierten den betrieblichen
Aufwand

* 55% reagierten mit Zahlungs-
aufschiben

* 55% nahmen Steuerstundungen in
Anspruch

* 53% beantragten Eigenkapital-
Zuschusse

Teilnehmer Mitglieder der Freien
Arbeitgeber Methode CAWI
Laufzeit 21.-29. Mai 2020 n = 643

Impact”, so Sonja Lauterbach,
Sprecherin des EPU Forum. Zwar
fehlten aktuelle Daten; nach ei-
ner Schéatzung aus 2016 addiere
sich die Wirtschaftsleistung der
EPU und Kleinstunternehmen
auf eine Gesamtwertschopfung
von 48 Mrd. €.

Das Mafnahmenpaket der
Regierung bewerteten tiber 60%
der Kleinen mit einem Geniigend
bzw. Nicht geniigend.

Kammerriicklagen auflosen
Hans Harrer, Vorstandsvorsit-
zender des Senats der Wirtschaft
—einem freiwilligen Verband mit
600 Mitgliedern aus Industrie,
Handel, Gewerbe und Dienst-
leistung — appelliert an die Bun-
desregierung, das Feedback aus
den Unternehmen ernst zu neh-
men: ,Wir miissen alles daran
setzen, eine Negativspirale aus
Arbeitslosigkeit, Investitions-
und Konsumriickgang bis hin
zum Zulauf zu den politischen
Réandern zu verhindern.”

Die staatlichen HilfsmaR-
nahmen seien gut gemeint, die
Anstrengungen in Ministerien,
Banken, AMS & Co. fruchteten
aber nicht ausreichend. Viele
Unternehmen seien bei samtli-
chen Forderungen durchgefal-
len. Die versprochenen 38 Mrd.
€ seien eine ,Fata Morgana”.

Kritisiert wird auch die man-
gelnde Gesprachsbereitschaft
der Regierung. ,In Osterreich
gibt es auch andere gescheite
Kopfe”, sagt Harrer.

Aus den Riickmeldungen der
Unternehmen leiten die Verban-
de folgende politische Empfeh-
lungen ab: Eigenkapital zufiih-
ren, Steuerreform vorziehen
— und: Reserven locker machen.
Die 1,4 Mrd. € an Riicklagen der
Wirtschaftskammern sollten an
die notleidenden Betriebe zu-
riickgegeben werden.

© medianet
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Der Alleskonner hilft
auch nach Corona

Digilight produziert einen neuen Sanitizer. Der kann zahlen, werben,
mit Gesichtserkennung oder Fiebermesser ausgestattet werden.
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eee on Georg Sander

ie Zeit wahrend Co-
rona erinnerte alle
daran, dass Hand-
hygiene sehr wichtig
ist. Darum gibt es
von der Wiener Firma Digilight
nun einen neuen Sanitizer, der
nicht nur Hénde desinfizieren
kann. ,Es ist ein Indoor-Gerét,
das fiir Restaurants, Kaufhiu-
ser oder Fitnesscenter benutzt
werden kann. Im Endeffekt bei
allen Locations, die einen O0f-
fentlichen Zutritt haben”, erklart
Geschaftsfiithrer Kurt Schiigerl
gegeniiber medianet. ,In den
meisten Shops ist es so, dass ir-
gendwo eine Flasche Desinfekti-
onsmittel mit einer Pumpe steht,
die man angreifen muss. Bei uns
geht das kontaktlos.” Das Gerét
besteht neben dem Desinfek-
tionsspender noch aus einem
21,5-Zoll-Bildschirm.

Quasi ein ,,Corona-Warner”
LAuf diesem Screen kénnen In-
formationen gezeigt werden,
man kann Werbung ausspielen,
auf aktuelle Angebote hinwei-
sen”, so Schiigerl. Die Bespielung
funktioniere tiber das Internet,
was die Handhabung erleichte-
re. Dartiber hinaus kénnen mit
dem Sanitizer auch Kunden ge-
zahlt werden, weiters kann er
mit einem Feature ausgestattet
werden, bei dem die Temperatur
der Personen gemessen wird —
vielleicht schon ein Fingerzeig
fiir Veranstaltungen im Herbst,
wenn es ein Leben mit dem Virus
geben wird.

Zusétzlich mogliche Ausstat-
tungen waren Kameras, die als
Zugangsbeschrankung mit einer
Personenerkennung verbunden
sind. Das konnte fiir Firmen rele-
vant sein. Das Gerat funktioniert
auch mit einem Akku bis zu 18
Stunden. Schiiger] verweist dar-
auf, dass das Gerét auch ab dem
Zeitpunkt einer verfiigbaren
Covid-19-Impfung Sinn mache,
da man sich so auch vor ande-

))

Es wird normal,

dass man dieses
Angebot annimmit,
wenn es da 1St. Ich
nehme an, dass das
Desinfektionsmittel
auch weit nach
Corona benutzt wird.

¢

ren Infektionen, wie der norma-
len Grippe schiitzen kann: ,Ich
denke, es wird normal, dass man
dieses Angebot annimmt, wenn
es da ist. Ich nehme an, dass
Desinfektionsspender auch weit
nach Corona von den Menschen
benutzt werden.”

Ein spezielles Service von Di-
gilight ist, dass alles aus einer
Hand kommt: ,Wir bauen das
Gerat, stellen es auf, kénnen
auch das Einspielen von Inhal-
ten tibernehmen.” Wer keine
eigene Werbung schalten will,
kann Werbeeinschaltungen von
anderen Unternehmen eben-
falls tiber Digilight vermark-
ten lassen. Bei kleineren Shops
gehe man aber davon aus, dass
diese eher fiir sich selber Wer-
bung machen wiirden. Der Wer-
bungsverkauf und der Gedanke
an grofle AuBenwerbung fiihrt
Zu einem weiteren spannenden
Produkt der Firma.

Kurt Schugerl
Geschdftsfiihrer
Digilight

Neue LED-Wall

Wer mehr Platz hat, der kann
auf eine neue LED-Wall aus dem
Hause Digilight zuriickgreifen.
Grundsétzlich gibt es viele der-
artige Videowalls. Der Clou bei
Digilight ist zunédchst einmal:
Die Firma kiimmert sich um al-
les — von der Bewilligung, der
Planung, tiber die Einreichung
bei den zustdndigen Behorden
bis zur Vermarktung der Fléache.
Was braucht es? ,Ein geeigne-
ter Standort ist immer ein Platz
mit hoher Frequenz. Es miissen
gewisse Normen eingehalten
werden, etwa, Abstand zu Kreu-

zungen, oder vom Straflenrand.
Wenn sich jemand fiir eine Vi-
deowall interessiert, dann kiim-
mern wir uns darum.”

Bringt Aufmerksamkeit

Wenn ein Betrieb eine LED-Wall
kauft, dann kann das werbende
Unternehmen nicht nur auf sich
aufmerksam machen, sondern
durch den Verkauf von Werbe-
zeit auch die Refinanzierung
sicherstellen. Schiiger]l rechnet
vor: ,Einer unserer Kunden, zum
Beispiel ein Autohaus, moch-
te 50 Prozent der Zeit fir sich
selbst werben, der Rest wird von
uns vermarktet. Wir kiimmern
uns um die Inhalte, sowohl fiir
das Autohaus, als auch fir die
Kunden, die wir bringen. In ei-

nem Zeitraum von vier bis funf
Jahren refinanziert sich so die
Anlage. Die Lebensdauer ist im
Durchschnitt 15 Jahre.” Daraus
ergebe sich ein Ertrag von rund
200% der Investitionssumme fiir
das Autohaus.

Etliche Vorteile

Bei beiden Produkten gilt: Der
Kunde muss es eigentlich nur
kaufen, den Rest macht Digi-
light.

In beiden Fillen scheint ein
Nutzen fiir alle gegeben zu sein.
Bei der LED-Wand, dass auch
andere, lokale Betreiber Wer-
bung schalten kénnen und kein
eigenes System brauchen. Der
Sanitizer wird zu mehr Hygiene
beitragen.
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Das Wichitigste auf einen Blick

Sanitizer

Der Handsanitizer ist 1 m 70 hoch,
40 cm breit, die Akkulaufzeit betragt
18 Stunden bei einem 21,5 Zoll-
Display und hat ein Android-Betriebs-
system mit Internetkonnektivitat. Er
ist mit Werbung bespielbar, es kann
eine Gesichtserkennungssoftware als
Zugangskontrolle installiert werden
oder ein Infrarot-Fieberthermometer.

LED-Wall

Die LED-Wall wird komplett von
Digilight bespielt und kann sich dank
einer 15-jahrigen Laufzeit durch die
Méglichkeit, Fremdwerbung zu schal-
ten, mehr als nur refinanzieren. Dar-
Uber hinaus bietet das Unternehmen
aus Wien noch weitere Losungen an,
um digitale Werbeprodukte auszu-
spielen, sei es am POS, in Cafés oder
im Outdoor-Bereich.
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Unterstiitzung Die OBB #unhatehuman Eine Expansion Sascha Berndl
bieten Rabattaktion fiir Kampagne mit Prominenz bringt Infoscreen an finf
Kunden bis Ende 2020 14 gegen Hass im Netz 19 Standorte in Salzburg 23
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: CALL FOR ENTRIES
-_‘_L_.:..ﬁ.%..-u..m.wﬂ- ! e Einreichung fiir
: ' die Effies moglich

WIEN. Ab sofort kann bis
11. Juli fiir die diesjéhrigen
Effie-Awards eingereicht
werden. Die Effie Corona-
Edition prasentiert sich
unter anderem mit vergiins-
tigten Einreichgebiihren,
anwenderfreundlicher On-
line-Einreichung und dem
IAA Audience Corona Award
powered by ORF-TVthek.
Details zur Einreichung gibt
es auf der Website der IAA
Austria.

GroBe Vorsicht statt i
Festival-Fieber

Die Lust der Osterreicher auf Events ist gedampift.
Besonders Massenveranstaltungen will man meiden. @

© IAA Austria/Katharina Schiffl
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Corona dampft die
Feierlaune deutlich

Eine aktuelle Umfrage von Cayenne zeigt, dass die
Osterreicher Events sehr kritisch gegenuberstehen.

eee on Britta Biron

eit Ende Mai sind klei-
nere Veranstaltungen
mit maximal 100 Gés-
ten wieder erlaubt, ab
1. Juli diirfen dann 250
Personen und ab 1. August sogar
schon 1.000 Personen miteinan-
der feiern — allerdings nur mit
Sicherheitskonzept, Mindest-
abstand und Maskenpflicht.
Konzerte, Sportveranstaltungen

oder Festivals mit Tausenden
Gésten bleiben auch weiterhin
verboten. Fir die Veranstal-
tungsbranche bedeutet das ein
Hochfahren mit angezogener
Handbremse.

Zogerliches Publikum

Aber nicht nur die strengen
rechtlichen Einschridnkungen
stellen ein Problem dar, son-
dern — wie eine aktuelle market-
Umfrage im Auftrag der Agentur

Cayenne zeigt —, dass die poten-
ziellen Veranstaltungsbesucher
Events in Zeiten von Corona ge-
nerell kritisch gegeniiberstehen.

Wenig verwunderlich, héngt
die Bereitschaft, eine Veranstal-
tung zu besuchen, vor allem von
deren Grofle ab. Rund 40% der
Befragten gaben an, dass sie eine
kleine Indoor-Veranstaltung
1auf jeden Fall” oder ,eher” besu-
chen wiirden, bei Open Air sind
es knapp tber 47%. Bei Veran-

staltungen mit 1.000 oder mehr
Personen liegt der Wert dagegen
nur bei 13,7 bzw. 15,6%. Gut die
Halfte will Grofevents im Freien
~eher nicht” bzw. ,auf gar keinen
Fall” besuchen, Indoor-Events
schlielen sogar fast zwei Drittel
bis auf Weiteres aus.

Zwar zeigen sich signifikante
Unterschiede zwischen den Ge-
schlechtern — Ménner sehen das
mogliche Ansteckungsrisiko in
Menschenmengen gelassener
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als Frauen — und in den verschie-
denen Altersgruppen — Junge
wiirden Events eher besuchen
als die altere Generation —, aber
der generelle Trend ist eindeutig:
Je grofRer ein Event, desto gerin-
ger das Interesse der potenziel-
len Besucher.

Krise als Chance
.Die Absichten der Bevolkerung
bedeuten jedenfalls nicht, dass
nun auch weiterhin mit Live-
formaten gegeizt werden soll”,
sieht Cayenne-Geschéftsfithrer
Wolfgang Ubl aber dennoch in
den Umfrageergebnissen kei-
ne generelle Absage an Events.
Die bleiben auch in Zukunft ein
wichtiges Element der Marke-
tingstrategie, die einzigartige
Erlebnisse und emotionale Ver-
bundenheit mit Unternehmen,
Produkten oder Marken vermit-
teln — allerdings bis auf Weiteres
nicht in der klassischen Form.
L,Durch digitale bzw. hybri-
de Eventformate lassen sich
Reichweite, Interaktivitdt und

Distanziert
Fast die Halfte
der Befragten
will Indoor-
GroBveran-
staltungen auf
keinen Fall
besuchen, auch
die Ablehnung
von Open Air-
Events ist mit
42% sehr hoch.

Kommunikation multimedial
wesentlich erweitern und er-
moglichen es den Teilnehmern,
sich auch live einzubringen.
Dadurch schaffen diese Forma-
te auch eine weit emotionalere
Komponente als bisher”, sieht
Wolfgang Ubl, Gesellschafter
der Cayenne Marketingagentur,
auch positive Aspekte der aktu-
ellen Krise.

Neue Formate erfordern ...
Digitale Live-Marketing-Forma-
te machen es auch mitten in der
Krise moglich, die definierten
Zielgruppen direkt zu erreichen.
Interaktive Einzelmodule — etwa
Livestreaming, Online-Schnitt-
stellen, Umfragen, Quizspiele,
Twitter- oder Facebookwalls
— wurden bisher schon in die
Dramaturgie groflerer Events
integriert.

,Unsere Branche muss sich
verstarkt auf vollstdndige Hy-
brid-Events einstellen, mit de-
nen Uber digitale Kanile die
Zielgruppe begeistert wird bzw.

auch direkt Feedback-Kanile
und Shopping-Schnittstellen
geoffnet werden. Diese neue
Form eines emotionalen Live-Er-
lebnisses wird auch in Zukunft
— selbst nach Ende der Corona-
Krise — aufgrund der aktuellen
Erfahrungen verstédrkt nachge-
fragt werden", ist Ubl iiberzeugt.

... auch neue Skills

Eine Anderung gibt sich dabei
laut Ubl auch fiir den Organi-
sationsaufbau innerhalb bisher
+klassisch” operierender Event-
agenturen: ,Dabei braucht es
auch neue Mitarbeiterskills.
Fir die Interaktion mit dem
Publikum werden wir etwa Re-
daktionsteams fiir eine rasche
Aktion und Reaktion, z.B. bei
Live-Chats, Voting- und Abstim-
mungspanels, in Echtzeit bereit-
halten miissen. Datenanalysten
werden wéahrend und nach
dem Event mit umfassenden
Hashtag-Analysen, Keyword-
Trackings und Monitorings von
Social Media-Accounts den Er-
folg fiir unsere Kunden direkt

©
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Die Umfrage-
ergebnisse zeigen
sehr deutlich, dass
die Eventbranche
drimgend neue For-
mate fiir Live-Events
mat Grofspublikum
entwickeln muss.

¢

bewerten und analysieren kon-
nen. Man kann daher sagen,
dass die Coronakrise den oh-
nehin notwendigen Weg unse-
rer Branche zur Ergdnzung des
analogen Live-Erlebnisses mit
den Vorteilen der Digitalisie-
rung beschleunigt hat”, so Ubl
abschliefend.

Wolfgang Ubl
Geschdftsfiihrer
Cayenne

Interesse an Open Air-Events

Je gréBer die Veranstaltung, desto vorsichtiger sind die Osterreicher
Rund die Halfte der Befragten will GroBevents auf jeden Fall meiden

auf jeden Fall eher vielleicht

0% 1 q%

Kleinere Events
im Freien
bis 100 Personen

Mittlere Events
im Freien
bis 100 Personen

GroBere Events \
im Freien
bis 1.000 Personen

Massenevents
im Freien
Uber 1.000 Personen

eher nicht @ auf gar keinen Fall

20% 30% 40% 50%

Quelle: Cayenne/Marketagent
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Krisenwerkzeug
Understatement

Ein Sujet von DMB. fur die Bank Gutmann zeigt, wie
Krisen Marken auch vor Corona beeinflusst haben.

© Felix Vratny

WIEN. ,Krise ist nicht gleich
Krise”, sagt Mariusz Jan Dem-
ner, denn: ,Nicht jede Krise hat
sich — zumindest vor Corona —
auf alle krisenhaft ausgewirkt.”
Filir medianet hat der Griinder
und Geschaftsfithrer von DMB.
im Archiv gewtihlt und ein Sujet
hervorgezaubert, das die Agen-
tur im Jahr 2013 fiur die auf
Vermogensverwaltung speziali-
sierte Bank Gutmann kreiert hat.

+Money. And how to keep it/
Geld. Und wie man es behalt.”
lautete der Slogan, der damals
im Rahmen einer Neupositionie-
rung des Unternehmens entstan-
den war.Was als ungewdhnlicher
Zeitpunkt fiir ein solches Unter-

Mariusz Jan Demner hat schon viele Unternehmen durch Krisen begleitet.

fangen anmuten mag — die Fol-
gen der weltweiten Finanzkrise
waren omniprasent —, entpuppte
sich als gerade recht. Demner:
,Die aufgrund der Boérsenturbu-
lenzen hoch sensibilisierte An-
legerklientel fiihlte sich bestens
abgeholt.” Von einer Kampagne,
die genau das schwarz auf weif3
glaubwiirdig belegte. Unter ei-
ner peniblen Addition der vielen
Krisen seit Griindung der Bank
steht: ,,Unterm Strich konnen un-
sere Kunden seit 1922 wohl nicht
ganz unzufrieden mit uns sein”.

Understatement zahlt sich aus
,Understatement sells — beson-
ders in Krisenzeiten”, ist Dem-

© DMB.
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Unterm Strich
2013 entwickelte
DMB. fur die
Bank Gutmann
eine neue
Positionierung
samt Slogan.
,Understatement
sells”, meint
Mariusz Jan
Demner dazu.
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ner liberzeugt. Krise ist zwar
nicht gleich Krise, was jedoch bei
der Klientel der Bank Gutmann
schon vor einigen Jahren gut an-
gekommen war, war auch wéh-
rend der letzten Wochen wieder
zu beobachten: Krisen bieten we-
nig Zeit und Platz fiir aufwendig
produzierte Werbemittel, die den
Konsumenten blenden. Sachliche

LEH AT

Information, das richtige Gefiihl
und ein triftiger Grund, auch in
der Krise diese und eben keine
andere Marke zu wéhlen, sind
die Mittel der Wahl.

Wire Gutmann keine Bank,
sondern eine Werbeagentur, hét-
te der Slogan damals also viel-
leicht geheifen: ,Focus. And how
to keep it.” (Is)
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In Bahnhofen und Zigen gut verteilt, sind taglich rund 900.000 Passagiere offentlich unterwegs, Tendenz weiter steigend.

Back in Business

OBB Werbung unterstiitzt Kunden mit einer Rabatt-Aktion
fur Kampagnen, die bis Ende 2020 geschaltet werden.

WIEN. Die OBB Werbung un-
terstiitzt ihre Kunden jetzt mit
einem ,Back in Business“-An-
gebot. Samtliche Werbeflachen
im Eigentum des dsterreichweit
tatigen Aullenwerbers sind bei
Buchung bis Ende Juni um rund
ein Drittel verglinstigt. Die Um-
setzung der Kampagne kann bis
Jahresende erfolgen. Karin Sey-
wald-Czihak, Geschéftsfiihrerin

der OBB Werbung: ,Die Stéirke
der Aullenwerbung am Bahn-
hof ist der rasche Aufbau hoher
Reichweiten. Mit unserem at-
traktiven Angebot unterstiitzen
wir unsere treuen Kunden, die-
sen Werbeimpact fiir ihre Kom-
munikation zu nutzen. Gerade
jetzt setzen wir ein positives
Zeichen bei unseren Stammkun-
den.”

Mit dem Back in Business-
Angebot erhalt die heimische
Wirtschaft eine attraktive Mog-
lichkeit, Angebote breit im zu
kommunizieren. GrofSformatige
Werbeflachen am Bahnhof, in
und auf Ziigen und Bussen, klas-
sische City Lights oder Werbung
auf Briicken bieten beste Mog-
lichkeiten, Angebote wirksam in
Szene zu setzen.

Regionale Buchungen sind
ebenso moglich wie 6sterreich-
weite Schaltungen im Rahmen
nationaler Kampagnen, bei-
spielsweise mit einem Netz-
werk von tiber 100 neuen Wer-
bescreens in den 77 wichtigsten
Bahnhdéfen des Landes. Diese
,Railscreen Stations” erzielen
je nach Kundenwunsch regional
als auch 6sterreichweit Blick-
kontakte. ,Vor allem mit unseren
digitalen Werbeflachen vernet-
zen wir Angebot und Nachfrage
effizient und mit enormer Reich-
weite,” so Seywald-Czihak.

Harte Wahrung Bruttokontakt
Das Angebot an digitalen Wer-
beflachen am Bahnhof bietet fiir
eiligen Werbe-Bedarf die besten
Voraussetzungen: Téglich buch-
bar, bauen digitale Werbetrager
rasch und gilinstig Reichweiten
auf; Sujets kénnen tagesaktuell
getauscht und regional ausge-
steuert werden.

Jede einzelne Railscreen Stati-
on befindet sich an Hotspots des
offentlichen Verkehrs, gut ein-
sehbar in Personentunneln und
Wartebereichen der wichtigsten
Bahnhofe. Im dsterreichweiten
Gesamtnetz erzielen die Screens
mehr als 50.000 Ausspielungen
téglich, mit einer Reichweite von
tiber einer Mio. Bruttokontakten.
(red)

FAMA unterstutzt Safer Streaming

EU-weite Aufklarungskampagne zum Schutz vor Betrug beim Streaming.

BRUSSEL/WIEN. Als Vertreter
der Osterreichischen Film- und
Musikwirtschaft ist FAMA die
Schaffung und Verwirklichung
eines sicheren und fairen digita-
len Binnenmarkts ein wichtiges
Anliegen.

Daher unterstiitzt sie das
Européische Verbraucherzent-
rum Osterreich in der Entwick-
lung der Broschiire ,Safer Strea-
ming”.

Das Netzwerk der europdi-
schen Verbraucherinformati-
onszentren (ECC-Net) riickt den
ganzen Monat Juni 2020 in den
Fokus der Aktivitdten, damit
auf Gefahren durch Internet-
Betriiger aufmerksam gemacht
werden kann, die Benutzer mit
attraktiven Filmen und Serien
kédern, um sie dann auszu-
nehmen. Vor diesen betriigeri-
schen Praktiken warnte zuletzt

auch Europol. Neben Verhal-
tenstipps und Hinweisen auf
sichere Quellen informiert die
Broschiire tiber die moglichen
personlichen, rechtlichen und
wirtschaftlichen Auswirkungen
von geféalschten, betrligerischen
und rechtsverletzenden Online-
Angeboten.

Zudem sollen auch legale
Streamingangebote durch die
Kampagne forciert werden. (red)

© Panthermedia.net/Wavebreakmedia

Auch beim Streamen lauern
etliche Betrugsfallen.
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Desinformation in
Zeiten von Corona

Studie der Uni Wien: Desinformation ist ein Problem in Osterreich
und hangt auch mit dem Informationsverhalten zusammen.

eben der Coronavi-
rus-Pandemie hat die
Welt aktuell mit einer
weiteren ,Krankheit”
zu kdmpfen: Die WHO
beklagt eine mit der Verbreitung
von Covid-19 einhergehende
JInfodemie”, also die unkontrol-

lierte Verbreitung von Falschin-
formation bis hin zu Verschwo-
rungstheorien tber das Virus,
den Schutz davor und dessen
Herkunft. Auch hierzulande wur-
de die verstirkte Informations-
suche in den letzten Wochen zu
einen Ndhrboden fiir die Verbrei-

tung von Desinformation, vor der
das Osterreichische Innenminis-
terium bereits Anfang Marz aus-
driicklich gewarnt hatte.

Das Vienna Center for Elec-
toral Research der Universitét
Wien hat sich des Themas Desin-
formation in der Coronakrise im

Rahmen einer Studie gewidmet,
deren Kern die Frage danach
bildete, inwieweit die Menschen
in Osterreich Desinformation
tiberhaupt als solche erkennen.
In einem weiteren Schritt wurde
untersucht, inwiefern es dabei
einen Zusammenhang zu dem
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Medien gibt, die als Informati-
onsquelle zur Coronakrise her-
angezogen werden.

Das Ergebnis zeigt grofSen
Aufholbedarf. So lieSen die Stu-
dieninitiatoren die Befragten
etwa finf Falschaussagen auf
ihren Wahrheitsgehalt priifen,
wozu nicht einmal die Halfte
der Befragten imstande war.
Nahezu jeder achte konnte keine
einzige der Falschaussagen als
Desinformation identifizieren.
AulBerdem zeigt sich ein starker
Zusammenhang zwischen der
Fahigkeit zur Identifikation von
Falschaussagen und dem Infor-
mationsverhalten der Befragten.

Starke Unsicherheiten

Um der Verbreitung von Falsch-
informationen auf den Grund zu
gehen, wurden die Befragten da-
rum gebeten, mehrere Aussagen
auf ihre Richtigkeit einzuschét-
zen. Bei finf dieser Aussagen
handelte es sich um klassische
Beispiele von Desinformation
in Zeiten der Coronakrise, wie
etwa ,Impfstoff wird von der
Regierung zuriickgehalten”, ,Vi-
rus kann durch chinesische Pro-
dukte tibertragen werden” oder
LVirus ist ein missgliickter US-
Militarversuch”.

Immerhin 65,3% der 1.559 be-
fragten Personen identifizierten
die abgefragten Aussagen kor-
rekt als Desinformation, sind
sich also ,sehr sicher” bzw. ,eher
sicher”, dass die Aussagen falsch
sind. Am sichersten sind sich
die Befragten bei der Einschét-
zung, ob eine Impfung von der
Bundesregierung absichtlich zu-
riickgehalten werde (72,8%); die
meisten Schwierigkeiten hatten
sie bei der Aussage, dass das Co-
ronavirus eine Biowaffe sei. Nur
57,5% der Befragten identifizier-
ten diese Aussage korrekterwei-
se als Desinformation.

Eine genauere Betrachtung
der Daten zeigt allerdings auch,
dass nur40,7% der Befragten alle
Aussagen korrekt als Desinfor-

mation identifizieren konnten.
Das heift im Umkehrschluss,
dass 59,3% der Befragten sich
bei mindestens einer Desinfor-
mation ,unsicher” waren bezie-
hungsweise diese sogar ,eher
sicher, dass richtig” oder ,sehr
sicher, dass richtig” eingeschétzt
haben. Die Mehrheit der Befrag-
ten tut sich also bei mindestens
einer Aussage schwer. Fast jeder
achte Befragte (12%) konnte so-

informieren, durchschnittlich
weniger gut imstande sind,
Falschinformationen als solche
zu erkennen. So identifizieren
etwa jene Personen, die sich
tber den ORF auf dem Laufen-
den halten, im Schnitt nur 1,4
Aussagen falsch. Jene, die den
ORF nicht als Nachrichtenquelle
nutzen, sind sich wiederum im
Schnitt bei 2,1 Aussagen — also
bei fast einer ganzen Aussage
mehr — entweder unsicher oder
denken, dass die Desinformation

korrekt sein kénnte.

Informationsverhalten und Desinformation

Anzahl nicht erkannter Desinformation nach Informationsquelle
Summe jener der finf abgefragten Aussagen, die nicht korrekt identifiziert wurden

Appell an alte & neue Medien
Bei YouTube-Nutzern ist es
wiederum umgekehrt: Jene, die

genutzt nicht genutzt angaben, YouTube als Informa-
tionsquelle zur Coronakrise zu
nutzen, sind sich im Schnitt bei
1,9 von finf Falschinformatio-
nen unsicher bzw. glauben, dass
diese korrekt sein kénnten. Jene,
die YouTube nicht als Informa-
tionsquelle nutzen, erkennen
durchschnittlich nur 1,5 der
ORF Privates Der Standard Kronen Osterreich finf Aussagen nicht korrekt als
Fernsehen Zeitung Quelle: Uni Wien Desinformation.
Der Anteil der tiberzeugten
Desinformierten an der 6ster-
Falschmeldung  gar keine einzige der fiinf Des- reichischen Bevolkerung sei im
Zwolf Prozent informationen als solche identi- Groflen und Ganzen also zwar
der im Rahmen fizieren. eher gering, dennoch sei der
der Studie Die Ergebnisse der Studie Grad an Verunsicherung ob der
B.efra.gten Waren  eigen auBerdem einen Zusam- Faktenlage relativ hoch, fassen
nicht in der . . . .
Lage, auch nur m?nhang zw1§chen der'n Unver- d}e Autoren die Studlegergeb—
cine der finf mogen, Falschinformationen als nisse zusammen. Alte wie neue
Desinformatio- solche zu identifizieren, und der Medien kénnen und sollten ih-
nen als solche Nutzung bestimmter Medien ren Beitrag zur Bekdmpfung
zu identifizieren. zur Informationsbeschaffung der Infodemie leisten, indem sie
rund um Covid-19. So zeigen die einen stiarkeren Fokus auf die
Analysen der Universitdat Wien, Aufklarung von Desinformation
dass jene Befragten, die sich 6f- setzen, so ihr Appell. (Is)
ter als einmal wd6chentlich tiber
den ORF oder die Tageszeitung
Der Standard informieren, we-  Studie

niger anfillig fiir Desinformati-
on sind.

Gleichzeitig zeigt sich, dass
jene Befragten, die sich iiber
die privaten Fernsehsender, die
Tageszeitungen Osterreich und
Kronen Zeitung, iiber Whats-
App, Instagram und YouTube

Desinformation in Zeiten der Coronakrise
Studienautoren Jakob-Moritz Eberl, Noelle S. Lebernegg
und Hajo Boomgaarden, Institut fur Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft der Universitat Wien
Details zur Erhebung Zeitraum der Erhebung: 3.-8. April
2020; n = 1.559 befragte Personen (ab 14 Jahre), 1.351
gultige Werte; Daten reprasentativ fur die osterreichische
Wohnbevdlkerung gewichtet.
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Buntes Pride-Fensterin

Sichtbarkeit im 6ffentlichen Raum trotz Corona; FM4 unterstUtzt
die abgewandelte Pride-Parade heuer mit musikalischer Untermalung.

eee Von Christiane Korner

WIEN. Die Coronakrise hat auch
die LGBTIQ-Community getrof-
fen. Vereine mussten temporar
schliefen, Beratungsstellen
waren nur eingeschrankt er-
reichbar, queere Rdume haben
gefehlt. Die jahrlich stattfinden-
de Regenbogenparade schien
so gut wie abgesagt. Der Verein
Sisters — flir queer feministische
Kunst und Kultur nahm sich der
Aufgabe an, die Parade trotz
Corona-Auflagen stattfinden zu
lassen, und holte dazu FM4 mit
ins Boot.

Ganz Wien ist eingeladen
,Viele Personen aus der Commu-
nity, aber auch ihre Verbiindeten,
machen eine extrem schwere
Zeit durch — psychisch und auch
finanziell. Der Lockdown war fiir
uns alle eine Herausforderung”,
schildert Lisa Holzinger, Verein
Sisters, ,und bei einer dieser
Zoom-Partys, es war wohl nach
dem zweiten Bier, haben wir
gesagt: Wir machen etwas. Un-
sichtbarkeit ist keine Option.”

Geboren war die Idee der
,Fensterl Parade”, die am 13.
Juni mit Unterstlitzung der
Stadt Wien stattfinden soll.

,Ganz Wien ist herzlich dazu
eingeladen, ein Zeichen zu set-
zen. Verschonere dein Fensterl,
tanz auf deinem Balkon! Moti-
viere auch deine Freundinnen
und Freunde, Nachbarinnen
und Nachbarn zum Mitmachen.
Mach dich bemerkbar — sofern
du dich wohl damit fiihlst”, so
die Veranstalterinnen auf ihrer
Homepage.

Vitalitdt und Jugendlichkeit
Beginn der Fensterl Parade ist
um 14 Uhr; zeitgleich startet
auch FM4 mit der musikalischen
Begleitung der Feier via Radio.
,Wir feiern zusammen einen
ganzen Tag lang die Sichtbar-
keit von LGBTIQs zu Hause am

© Ines Bacher
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Sichtbar

Der offentliche
Raum soll bunt
gestaltet, die
eigenen vier
Wande zur
Feierlocation
werden.
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Fenster, auf dem Balkon oder im
Garten. Die Ausstattung und die
Party-Musik dazu, die liefern
wir”, so FM4 in einer Aussen-
dung.

Fir das Paradefeeling kann
iiber die Homepage von FM4
und der offiziellen Fensterl Pa-
raden-Homepage das passende
Material in Form von Plakaten
und Fahnen bestellt werden.
.Die offiziellen Fahnen — Regen-
bogen mit Fenster — kann man
direkt auf der Homepage der
Fensterl Parade bestellen, gleich
im 5er- bzw. 10er-Pack, damit
auch Oma und Opa, Nachbarin-
nen und Nachbarn, Freundinnen
und Freunde versorgt sind”, er-
klart Holzinger.

The Place to be

Auch eigens designte Plakate von
FM4 kénnen bestellt werden. Im
gewohnten Look der Radiostati-
on stehen die Spriiche ,Make the
World love me like that”, eine Zu-
sammensetzung aus Liedtexten
von Mavi Phoenix und Schmieds
Puls, ,Eigentlich wissen es alle,
Liebe ist the place to be”, ein Mix
aus Texten der Bands Ja, Panik

<
=
o
Ty
i
o
©

Hoérbar
Musik fur das
Paradefeeling
wird von FM4
gesendet.

und Bilderbuch, sowie das FM4-
Logo in Regenbogenfarben auf
Plakatformat zur Verfiigung. So-
wohl die offiziellen Fahnen, als
auch die FM4-Plakate sind gratis
und beide werden gratis in ganz
Osterreich versendet.

After Party

Mit der Sendung ,Pride Radio”
will FM4 von 14 bis 18 Uhr aus
der Distanz unterstiitzen.

~Wir wollen die passende Mu-
sik zur Fensterl Parade liefern.
Es muss einfach nur das Radio-
gerét oder die FM4-App mit ans
Fenster, auf den Balkon, oder in
den Garten genommen werden.
Die After-Paraden-Party findet
auch auf FM4 statt, ndmlich ab
21 Uhr mit einer Spezial-Ausga-
be von Dalia’s Late Night Lemo-
nade”, so der Aufruf von FM4 auf
der Homepage.

Alle weiteren Informationen
sowie die Bestellung der Fahnen
und Plakate sind auf der Home-
page der Fensterl Parade unter
fensterlparade.org sowie der
Homepage von FM4 zu finden.
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#unhatehuman

Konfrontiert Johanna Setzer, Rebecca Horner, Eser Akbaba und Sasa Schwarzjirg leihen der Kampagne ihre Gesichter und Geschichten.

Schattenseiten
er Social Media

Die Kampagne #unhatehuman tritt mit prominenten
Gesichtern gegen Hasskommentare im Internet auf.

eee Von Christiane Korner

WIEN. Tagtéglich drdngen sich
ungebetene Kommentare unter
Bildern, Facebook-Meldungen
oder Tweets bekannter und we-
niger bekannter Menschen — sie
sind so ein Teil des Social Media-
Alltags geworden.

Der Fotograf Andreas Hoch-
gerner wollte dabei nicht mehr
tatenlos zusehen und startete
mit prominenten Personlichkei-
ten die Kampagne #unhatehu-
man, um auf die Schattenseiten
der Welt der Sozialen Medien
hinzuweisen.

Kein neues Phidnomen

Zu den Hintergriinden der Por-
tratserie erklart Hochgerner:
,Mir ist in letzter Zeit auch in
meinem personlichen Umfeld

aufgefallen, dass der Ton in den
Sozialen Netzwerken immer rau-
er wird. Egal ob Frau oder Mann,
viele werden damit konfrontiert.
Hass im Netz, egal welcher Art,
kann wirklich jeden treffen. Ich
wollte aufzeigen, wachritteln,
informieren.” Hass im Netz ist
kein neues Phédnomen, sondern
ein allgegenwairtiges Problem,
lasst der Fotograf wissen.

Der richtige Moment

Durch das 15-miniitige Fern-
sehprojekt ,Mannerwelten” der
deutschen Moderatoren Joko
Winterscheidt und Klaas Heufer-
Umlauf mit der Unterstiitzung
feministischer Vereine, Schau-
spielerinnen und der Autorin
Sophie Passmann, welches den
Umgang mit Frauen im Netz
in den Mittelpunkt riickte, sah

er den Moment der Verodffentli-
chung als richtig an.

,Die Planung der Kampagne
lauft schon etwas lénger, kurz
vor dem Lockdown wére schon
ein Shooting angesetzt gewesen,
diese musste aus Sicherheits-
grinden leider abgesagt wer-
den. Durch Aktionen wie die von
Joko und Klaas passte der Start
der Kampagne jetzt aber perfekt.
Das Thema ist brandaktuell und
leider allgegenwartig.”

Gesichter und Geschichten
Die Portréts, die seit 29. Mai auf
dem zugehorigen #unhatehu-
man Facbook-Account ver6ffent-
licht wurden, zeigen Menschen
aus dem oOffentlichen Leben —
von Fernsehmoderatoren, tiber
klassische Kiinstler, bis hin zu
Sportlern.

Unter den Abgelichteten fin-
det sich beispielsweise Sasa
Schwarzjirg oder Puls 4-Mode-
ratorin Johanna Setzer: ,Das
Problem mit Hasskommentaren
gehort in die Gehirne diverser
Personen, egal ob Frauen oder
Maénner, hineingemeifSelt und
klargestellt. Das hier jetzt ist
ein Reminder und vor allem mit
so einer Power von Personen, die
hier mitmachen und alle ihre ei-
genen Geschichten und Erfah-
rungen haben”

Auch Wettermoderatorin Eser
Akbaba leiht der Kampagne ihr
Gesicht und meint zu den Kom-
mentaren: ,Das sind Phrasen,
die einem eigentlich wehtun.”

Szeneniibergreifend
Dass Hass im Netz auch in der
,Klassik-Szene” zu finden ist,
zeigt das Portréat der Balletttdn-
zerin Rebecca Horner, die mit
rassistischen Kommentaren zu
kédmpfen hat: ,Ich glaube, es ist
wichtig, einen Schritt dagegen
zu setzen und laut zu sein und
zu sagen, es ist nicht in Ord-
nung. Die starken Bilder dazu
wirken damit noch besser und
intensiver. Ich glaube, die Mes-
sage kommt sehr gut an.”
Zu finden sind die Portrats
unter: www.facebook.com/
unhatehuman

markets
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ORF TVTHEK
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Die alteste Weltrefigion
Medienarchiv Judentum

109 Videes

Neuer Content fur
die ORF-TVthek

Neues ,Wissenschaft und Forschung®-Videoarchiv
und erweitertes ,Medienarchiv Judentum?®.

WIEN. Mit einem neuen Videoar-
chiv zum Thema ,Wissenschaft
und Forschung” und - in Koope-
ration mit dem Jidischen Muse-
um Wien — der Erweiterung des
bereits bestehenden ,Medienar-
chivs Judentum” baut die ORF-
TVthek ab sofort ihre zeit- und
kulturhistorischen Archive auf
insgesamt 34 mit zusammen ca.
3.500Videobeitrdgen weiter aus.
Die Angebote sind Teil der er-
folgreichen Aktion ,ORF-TVthek
goes school”, die multimediales,
auch speziell fiir den Schulun-
terricht geeignetes Videomate-
rial in Form von Themenarchi-
ven in der ORF-TVthek-Rubrik
LHistory” uneingeschréankt und
unbefristet verfiighbar macht.

Das neue Videoarchiv beschaf-
tigt sich in 66 Sendungen bzw.
Beitrdgen mit ,Wissenschaft
und Forschung” und zeigt, wie
facettenreich die Forschungsge-
biete Osterreichischer Wissen-
schafterinnen und Wissenschaf-
ter waren und sind. (s. Box).

ORF-Generaldirektor Alex-
ander Wrabetz iiber das neue
Angebot: ,Die Videoarchive der
ORF-TVthek zeigen, wie die Er-
fillung des Bildungsauftrags
im 21. Jahrhundert funktionie-
ren kann. Tausende hochwertige
ORF-Produktionen aus Vergan-
genheit und Gegenwart werden
einer breiten Offentlichkeit und
vor allem auch Schiilerinnen
und Schiilern via Internet dau-
erhaft und einfach nutzbar zur
Verfligung gestellt und tragen
damit zu einer spannenden, mo-
dernen, multimedialen Form der
Wissensvermittlung bei.”

Hohe Zugriffszahlen

Der Technische Direktor des
ORF, Michael Gotzhaber, zur
Neuerung: ,Die Zugriffe auf do-
kumentarische Inhalte der ORF-
TVthek steigen besonders stark
durch die Nutzung fiir ,Distance
Learning’ und ,Home Schooling’.
Das beweist, wie hervorragend
sich Web und Streaming-Tech-

nologien fiir die zeitgemilRe
Wissensvermittlung eignen, und
ist ein Auftrag an den OREF, fir
eine langfristige Bereitstellung
und Verwertung von Beitrdgen
und Sendungen zu den unter-
schiedlichsten Themenkreisen
zu sorgen.”

Facts

ORF-Onlinechef Thomas
Prantner, verantwortlich fir die
ORF-TVthek, meint: ,Ich freue
mich, dass wir mit dem neu-
en Wissenschafts-Archiv einen
langjahrigen Wunsch des ORF-
Publikumsrats und vieler User
erfiillen kénnen. Mit der Erwei-
terung des in Kooperation mit
dem Jidischen Museum Wien
aufgebauten ,Medienarchivs Ju-
dentum’ verfiigt die ORF-TVthek
damit tiber 34 Archive mit inzwi-
schen insgesamt 3.500 Videobei-
tragen. Dies ist ein wichtiger
Beitrag des ORF zur Erfillung
des o6ffentlich-rechtlichen Bil-
dungsauftrags in den neuen
Medien.”

»~GroRartige Kooperation”
Auch Danielle Spera, Direkto-
rin des Jidischen Museums in
Wien, freut sich: ,Das Medien-
archiv Judentum, das aus einer
Zusammenarbeit zwischen dem
ORF und dem Jiidischen Muse-
um Wien entstanden ist, bietet
in seiner nunmehr erweiterten
Form einen vielfaltigen Einblick
in Tradition, Geschichte und Ge-
genwart der Osterreichischen
Judinnen und Juden. Wir sind
dankbar fiir diese grofartige
Kooperation, die auch vielen jun-
gen Menschen einen Zugang zum
Judentum er6ffnen wird.” (red)

Das neue Videoarchiv ,Wissenschaft und Forschung*

Das aus insgesamt 66 Sendungen und Beitragen des ORF-Fernsehens seit
1960 bestehende neue Archiv ist in die sechs Rubriken ,Technik und Digitales*
(24 Beitrage), ,Chemie und Physik" (9 Beitrage), ,Biologie, Medizin, Psycholo-
gie" (18 Beitrage), ,Gesellschaft” (14 Beitrage), ,Wirtschaft und Recht” (2 Bei-
trage), sowie ,Nobelpreistrager” (8 Beitrage) aufgeteilt, wobei manche Beitrage
aus thematischen Griinden in mehreren Rubriken angeboten werden.

»Medienarchiv Judentum®: Neue Beitrage, neue Struktur

Im Rahmen einer Kooperation des Jidischen Museums Wien und des ORF
wurde das ,Medienarchiv Judentum® bereits 2011 gelauncht. In Zusammenar-
beit mit dem Judischen Museum wurde das Medienarchiv nunmehr neu struktu-
riert und umfassend auf insgesamt 109 Videos — 21 davon neu — erweitert. Es
gliedert sich ab sofort in die Rubriken ,Judischer Alltag und Leben in Wien* (26
Beitrage, davon 2 neu), ,Geschichte, Holocaust und Antisemitismus* (37 Beitra-
ge, davon 12 neu), ,Religion und Kultur® (34 Beitrage, davon 3 neu), ,Berthmte
Personlichkeiten” (12 Beitrage, davon 4 neu).




jentzsch

Aruckt -
jentzsch

N wienH
jentzsch

selt 1963
jentzsch

fursie -
jentzsch

scheydgasse 31+ + + +

jentzscr

1210 wien

jentzscr

O12/84

jentzscr

2]

6-0 « + + 1
at + - NI




22 MARKETING & MEDIA

Freitag, 5. Juni 2020 | medianet.at

Epamedia

i S,
e

@

#irigen, mabilem ursd konfakiiosem
Mankgeschilte mintacher machsen
i

wrare voikanank atfhausbanking

= st
T s W

i

Barbara Bleier-Serentschy, Marcus Zinn, Wolfgang Layr und Gabriela Subasic vor der neuen Volksbank-Plakat-Kampagne.

Mit Vertrauen

Neukunde Volksbank wirbt mit dem OOH-Experten
Epamedia fur ,hausbanking” — mobil und kontaktlos.

WIEN. Wéahrend dieser heraus-
fordernden Zeit das Geschéaft
voranzutreiben, das ist dem Un-
ternehmen Epamedia gelungen.

Mit der Volksbank Wien AG
konnte der OOH-Experte einen
neuen Kunden gewinnen. Mit ei-
ner 6sterreichweiten Plakatkam-

pagne wird auf den neuen Na-
men seiner Opti-Channel-Welt
aufmerksam gemacht. Mit der
Kampagne ,hausbanking” ladt
die Volksbank ihre Kunden dazu
ein, ihre Bankgeschéfte selbst in
die Hand zu nehmen — ob online,
mit der Karte oder an den Gera-

ten. Gerade in den vergangenen
Monaten ist die Bedeutung von
digitalen Funktionen zweifellos
weiter angestiegen.

Die Bankgeschifte bequem
per Mausklick oder Touch zu
regeln, erleichtert sowohl fir
Kunden als auch Mitarbeiter

den momentan durch Covid-19
erschwerten personlichen Um-
gang. Zusdtzlich zu den Web-
Services gibt es auch eine haus-
banking-App. Um die Zielgruppe
bestmdglich zu erreichen, wur-
den die Plakate im gesamten
Bundesgebiet rund um die Filia-
len der Volksbank platziert.

Ermoéglicht wurde das durch
das dichte Netz an AuRenwerbe-
flachen von Epamedia, das auch
die Filialen optimal einschlief3t.
Die Plakatkampagne markierte
den Startschuss fiir eine breite
Cross-Media-Kampagne.

Flr die Konzeption war die
Kreativagentur Obscura verant-
wortlich; die Kampagne lauft im
Mai und Juni 6sterreichweit.

Auf gute Zusammenarbeit
,Wir freuen uns, dass die Out-
of-Home-Kampagne inmitten
einer herausfordernden Zeit so
gut angelaufen ist, sagt Wolf-
gang Layr, Bereichsleiter Kom-
munikation der Volksbank Wien
AG.

,Das ist ein wirklich schéner
und gelungener Auftakt mit un-
serem neuen Kunden”, betont
Epamedia Sales Director Mar-
cus Zinn. (red)

markets

| Die neuesten Kampagnen

Start auf eigener Sat-TV-Plattform

Erweiterung: HD Austria mit kabel eins Doku HD und Sport1+ HD.

WIEN. HD Austria schaltet auf
seiner hybriden Satelliten-TV-
Plattform zwei neue Sender frei:
kabel eins Doku HD und Sport1+
HD verstarken ab sofort das Pro-
gramm-Angebot.

,Osterreichs einzige unab-
héngige Sat-TV-Plattform geht
durch die kontinuierliche Er-
weiterung seines Angebots und
innovativer Funktionen wie
Restart und Replay auf die Be-

diirfnisse moderner TV-Konsu-
menten ein. Der HD-Sender ka-
bel eins Doku HD ist fiir Kunden
mit HD Austria oder HD Austria
Kombi Paket tiber die eigene
Satelliten-Plattform und in der
HD Austria TV-App fiir Smart-
TV, mobile Endgerite oder den
Webplayer verfiigbar. Wir freu-
en uns, ab sofort kabel eins Doku
HD und Sportl+ HD in unserem
hochwertigen Programm-Port-

folio anbieten zu kénnen. Un-
sere Kunden genieffen nicht nur
das grofSte HD-Paket des Landes
inklusive Ultra HD, sondern kon-
nen auch ganz einfach Sendun-
gen per Knopfdruck neu starten,
pausieren und Tausende Filme
aus der Online-Videothek abru-
fen”, erklart Peter Kail, Mana-
ging Director der Eviso Austria
GmbH (Bild), die Neuerungen bei
HD Austria. (red)
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Fred Kendlbacher, Dominik Sobota, Johannes Gfrerer und Sascha Berndl vor einem Infoscreen in Salzburg.

Ein ,Meilenstein®

Infoscreen expandiert in die Mozartstadt: Der Fahrgast-
TV-Sender startet in Salzburg mit funf Standorten.

SALZBURG. Seit Mérz ist In-
foscreen erstmals auch in der
Stadt Salzburg zu sehen. Nach
der lange ersehnten, schrittwei-
sen Riickkehr zur Normalitat
im 6ffentlichen Leben forciert
Infoscreen jetzt die Vertriebsak-
tivitdten in der Mozartstadyt.
Uber 40.000 Zuseher téglich
erreicht der Fahrgast TV-Sen-
der an den hochfrequentierten
Standorten beim Mirabellplatz/
Andréakirche, Schloss Mirabell,
Hanuschplatz, Justizgebdude/

Universitat/Josef Preis Allee
sowie an der Griesgasse. Grof3
ist die Freude {iber die Expan-
sion nicht nur bei den Projekt-
partnern Infoscreen, Progress
AuRenwerbung und Salzburger
Verkehrsverbund (SVV), sondern
auch bei Werbekunden. Von
zahlreichen regionalen und nati-
onalen Werbekunden sind schon
Buchungen eingegangen. Bereits
vor der Coronakrise hatte etwa
Eishockey-Serienmeister Red
Bull Salzburg Infoscreens fiir

die Ankiindigung der Play-off-
Heimspiele gebucht. Deshalb
will der Fahrgast TV-Sender das
Netz in Salzburg sukzessive aus-
bauen und mittelfristig auch in
Bussen préasent sein; unterdes-
sen ist die Expansion in eine
weitere Stadt in Vorbereitung.

»Der Schritt nach Salzburg ist
ein Meilenstein in unserer Un-
ternehmensentwicklung”, freut
sich Infoscreen-Geschaftsfithrer
Sascha Berndl iiber die Expan-
sion. (red)

Programmplatz-Rochade

simpliTV: Neue Programmplatze in Wien.

WIEN. Aufgrund der Einfiihrung
des neuen Mobilfunkstandards
5G hat die Rundfunk- und Tele-
komregulierungs GmbH den In-
frastrukturanbieter angewiesen,
Programmplédtze im digitalen
Antennenfernsehen freizuma-
chen. Durch die Kanalumstel-
lung kénnen infolgedessen eini-
ge Privatsender nicht mehr auf
den gewohnten Programmpléat-
zen empfangen werden; simp-

liTV-Kunden in Wien und Um-
gebung wird daher empfohlen,
ihre Sender via Sendersuchlauf
neu einzustellen. Die betrof-
fenen Haushalte wurden von
simpliTV per Post informiert.
Die Kanalumstellung erfolgt am
3. Juni um 10 Uhr im Sender-
gebiet Wien-Arsenal, -DC Tow-
er, -Himmelhof, -Kahlenberg,
-Mariahilfer Giirtel und Baden-
Hartberg. (red)

© Wolfgang Kern/Infoscreen

© Panthermedia.net/MitaStockimages
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CMF/NEUERUNGEN
Vorstandsteam
neu gewdahlt

WIEN. Mit Beschluss seiner
Mitgliederversammlung
vom 28. Mai 6ffnet sich das
Content Marketing Forum
(CMF) nun auch fiir die
bisherigen Auftraggeber
seiner Mitglieder, das heif3t
fiir Unternehmen, die eigen-
stédndig Content Marketing
betreiben, und nimmt sie
neben Agenturen, Verlagen
und Serviceanbietern als
Mitglieder im Verband auf.

Dies ist einer der Kern-
punkte eines Programms,
mit dem das neu gewahlte
Vorstandsteam um Olaf
Wolff, Executive Client Part-
ner bei Saatchi&Saatchi,
den Verband in die Zukunft
fithren mo6chte.

Breit aufgestellt

Als Vorstand fiir Osterreich
wurde Martin Distl (Group
M; Bild) bestatigt. Neben
Wolff als Vorsitzendem und
Distl fiir Osterreich besteht
das neue Vorstandsteam des
CMF aus Peter Matz (Agen-
tur Strichpunkt) als neuem
stellvertretenden Vorsitzen-
den und Stefan Fehm (C3)
als 1. Beisitzer.

Chris Héfner (HoCaX)
wurde in ihrem Vorstands-
mandat ebenso bestatigt
wie der wiedergewdhlte
Vorstand fir die Schweiz,
Daniel Kaczynski (Swiss-
content).
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John Harris Fithess

schnurte Hygienepaket

Am 29. Mai haben die John Harris-Fitnessclubs — nach
dem Lockdown — an allen Standorten wieder aufgesperrt.

eee Von Paul Christian Jezek

WIEN. ,Wir haben dafir ein
spezielles Safety-Fitness-Paket
an allen Standorten umgesetzt”,
sagt Eigentiimer Ernst Minar zu
medianet.

+Es umfasst eigene Hygiene-
Manager, Schutzausriistung fiir
Mitarbeiter, digitale Information
fiir Mitglieder, Aufstockung der
Desinfektionsspender, Plexiglas
im Eingangsbereich, Abstands-
markierungen und verdichtete
Reinigungsintervalle.”

Die beste Luft zum Training
Auch die Schliefungszeit hat
man bei John Harris intensiv ge-
nutzt. Alle Filialen wurden von
Spezialfirmen komplett desin-
fiziert und sé&mtliche geplanten
Revisionsarbeiten vorgezogen.
Mit der Firma Dyson wurde
zusdtzlich ein Luftreinigungs-
konzept erstellt. ,Spezielle Ge-

))

Unser Safety-Fitness-Paket
ermoglicht unseren Kunden
ewn sicheres Trainming unter
normalen Bedimgungen.
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rate filtern Viren, Allergene und
Schadstoffe aus der Luft und
tragen somit zu zusatzlicher Si-
cherheit wihrend des Trainings
bei”, erkldrt Minar. AufSerdem
wurde ein Austausch aller beste-
henden Luftfilter vorgenommen.

Die Maf3nahmen im Detail

¢ Hygiene-Manager zur Einhal-
tung der Hygienerichtlinien,
erhohte Reinigungsintervalle

¢ Luft-Hygiene a la Dyson

e Transparente Information auf
Digital Screens im Club

¢ Besuchermanagement

e Checks fiir die Mitarbeiter.

Wie wichtig eine regelmaf3i-
ge Kombination aus Kraft- und
Ausdauertraining ist, zeigen alle
Studien: Die Starkung des Im-
munsystems ist der beste Schutz
gegen Corona sowie gegen zahl-
reiche andere Krankheiten.

Die Profis von John Harris
werden jetzt besonders gefor-
dert sein. Viele Menschen fiih-
len sich mittlerweile unwohl in
ihrer Haut, haben sich zu wenig
bewegt und iiberschiissige Kilos
angelegt. ,Mit einem individuel-
len Trainingsplan und professi-
oneller Betreuung kommt man
rasch zu einem rundum neuen
Lebensgefiihl und Top-Gesund-
heitswerten”, erkldrt Minar.

Gemessen Trotz enormer wirtschaftli-
John Harris- cher Einbuffen — wihrend der
Eigentumer Zeit der behordlichen Schlie-
Ernst Minar Rung wurde auf eine Abbuchung
kummert der Mitgliedsbeitrdge verzich-
sich um die . . e e .

. tet — blickt Minar optimistisch
Abstande der in die Zukunft. Die M h
Fitnessgerate. 1n die Zukunft. ,Die Menschen

werden verstdrkt auf Gesund-
heit und Kérper achten.”

Hainter den Kulissen

Wirklich fit

John Harris Fitness ist seit
mehr als 35 Jahren einer
der flhrenden Premium-
anbieter von Fitness und
Wellness in Europa.
Modernste Kraft- und
Ausdauergerate, ein
umfangreiches Group-
Fitness-Angebot, beste
Betreuung und exklusive
Wellnessbereiche gehéren
zur Standardausstattung.
Die eigentiimergefUhrte
Fitnesskette betreut
30.000 Kunden in Wien,
Linz und Graz.

Ernst Minar

Der Eigentimer von John
Harris Fitness ist inter-
national bestens vernetzt
und hat jahrzehntelange
Fuhrungserfahrung in der
amerikanischen Gesund-
heits- und Pharmaindustrie.
Er holt internationale
Fitnesstrends nach Oster-
reich und hat die John
Harris Fitnessstudios mit
fundierter medizinischer
Betreuung verknUpft — eine
Kombination, die dster-
reichweit einzigartig ist.
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Denn Radiowerbung mit RMS

wirkt rund um die Uhr.

Und mit einer Reichweite von 35%"
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Doppelt gemoppelt

,Der doppelte Imagefilm” rAumte bei den Internationalen
Wirtschaftsfilmtagen ab, die heuer virtuell stattfanden.

WIEN. Zum mittlerweile 29. Mal
lieferten sich bei den Internati-
onalen Wirtschaftsfilmtagen Fil-
memacher, Agenturen und Auf-
traggeber mit ihren kreativen
filmischen Werken ein spannen-
des Rennen um den Grand Prix
Victoria 2020. Die Internationa-
len Wirtschaftsfilmtage kénnen
sich iiber ein sehr erfolgreiches

Jahr mit knapp 350 Einreichun-
gen in 25 Kategorien freuen. Das
diesjéhrige Festival werde dem
gesamten Team nicht nur wegen
der auBergewdhnlichen Um-
stdnde durch die Beschréankun-
gen rund um Covid-19, sondern
vielmehr wegen des sehr hohen
Niveaus der Beitrdge in Erinne-
rung bleiben, so die Veranstalter.

Virtuelle Jurysitzung

74 Einreichungen wurden fiir
die Shortlist nominiert und
von der Hauptjury in einem
ungewohnten Rahmen beur-
teilt: Aufgrund der aktuellen
Umstdnde wurde die Sitzung
nicht im Sitzungssaal, sondern
erstmals im virtuellen Raum
abgehalten. Durch ein eigens

Mit dem ,dop-
pelten Image-
film" macht al
Dente Entertain-
ment Werbung
fUr die Firma
Grimme und die
Stadt Damme.

programmiertes Online-Bewer-
tungssystem wurde iliber Nacht
eine gleichwertige Alternative
zur iblichen Jurierung geschaf-
fen, um zu gewéhrleisten, dass
die Besten der Besten auch in
diesem Jahr prdmiert werden
konnten.

Insgesamt wurden 28 goldene,
41 silberne und fiinf schwarze
Victoria-Trophé&en vergeben.

Grand Prix nach Deutschland
Das Rennen um den Grand Prix
entschied dieses Jahr die al
Dente Entertainment GmbH mit
der Produktion ,Der doppelte
Imagefilm” fir sich.

.Es Uberzeugte die ausge-
zeichnete Idee, in nur einem
Film auf humorvolle Weise so-
wohl die Firma (Grimme Land-
maschinenfabrik) als auch den
Produktionsstandort (Damme
in Niedersachsen) ins rechte
Licht zu riicken”, sagt Festival-
direktor Alexander V. Kammel
tiber die Juryentscheidung. ,Die
innovative Idee wurde filmisch
ausgezeichnet umgesetzt und
hinterlief nicht zuletzt durch
die authentische Erzdhlweise
einen bleibenden Eindruck bei
den Jurymitgliedern.” (red)

markets

| Finde deine maBgeschneiderte Agentur

Das erste Mal Urlaubsgefuhl

Mediaplus konzipiert Vorfreude fur Hochkonig.

WIEN. Das Gefiihl von Freiheit
und die Vorfreude auf Natur-
erlebnisse stehen im Zentrum
der aktuellen Kampagne von
Hochkoénig, fiir deren integrier-
tes Kommunikationskonzept
Mediaplus Austria verantwort-
lich zeichnet.

Ein wertebasierter Planungs-
ansatz verankert die Marken-
werte in der Zielgruppe und
macht das Heimatgefiihl er-

lebbar. Die Medienauswahl
erstreckt sich von Audio- und
Videoplattformen, tiber Soziale
Medien bis zu digitalen Adver-
torials.

Das dynamische Zusam-
menspiel von Werbemittel-
konzeption, -produktion und
-aussteuerung ist der Kern des
Kommunikationsansatzes. Die
Kampagne wird bis Ende Juni
zu sehen sein. (red)
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Besonders
Die heurige
Sommersai-
son wird eine
besondere:
Die Sehnsucht
nach Sommer-
urlaub in der
Heimat greift
Mediaplus in der
Kampagne fur
Hochkénig auf.
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Comeback 2021

Der Media Award pausiert 2020 und kehrt im September 2021

rundum erneuert und mit mehr Kategorien zurtck.

WIEN. Der Media Award, die ge-
meinsame Initiative von Epame-
dia, Gewista, Goldbach Austria,
Kleine Zeitung, Kronen Zeitung,
ORF-Enterprise, RMS Austria
und VGN Medien Holding, pau-
siert dieses Jahr Corona-bedingt
und nutzt die Zeit als kreative
Schaffensphase, um sich kom-
plett neu zu organisieren. Die
Auszeichnung présentiert sich
in ihrer 17. Auflage in frischem
Design, mit neuem Logo und
neuer Website im Responsive
Design und mit mehr Ubersicht-
lichkeit. Auf der Website findet
sich auch ein Archiv aller Nomi-
nierten und Gewinner des Media
Award seit seiner Griilndung im
Jahr 2004.

Kategorien: Aus zwei mach vier
Der Media Award wird kiinf-
tig in vier Kategorien verlie-
hen: Exzellente Mediastrategie,
Exzellente Mediainnovation,
Exzellenter Einsatz von Daten
und Exzellente Content-Integ-
ration. Damit solle den Kampa-
gnen ihr verdienter Stellenwert
eingerdumt werden, heif3t es sei-
tens der Veranstalter.

Erstmals wird kommendes
Jahr auflerdem die ,Agency of
the Year” beim Media Award
ausgezeichnet werden; als Be-

——

© leisure communications/Christian Jobst

Die nachsten Media Awards werden 2021 in vier Kategorien vergeben, auBerdem wird die ,,Agency of the Year* pramiert.

wertungsgrundlage dient die
Zahl der Nominierungen und
Awards.

.Der Erfolg einer Kampagne
ist untrennbar mit der Relevanz
des Mediums und der damit
verbundenen Aufmerksamkeit
der Menschen verbunden. Als
,Agency of the Year’ zeichnen
wir Agenturen aus, die mehr-
fach in 6sterreichischen Medien
Strategie und Taktik zum Kam-

pagnenerfolg verbunden und
die richtige Wahl in der globa-
len Angebotsvielfalt getroffen
haben”, betonen die Initiatoren.

Voraussetzungen bleiben

Die Einreichung fiir den Me-
dia Award wird durch das
Einreichtool ,Submit” verein-
facht, die Einreichbedingungen
bleiben aber im Wesentlichen
unverdndert: Zugelassen sind

Arbeiten, die speziell fiir den 6s-
terreichischen Markt konzipiert
wurden und in Osterreich unter
Einbeziehung von 6sterreichi-
schen Medien geschaltet wur-
den. Die Medialeistung muss in
Osterreich erbracht und das Me-
diabudget in Osterreich einge-
setzt worden sein. Werbemittel
konnen jedoch auch auflerhalb
Osterreichs produziert worden
sein. (red)

i“

Herbert Herdlicka (Obmann der Wiener Tafel), Matthias Prammer (Geschafts-
fUhrer Die Umsetzer) und Alexandra Gruber (Geschaftsfhrerin Wiener Tafel).

Pro bono fur die Wiener Tafel

Die Umsetzer helfen Wiener Tafel bei Optimierung.

WIEN. Bis zu vier Tonnen Le-
bensmittel rettet die Wiener
Tafel taglich vor dem Abfall und
versorgt damit rund 20.000 Ar-
mutsbetroffene in rund 100 So-
zialeinrichtungen im Grofraum
Wien. Mit der pro bono-Unter-
stiitzung der Unternehmens-
beratung Die Umsetzer soll die
Non-Profit-Organisation nun in-
terne Strukturen optimieren und
Ressourcen anlésslich der Er-

hoéhung ihrer Kapazitdten durch
den Umzug in das neue ,Grofle
TafelHaus"” effizienter biindeln.

,Wir freuen uns, mit unserer
Leidenschaft fir strategische
Unternehmensberatung einen
Beitrag im Kampf gegen Le-
bensmittelverschwendung zu
leisten”, sagt Matthias Prammer,
der Die Umsetzer vor mehr als
zehn Jahren mit Cornelia Steven
gegriindet hat. (red)
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Allerhochste
Geheimniskramer

Wenn's wahr ist, bekommt Osterreich endlich

ein adaquates Informationsfreiheitsgesetz.

Kommentar
eee on Dinko Fejzuli

ENDLICH. In der 0sterreichischen Geschichte
und speziell in der 6sterreichischen Medien- be-
ziehungsweise Kommunikationsbranche gibt es
ein paar ewige Wiederkehrer, bei denen es kein
Gesetzgeber schafft, sie endlich in einem perma-
nenten Zufriedenheitsorbit zu schiefSen, wo sie
bleiben und wirken kénnen.

Stattdessen kehren sie immer wieder in die
Niederungen der heimischen Tagespolitik zuriick,
und die Politik kiindigt an, sie jetzt aber wirklich
zu erledigen.

Von Werbeabgabe bis Amtsgeheimnis
Die Abschaffung der Werbeabgabe ware so ein
Beispiel und ein anderes die Abschaffung des
Osterreichischen Amtsgeheimnisses und statt-
dessen die Installierung eines zeitgemé&fRen Infor-
mationsfreiheitsgesetzes.

Nun will also Vizekanzler Kogler das verstaub-
te Amtsgeheimnis bei den Hornern packen und
auf dem Mistplatz der Politik entsorgen.

Dann wéren endlich die Zeiten vorbei, wo zu-
nichst quasi alles, was die Biirger und auch etwa
Journalisten als Information von irgendwelchen
Verwaltungsbehoérden wissen wollten, nicht per
se ein Geheimnis ist, wo man sich dann mithsam
einzeln die Herausgabe einzelner Fragmente er-
kédmpfen miisste, sondern es wére umgekehrt.

Quasi alles, was nicht extra als besonders
schiitzenswert und damit verborgen vor der
Offentlichkeit deklariert ist, ist preiszugeben.

In den letzten Jahren gab es etliche Beispiele,
wo man sich gewundert hatte, warum eine Behor-
de etwa recherchierenden Journalistinnen und
Journalisten bestimmte Informationen nicht ge-
ben wollte und einfach mal behauptete, es herr-
sche genau bei dieser Sache das Amtsgeheimnis
und Journalisten erst per Gerichtsurteil an diese
Informationen gelangten.

Etwa als der Falter zur Wahlbeteiligung von
Zweitwohnbesitzern in Nieder6sterreich eine
Story schreiben wollte und man als Behorde
einfach mal behauptete, selbst die Zahl jener, die
gewdhlt hatten, wire quasi geheim.

Diese Zeiten sind nun hoffentlich bald vorbei.

Wachstum an Radio-Horern
Neue Version 5 der Radioplayer App Osterreich erhéltlich.

WIEN. Der Radioplayer hat seine App mit mehre-
ren neuen Funktionen aktualisiert. Die internatio-
nale gemeinniitzige Radio-Plattform, die von der
BBC in England und dem kommerziellen Radio
unterstitzt wird, hat wéahrend der Coronavirus-
Krise einen starken Anstieg der Nutzung verzeich-
net. Die Anzahl der britischen Radioplayer-Horer
ist zwischen Februar und Mérz um 50% gestiegen,
mit dhnlichen Wachstumsmustern auch in ande-
ren Radioplayer-Landern.

Nutzen fiir Autofahrer

Um die App auch unterwegs einfach bedienen zu
konnen, wurden sie mit innovativen Funktionen
erweitert. Dazu gehoren die grundlegende Sprach-
steuerung (iiber Siri und Google Assistant), verbes-
serte Apple CarPlay- und Android Auto-Integrati-
onen sowie ein revolutionéres Sicherheitssystem
namens Wrong Way Driver.

Radioplayer hat eine Partnerschaft mit Bosch
fiir Wrong Way Driver geschlossen, die den Nut-
zer warnt, wenn ein Fahrer auf der Autobahn in
die falsche Richtung auf ihn zukommt oder wenn

Die Radioplayer-App hat neue Funktionen zu bieten.

man selbst in die falsche Richtung fahrt. Die Zahl
der Verkehrstoten durch Geisterfahrer soll mit
dieser Funktion mdéglichst minimiert werden. Die
neue Radioplayer-App ist ab sofort im App Store,
im Google Play Store und im Amazon App Store
erhéltlich. (red)

© Panthermedia.net/Antonio Guillen Fernandez
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War freuen uns,
dass die Out-of-
Home-Kampagne
mmaltten erner
herausfordernden
Zeit so gul
angelaufen ist.

Zitat des Tages
Wolfgang Layr,
Volksbank Wien AG

© C. H. Beck

BUCHTIPP
Freunde und
Freiheit

AUSNAHMEFRAU. Im Jan-
ner 1945 schwingt sich
eine junge Frau aufs Pferd
und reitet auf der Flucht
vor der Roten Armee von
Ostpreuflen in den Westen.
Ohne Hitlers Krieg hétte
Marion Doénhoff ihr Leben
vermutlich als Gutsherrin
auf Schloss Friedrichstein
verbracht, so wurde sie ,die
Grafin” und eine Schlis-
selfigur der Bundesrepub-
lik. Gunter Hofmann geht
den Spuren der deutschen
Journalistin nach, die der
Zeit ihre Haltung gab, die
maéchtigsten Méanner zu ih-
ren personlichen Freunden
zédhlte und dabei immer als
unnahbar galt.

C.H.Beck Verlag; 480 Seiten;
ISBN: 9783406725920
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livemarketing

Pannenstreifen Roadshows Messe Wien Moderner Promotions Agentur Kesch
leiden post Corona unter 3D-Konfigurator fiir die setzt auf Nachhaltigkeit
Startschwierigkeiten 32 detaillierte Raumplanung 36  und Mehrwert 34

© Foto Wilke

WARTESCHLEIFE
Austrian Event
Award 2020

LINZ. Da bis zum Corona-
Lockdown Mitte Mérz erst
wenige Livemarketing-
Events umgesetzt worden
sind und trotz erster Locke-
rungen derzeit noch nicht
abzusehen ist, wann Ver-
anstaltungen heuer wieder
moglich sein werden, wurde
die Einreichphase zum Aus-
trian Event Award nicht wie
urspriinglich geplant, am

1. Juni gestartet.

Die Entscheidung, ob und
in welcher Form der Oscar
der Eventbranche heuer
durchgefiihrt wird, wollen
die Veranstalter Anfang Au-

etIiChen Hindernissen gust bekannt geben. (red)

Die neuen Veranstaltungsregeln zielen an vielen
Bedurfnissen der Livemarketing-Branche vorbei. @

© Reed Exhibitions/David Faber
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Chambres Separées Hotel Sacher bietet Denkwirdig Der Tag des Denkmals erhalt
Zimmer als Pop-up-Restaurants an. @ heuer eine starke digitale Komponente. @
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Startschwierigkeiten

Die jungsten Lockerungen fur Veranstaltungen nehmen zu wenig
Rucksicht auf die Bedurfnisse der Livemarketing-Branche.

eee Von Britta Biron

WIEN. In immer mehr Bereichen
diirfen Betriebe — wenn auch mit
Corona-Sicherheitsmanahmen
— wieder aufsperren, fiir die
Livemarketing-Branche heifst
es dagegen nach wie vor: bitte
warten. Zwar sind jetzt wieder
Events fiir 100 Personen in-
und outdoor moglich und tber
den Sommer wird die maximale
Géastezahl schrittweise weiter
nach oben gesetzt, aber von ei-
ner neuen Normalitdt ist man
nach wie vor weit entfernt. Denn
die neuen Regelungen betreffen
ausschlieflich Veranstaltungen
mit zugewiesenen und gekenn-
zeichneten Sitzplatzen. Veran-
staltungen mit ,freilaufenden”
Géasten bleiben weiterhin auf
100 Personen beschriankt. Nicht
zu Unrecht fiihlt sich die Event-
Branche als Stiefkind.

Branchen-Experten ...

,Natirlich ist es erfreulich und
auch ganz wichtig, dass Kultur
& Kunst jetzt eine Perspektive
haben. In der Pressekonferenz
vom 25. Mai, welche im Zeichen
jeglicherVeranstaltungen stehen
hatte sollen, wurde kein einziges
Wort daran verschwendet, wie
es mit Firmenevents wie Konfe-
renzen, Produktprasentationen,
Kongressen, Weihnachtsfeiern
oder Incentives weitergeht”,
sagt Emanuel Grasl, Inhaber

© Reed Messe Wien/G. Szuklits

Erik R. Kastner
Geschaftsfihrer
der Agentur
Opus und Spre-
cher des Austria
Event Pools.

der Event-Agentur Grasl + Part-
ner und Betreiber der Goésser-
halle. ,Neben der dringenden
Notwendigkeit von Staatshilfen
ist die einzige Chance, zu tber-
leben, wieder Events machen zu
kénnen. Und beide dieser Punk-
te blieben bisher - trotz mehr-
facher Urgenz von Branchenver-
tretern — von der Regierung zur
Génze unbeantwortet. Es kommt
mir so vor, als wiisste man nicht
so recht, in welches Ressort man
uns stecken soll.”

Tatséchlich lassen sich zum
Beispiel ein Vorstadtbeisl und
ein Haubenlokal problemlos als
Gastrobetrieb ein- und dersel-
ben Kategorie zuordnen; eine
gemeinsame Schublade fiir die
vielen verschiedenen Betriebe
und Dienstleister im Livemar-
keting — Locationbetreiber, Kon-
zert- und Messeveranstalter,
Licht- und Tontechniker, Visa-
gisten, Kinstler, Caterer, Deko-
rateure, Mobelvermieter, Mes-
sebauer, Weddingplaner oder
Event-Agenturen — ist dagegen
weniger offensichtlich.

MICE-Sektor
Obwohl die
Tagungsindus-
trie ein wichtiger
Faktor fur den
heimischen
Tourismus ist,
bleiben die
Vorschriften
restriktiv und
die Messehallen
und Kongress-
zentren bis auf
Weiteres leer.

.Die herterogene Veranstal-
tungbranche kann man zwar
zusperren wie die Gastronomie,
jedoch beim Aufsperren spielt
sich schon etwas anderes ab.
Unsere Vorlaufzeiten sind lan-
ge — bei Kongressen und grof3en
Meetings und Messen zwei oder
mehreren Jahre”, erldutert Erik
R. Kastner, Geschéftsfiihrer der
Agentur Opus und Initiator und
Vorstandssprecher des Mitte
Mai gegriindeten Austria Event
Pools (AEP).

Zu glauben, dass der Stu-
fenplan sowie die wenige Tage
spéater angekiindigten weiteren
Lockerungen zu den Mund-Na-
sen-Masken die Durchfiihrung
von Veranstaltungen der Bran-
che ausreichend Starthilfe geben,
sei weit von der Realitat entfernt.

Dass man sich seitens der Poli-
tik bisher viel zu wenig mit den
Eigenheiten der Livemarketing-
Branche, die pro Jahr immer-
hin eine Wertschépfung von 20
Mrd. € erwirtschaftet und an der
mehr als 400.000 Arbeitsplatze
hingen, auseinandergesetzt hat,
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zeige das Beispiel Messen: ,Es
ist nicht zu verstehen,warum die
SCS oder groRe Shoppingcenter
in den Landeshauptstédten auf-
sperren diirfen, wo sich Zigau-
sende Personen nicht um den Si-
cherheitsabstand kiimmern und
auch nicht kontrolliert werden,
und eine Messe, bei der die Vor-
schriften penibel genau einge-
halten und kontrolliert werden
koénnen, nicht stattfinden darf.”

... finden wenig Gehor

Einen Mafnahmenkatalog zum
Hochfahren der Veranstal-
tungsbranche, der die unter-
schiedlichen Bediirfnisse der
involvierten Betriebe sowie alle

))

Neben drimgend notwendigen

Staatshilfen ist die etnzige

Chance, zu tiberleben, wieder

FEvents machen zu konnen.

Emanuel Grasl
Geschdftsfiihrer Grasl + Partner
und Betreiber der Gosserhalle

notwendigen Sicherheitsakspek-
te beriicksichtigt, hat der AEP
den Regierungen auf Bundes-
und Landerebene bereits vor-
gelegt. Berticksichtigt wurde er
bisher aber noch nicht. Aktuell
arbeitet der AEP an Vorschlédgen,
wie die finanzielle Belastung im
Zusammenhang mit der Ein-
haltung der neuen Vorschriften
fiir die wirtschaftlich ohnehin
schon stark unter Druck ste-
henden Unternehmen gemildert
werden konnte. ,Hier muss es zu
Forderungen bzw. Beteiligungen
kommen. Alles kann sicher nicht
auf den Kunden abgewailzt wer-
den”, sagt Kastner.

¢

Kunden noch zégerlich
Allerdings machen sich die
Kunden derzeit noch rar. Laut
Kastner ist das Geschaft rund
um Meetings, Kongresse, Mes-
sen und B2B-Events bis Mitte
nichsten Jahres praktisch auf
Null; mit einer Erholung rechnet
er erst fiir 2022.

Auch Grasl sieht wenig Grund
fiir Optimismus: ,Die derzeitige
Lage ist sowohl in der Agentur
als auch der Gosserhalle gleich
erniichternd und ganz gut ver-
gleichbar mit einem Segelschiff,
das in einer vélligen Flaute zum
Stillstand gekommen ist. Ohne
Wind, keine Knoten. Wir verwei-
len an Ort und Stelle und tber-

Bitte warten!
Ein groBer
Kritikpunkt der
Livemarketer ist,
dass Veran-
staltungen, bei
denen sich die
Gaste frei be-
wegen kénnen,
auf maximal
100 Personen
beschrankt sind.
Damit bleiben
viele Event-
formate weiter
verboten.

© Georg Krewenka (2)

legen, welchen Kurs wir neh-
men sollen und erndhren uns
vom hart erarbeiteten Proviant,
der unter Deck immer weniger
wird. Wenn nicht bald Wind
aufkommt, wird die Besatzung
und das Schiff — ndmlich die
Eventbranche - langsam, aber
sicher untergehen. Bis Locke-
rungen beschlossen werden, die
den speziellen Anforderungen
der Branche entsprechen, wird
der Fokus auf Hybrid- und vir-
tuellen Events liegen oder auf
der Aufteilung groRerer Veran-
staltungen auf mehrere Tage mit
verschiedenen Slots.”

Wir hatten letzte Woche einen
grofen Summit in der Gosser-
halle, wo wir rund 50 Speaker
weltweit live zugeschaltet ha-
ben. Super umgesetzt, in einem
geilen Ambiente mit toller Biih-
ne und Tausenden virtuellen
Gasten”, erldutert er, weist aber
gleichzeitig darauf hin, dass der
Einsatz von Hightech auch seine
Grenzen hat — vor allem auf der
zwischenmenschlichen Ebene.
»Das Wichtigste bei jedem Event
ist das Get2Gether. Aber das
fehlt, wenn die Géste nur via
Bildschirm anwesend sind.”

Digital ist kein Ersatz

Wenn man ein positives Fazit
aus der Covid-19-Krise ziehen
will, so jenes, dass es — techni-
scher Fortschritt hin oder her —
ohne analoge Komponente nicht
geht. ,In welchem Business auch
immer, ist das Live-Erlebnis mit
Sicherheit um Potenzen nach-
haltiger, als digital, im Wohn-
zimmer sitzend, an einer Ver-
anstaltung teilzunehmen. Es
ist wichtig, den Unternehmen
Mut zu machen. Vor allem jetzt
ist live noch wichtiger als zu-
vor, um Kunden zu binden, neue
aufzubauen oder Mitarbeiter zu
halten. Natiirlich muss man sich
den Gegebenheiten anpassen,
aber wir sind ja in unserer Bran-
che zum Gliick sehr kreativ.”
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Vienna Pride
wird global

WIEN. Am 27. Juni findet
die erste weltweite Global
Pride statt, bei der sich
zahlreiche internationale
Prides von Bangkok und
Sidney tiber Madrid und
Kapstadt bis nach New
York und Wien sowohl mit
Livestreams als auch loka-
len Events prasentieren.

Mehr Sichtbarkeit

»Der Kampf um Gleichstel-
lung muss global gefiihrt
werden, virtuell und real,
bei jedem Event, jeder
Parade”, sagt Katharina
Kacerovsky, Organisatorin
der Vienna Pride. Sie sieht
durch die Global Pride fir
die LGBTIQ-Community
weltweit neue Chancen im
Kampf um Sichtbarkeit und
Gleichstellung. ,Wir leben
im digitalen Zeitalter, wir
kénnen die Communitys
aus der ganzen Welt zusam-
menbringen und einander
dadurch stérken.”

Details zum Programm
gibt es in Kiirze auf der
Viennapride-Website. (red)

viennapride.at

Katharina Kacerovsky

Der Kampf um Gleichstellung
muss global geflhrt werden,
virtuell und real.
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Raus auf die Straf3e!

,Nach den aktuellen Lockerungen bieten sich Roadshows mehr
denn je als Kommunikationsmittel an®, sagt Andreas Koch.

eee on Britta Biron

WIEN. Wahrend Seminare, Mee-
tings, Produktprédsentationen,
Messen oder auch Kulturevents
vergleichsweise leicht ins Netz
verlagert werden konnten, hat
Corona im Roadshow-Sektor
zu einem voélligen Stillstand
gefithrt. Ob und wann das Ge-
schiaft wieder anrollt, sei, so
Andreas Koch, Geschaftsfiihrer
von Roadshow Marketing, der-
zeit noch offen. Dabei spreche
gerade jetzt vieles fir die fah-
renden Events.

Zielgerichtet & emotional
,Die Promotions und Infover-
anstaltungen finden im o6ffent-
lichen Raum und unter freiem
Himmel statt”, weist Koch auf
den Umstand hin, dass Open
Air aus virologischer Sicht weit
weniger problematisch ist als
Indoor-Locations. ,Ein weite-
rer Pluspunkt: Eine moderne
Roadshow-Promotion besteht
aus mehreren Stationen und jede
fiir sich ist ein eigener kleiner
Event und wieder erlaubt.”
Weiters sei nach der wochen-
langen Lockdown-Phase mit fast
ausschlieflich digitaler Kom-

© Roadshow Marketing/Andreas Scheiblecker

munikation das Bediirfnis nach
echten Erlebnissen und Kontakt
en zu realen Menschen — wenn
auch auf Abstand und mit Mas-
ke — vermutlich besonders grof.
Jetzt bieten sich Roadshows
mehr denn je als Kommunikati-
onsmittel an.”

Roadshow Marketing

Andreas Koch bringt mit seiner
Firma seit 2013 Unternehmen mit
ihren Zielgruppen zusammen.

blackboard

| Was ist wo los — schau mal rein!

Ein digitaler Tursteher

Neues Axess-Modul erkennt Fieber und Maske.

ANTF/SALZBURG. Axess, Spezi-
alist fir berithrungslos funkti-
onierende Gates, hat ein neues
Modul entwickelt, das mittels
Sensoren erkennt, ob eine Per-
son Fieber hat und ob sie einen
Mund-Nasen-Schutz tragt
Diese Funktion, die nun in alle
Axess-Produktlinien integriert
wird und zudem noch um eine
Gesichtserkennung erweitert
wird, ist z.B. fir Bader, Muse-

en, Stadien, Messezentren oder
Freizeitparks wichtig, um in-
nerhalb der neuen gesetzlichen
Bedingungen den Betrieb wieder
aufnehmen zu kénnen.

»Die Anfragen aus den inter-
nationalen Markten haben uns
veranlasst, hier rasch zu agie-
ren. In Kiirze werden wir bereits
das erste System installieren”,
so Oliver Suter, Vorstand und
CSO von Axess. (red)
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Cuisino Gastronomie auf héchstem Niveau

im Casino Baden
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Thomas Kenyeri, Griinder und GeschaftsfUhrer von Kesch: ,Handelspartner und Auftraggeber profitieren gleichermaBen.*

Mustergultig

Sampling-Aktionen von Kesch: nachhaltig, hybrid und
mit Zusatznutzen fUr Handelspartner und Auftraggeber.

eee on Britta Biron

WIEN. Rechtzeitig zum Beginn
der schrittweisen Handels-
o6ffnung Mitte April hatte die
Agentur Kesch ein neues Ser-
vice an den Start gebracht: Das
Promotionpersonal sorgt neben
der Verteilung von Produktmus-
tern gleichzeitig auch fiir die
Einhaltung der Corona-Schutz-
mafRnahmen. Fiir den Handels-

betrieb, bei dem die Produkt-
muster verteilt werden, ist der
Service gratis, der Auftraggeber
wiederum erspart sich die Kos-
ten fir Verteilort und Genehmi-
gungen — im Schnitt zwischen
10 und 15%.

Punktgenau geplant

Auch wenn die Industrie beim
Thema Sampling noch etwas
zurlickhaltend ist, soll das Ange-

bot ausgebaut werden. ,Wir ha-
ben ja nicht nur Handelspartner
als Sampling-Orte. Wir haben
eine Datenbank und kénnen auf
Knopfdruck sagen, wo in Oster-
reich welche Zielgruppe durch
Sampling erreicht werden kann.
Wir stellen fiir Brands die Ziel-
gruppe zusammen, wie man es
von Google oder Facebook kennt.
Nur eben im realen Leben”, sagt
Kesch-Chef Thomas Kenyeri.

Auch in anderen Bereichen
verfolgt man bei Kesch innova-
tive Ansétze: ,Um Promotions
auf der Strafde umzusetzen, ohne
unniitz Ressourcen zu verbrau-
chen, wurde ein eigenes Green
Promotion-Konzept erarbeitet.
Da sind wir schon sehr weit.”

Neben der Nachhaltigkeit ist
dieVerbindung aus realer und di-
gitaler Welt ein wichtiges Thema
bei Kesch. ,Wir holen Menschen
direkt am POS real ab, bringen
sie auf eine Landingpage und
starten dann einen Marketing
Funnel. Dies ist die effektivste
Art, eine Promotion umzusetzen.”

Analoge Daten tracken

Dafiir wurde auch ein neues Tool
entwickelt, mit dem Offline-Pro-
motions wie in Google getrackt
werden kénnen. Kenyeri erklart
das an einem Beispiel: ,Wir ver-
teilen fiir einen Kunden 100.000
Gutscheine. 20.000 werden Ma-
gazin A beigelegt, 20.000 Ma-
gazin B, 30.000 auf der Stralle
verteilt und 30.000 aufgelegt. In
Echtzeit kénnen wir nachvoll-
ziehen, wo welcher Gutschein
eingelost wurde und zusétzlich
auch, wo er hergekommen ist.
Zeigt sich dabei, dass die Bei-
lage im Magazin A keine Leads
bringt, dann kann das zukiinftig
in der Marketingplanung weg-
gelassen werden.”

Genuss in Zeiten von Social Distancing

Hotel Sacher lasst die exklusiven Chambres Séparées wieder aufleben.

WIEN. Seit der Wiedereréffnung
am 29. Mai bietet das Hotel Sa-
cher einen besonderen Service:
Die 152 Zimmer und Suiten wer-
den bis Ende Juni als ,Sacher
Séparées” zu einzigartigen Pop-
up-Restaurants.

~Wegen Corona sind viele
Menschen sehr verunsichert,
achten besonders auf ihre Ge-
sundheit und noch mehr darauf,
mit wem sie soziale Kontakte

pflegen. Im Sacher Séparée ist
so ein lang ersehnter Besuch
im Restaurant wieder moéglich
— in einer wirklich einmaligen
Atmosphare”, erklart Sacher Ge-
schaftsfithrer Matthias Wink-
ler, warum man das von Anna
Sacher im 19. Jahrhundert ent-
wickelte Konzept der Chambre
séparées wiederbelebt.

Bis zu vier Géste (und dazu
zwei Kinder) beziehen fiir drei

Stunden zum Friihstiick, Lunch
oder Dinner eines der Séparées;
welche Suite das ist, bleibt bis
zum ,Check-in“ eine Uberra-
schung.

Reservierungen fiir die Sacher
Séparées werden vom Reserva-
tion- & Events Team telefonisch
oder per E-Mail entgegengenom-
men und sollten mindestens 24
Stunden vor dem Wunschtermin
erfolgen. (red)
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Ein privater Butler sorgt fir die Gaste
in den exklusiven Separées.
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HIGHTECH
5G-Technik fiir
smarte Messe

HANNOVER. ,Trotz Krise
miissen wir gerade jetzt
auch weiter in unser Ge-
schéaft investieren, sodass
wir einen Vorsprung und
Alleinstellungsmerkmale in
der Branche haben”, erklar-
te Jochen Ko6ckler, Vorsitzen-
der des Vorstands der Deut-
schen Messe, im Rahmen
der Aufsichtsratssitzung
Ende Mai.

Neben der Erarbeitung
eines Sicherheits- und Hy-
gienekonzepts, das auch in
Corona-Zeiten die Durch-
fithrung von Veranstaltun-
gen moglich machen soll,
steht vor allem eine flachen-
deckende 5G-Infrastruktur
auf der Agenda.

Millioneninvestition

Die Weiterentwicklung des
Messegeldndes zum ,Smart
Venue” bedeutet fir das Un-
ternehmen eine Erweiterung
des Geschiftsmodells und
ermdglicht neue Umsatzpo-
tenziale. Die Investitionen
dafiir belaufen sich in den
Jahren 2020 bis 2022 auf
insgesamt 12 Mio. €. (red)

i

Smartes Projekt

Bis 2022 soll das Messegelande
in Hannover mit 5G-Technik
ausgestattet werden.

© Deutsche Messe/Thomas Koy

3D-Simulation

Messe Wien stellt Gastveranstaltern ab sofort eine
innovative Planungssoftware zur Verfugung.

MESSE WIEN

Exhibition & Congress Canier

ENTER

© Reed Exhibitions

Mit dem Event Location-Konfigurator lassen sich die Raumlichkeiten ganz nach Wunsch gestalten.

eee Von Britta Biron

WIEN. Wann grof3e Messen, Ta-
gungen und Kongresse wieder
moglich sein werden, ist zurzeit
zwar noch ungewiss, aber das
Team des Congress Centers der
Messe Wien ist auch wéihrend
des Corona-Lockdowns nicht
untétig — ganz im Gegenteil wird
am Ausbau des Serviceangebots
gearbeitet.

Die jiingste Neuheit, die man
potenziellen Gastveranstaltern
ab sofort zur Verfiigung stellen
kann, ist ein hochmodernes di-
gitales 3D-Visualisierungs- und
Planungstool.

Software mit vielen ...

Es basiert auf einer App, deren
Software die Osterreichische
Firma ViewAr entwickelt hat,
und bietet eine Vielfalt an ge-
stalterischen und technischen
Variablen und Moglichkeiten,
um Raumgroéfe und Ausstattung
exakt an die individuellen Be-
diirfnisse anzupassen. Alle Para-
meter sind definiert und optisch

tuberpriifbar gemacht. Damit
bietet die Visualisierungssoft-
ware optimale Planungs- und
Abwicklungssicherheit wihrend
aller Projektphasen.

Der User kann die konfigurier-
ten Raumlichkeiten interaktiv
begehen, aus beliebigen Blick-
winkeln betrachten und auch
die verschiedenen Ausstattungs-
elemente immer wieder neu an-
ordnen oder verdndern. Die de-
tailgetreue 3D-Simulation aller

))

Mit dem neuen
Planungstool haben
unsere Kunden
damit alle Optionen
Jest vm Griff.

Martina Candillo
Messe Wien

Flachen und Radume sowie samt-
licher Ausstattungsdetails hilft
mafgeblich, richtige Entschei-
dungen zu treffen und spart ge-
geniiber einer herkémmlichen
Planung auch wertvolle Zeit.

... praktischen Features

,Die neue Visualisierungssoft-
ware kann viele Optionen dar-
stellen; es lassen sich Flachen
definieren, Trennwénde positio-
nieren und in den Ridumen Be-
stuhlungsvarianten simulieren.
Unsere Kunden haben damit
alle Optionen fest im Griff — von
der ersten Sekunde an”, nennt
Martina Candillo, Director Con-
gresses & Events in der Messe
Wien, einige Planungsmdoglich-
keiten.

Vorteile bietet das Tool nicht
nur den Kunden. ,Mit diesem
Angebot in einer derartigen Spit-
zenqualitdt untermauern wir
unsere Top-Position als multi-
funktional nutzbare Venue in
Osterreich; aber auch internati-
onal sind wir damit vorn dabei”,
ist Candillo tiberzeugt.
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Monumentaler Event

Am 27. September findet dsterreichweit der

Tag des Denkmals statt — analog und auch digital.

eee Von Britta Biron

WIEN. Der Tag des Denkmals
ist der osterreichische Beitrag
zu den European Heritage Days
und wird bereits seit 1998 jahr-
lich veranstaltet. Ziel ist es,
Bewusstsein fiir das kulturelle
Erbe und die mit dessen Erhal-
tung verbundenen Herausfor-
derungen zu schaffen — mit Er-
folg: In den vergangenen Jahren
zdhlte man jeweils rund 60.000
Besucher.

Unter dem Motto ,Bauen &
Bilden” liegt der Fokus heuer
auf Denkmaéler, die historische
Handwerkskunst zeigen. Aktu-
ell lauft der Auswahlprozess
noch, Mitte Juni werden dann

die rund 300 Locations in ganz
Osterreich feststehen — darunter
auch etliche, die sonst fiir die
Offentlichkeit nicht zugénglich
sind —, bis Ende Juni wird dann
auch das Programm fixiert sein.

Livemarketing-Profis
Die Ausschreibung fiir die Be-
treuung des Events haben Ideal
Live Marketing und XGP Events
gewonnen, deren Konzept auch
stark auf digitale Features setzt.
»Damit wollen wir ein grofe-
res und vor allem jiingeres Pub-
likum ansprechen “, sagt Georg
Kloibhofer, Geschéftsfithrer von
KGP Events und zusténdig fir
Veranstaltungsorganisation, Ko-
ordination der Locations, Pro-

Einblicke

An rund 300
Schauplat-

zen werden
Besuchern
heuer beson-
dere Highlights
historischer
Handwerkskunst
geboten.

grammbroschiire, Werbemittel
und Digitalisierungsprozess.
.Der Tag des Denkmals ist eine
wunderbare Gelegenheit, aufzei-
gen zu konnen, was Livemarke-
ting kann. Darauf freue ich mich,
neben dem ungemeinen Interes-

se fiir das Thema selbst”, ergénzt
Marcus Wild, der sich mit sei-
nem Team von Ideal Live Marke-
ting um Kommunikations- und
Pressearbeit, die Veranstaltungs-
website sowie die Social Media-
Betreuung kiimmern wird.
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Chillig , fast wie am Meer".

WIEN. Leckeres Essen, feine
Drinks und absolutes Beachflair:
Direkt in der Bundeshauptstadt
kann man — nicht weit weg von
der Innenstadt — pures Urlaubs-
feeling genieBen!

Und zwar im doppelten
Wortsinn mit Sicherheit, denn
selbstverstandlich werden
alle Hygiene- und Sicherheits-
standards beachtet und erftillt.

PSV Lounge — ,wie im Siiden"!

Wer also freie Stunden so rich-
tig ,zelebrieren” mochte, den
ganzen Tag in der Sonne liegen
oder einen romantischen Sonnen-
untergang bewundern will —in
der PSV Lounge kann man so
richtig abschalten!

Offentlich zuginglich
Die eigene Cocktailbar ist der
ideale Ort, um kuihle Drinks in der

Willkommen, Sommer!

Die PSV Lounge an der Alten Donau bietet ,,Sonnigen Suden“ mit allem
Drum und Dran mitten in Wien — naturlich vollig ,, regelkonform*!

Sonne zu schlirfen, und auch das
Restaurant bietet sehr gut abge-
schmeckte dsterreichische Kiche
sowie Snacks. Kleines, aber feines
Detail am Rande: Man bezahlt
keinen Eintritt, die PSV Lounge
ist o6ffentlich zuganglich!

So einfach geht's: mit der Ul
VIC Kaisermuihlen oder mit der U2
Donaustadtbriicke, dann mit dem
Bus 92A bis zur Mendelsohn-

Genuss direkt am Wasser.

gasse und von dort ca. zehn bis
hochstens 15 Gehminuten tiber
die Polizeibriicke zum Polizei-
sportplatz.

BITTE RESERVIEREN!

PSV Lounge

1220 Wien, Dampfschiffhaufen 2
office@psv-lounge.at

0676/400 60 55
www.psv-lounge.at

© Bundesdenkmalamt
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© |kea Austria

Barbara Riedl

Ikea Osterreich
Die Unternehmenssprecherin
und PR Managerin von lkea
Osterreich, Barbara Ried|,

wird mit Ende Juni 2020 das
Unternehmen verlassen. Sie war
im Dezember 2002 von Ikea als
B a e r n ka m fe n e e n Pressesprecherin angeheuert
u worden und zuletzt u.a. auch

Communications Operations Ma-

das Armuts-Gutesiegel S

gen Projekten widmen.

© Union de Pequenos Agricultores y Ganaderos
- =

Das spanische Gemuse im heimischen Lebensmittelhandel
mag bio sein, sein Ursprung ist oft armselig. @

A ~N ¢ EINER

FURALLE

Alle fiir Gastro

MELDEN SIE
SICH DIREKT
- AN UNTER:
UNSER FINANZIERUNGSPAKET. einerfueralle.at
. . . . . . METRO finanziert Ihren Weg aus der Krise.
Beliebt Hofer ist fur Lehrlinge ein attraktiver & Zohungsziel A4 Bezu90Tage. |
Arbeitsplatz mit klarer Uberzahlung. €® BN b1 Drttche cenes wonarspedarts” 9 bis 1180 Tagen aufhre Wareneimut:

*Hohe und Zahlungsziel abhangig vom KSV-Rating.
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© Union de Pequenos Agricultores y Ganaderos

Agrarindustrie unter
Zeit- und Gelddruck

Obst und Gemuse sind der GroBteil der spanischen Lebensmittelexporte
nach Osterreich. Seit Covid-19 ist der Handel eingeschrankt.

eee Von Maren Hdufsermann

ie Tomaten und Pfir-
siche kommen aus
Almeria, die Erdbee-
ren stammen aus
Andalusien, die Cle-
mentinen aus Valencia. Spanien
exportiert einen Grofteil seiner

Obst- und Gemiiseerzeugnisse
nach Osterreich. Seit Mai warten
Aprikosen, Zitronen, Pfirsiche,
Orangen, Nektarinen, Tomaten
und Paprika darauf, geerntet zu
werden. Doch so wie jedes an-
dere Land steht Spanien derzeit
vor einer groflen Herausforde-
rung: Seit der Pandemie geraten

Bauern, Erntehelfer und die ge-
samte Industrie unter enormen
Zeit- und Gelddruck.

Carmen Crespo ist die Land-
wirtschaftsministerin der au-
tonomen Region Andalusien,
dem Ort, der das meiste spa-
nische Gemiise und Obst fir
den europdischen und globalen

Markt produziert. Ihr zufolge
zeigt die Krise die Wichtigkeit
des spanischen Agrarsektors,
der auch schon wahrend der
Wirtschaftskrise im Jahr 2008
als Wirtschaftspuffer diente
und Arbeitskriafte aufnahm.
Doch in der aktuellen Krise sind
rund 30% der spanischen land-




medianet.at | Freitag, 5. Juni 2020

RETAIL 41

wirtschaftlichen Exporte von
Covid-19 und den damit ein-

hergehenden Einschréankungen
betroffen. Das gesamte Han-
delsvolumen zwischen Spanien
und Osterreich betrdgt rund
flinf Milliarden Euro pro Jahr.
Im Jahr 2018 importierte Oster-
reich Nahrungsmittel im Wert
von knapp 413 Millionen Euro;
83% davon machten die Einfuh-
ren von Obst und Gemiise aus,
im Umfang von gut 345 Millio-
nen Euro.

Imageproblem

Die Zahlen der Importgiliter
schwankten in den vergange-
nen Jahren signifikant. Einer
Erkldrung der WKO in Barcelo-
na zufolge hangt das auch mit
dem Trend zur gesunden Ernsh-
rung und dem Konsum von Bio-
lebensmitteln zusammen, den es
in Osterreich schon langer gibt.

Die spanische Landwirtschaft
konzentriert sich nun vermehrt
auf diese Lebensmittel, hat
aber auch weiterhin mit einem
Imageproblem zu kdmpfen.

2018 haben Investigativ-
Recherchen der ARD Aufsehen
erregt. Im Sommer drehte ein
Fernsehteam eine Dokumentati-
on auf den stidspanischen Plan-
tagen in Almeria, die eine Fléche
von tiber 30.000 ha einnehmen.
Der Stern titelte daraufhin: ,Wa-
rum Sie kein Obst und Gemiise
aus Spanien und Italien kaufen
sollten”.

))

© Andalusische Vertretung der Zentralregierung

Die Pandemae zeigt uns, wie

wichtig der Agrarsektor ist.

Schon wn der letzten Krise hat
dieser Bereich unsere Wirtschaft
aufgefangen und dieses Mal

wird er es wieder tun.

Carmen Crespo
Landwirtschaftsministerin
Andalusien

Die Aufnahmen zeigen Plastik-
décher, die sich tiber Kilometer
erstrecken. Laut den Recherchen
der ARD befindet sich in Alme-
ria in Andalusien ,die grdfte
Anbauflache mit Gewéachshédu-
sern der Welt". Die Arbeiter,
die als Erntehelfer unter men-
schenunwiirdigen Verhaltnissen
und fir einen viel zu geringen
Lohn schwarzarbeiten, leben in
selbstgebastelten Hiitten. Die
Waénde bestehen aus Matratzen,
Plastik und Stoffbahnen, flie-
Bendes Wasser oder Strom gibt
es nicht. Das alles sind keine
Neuigkeiten.

Schon im Jahr 2005 hat Er-
win Wagenhofer in seiner Doku-
mentation ,We feed the World

¢

— Essen global” die Zustdnde
auf den stidspanischen Planta-
gen thematisiert. Gedndert hat
sich scheinbar nichts. Das Bio-
Siegel kommt mit der Erfiillung
verschiedener Kriterien. An der
Behandlung der Arbeitskrafte
dndert das allerdings nichts.

Illegal im Gemiisefeld

Soc Sat, die regionale Gewerk-
schaft der Feldarbeiter, sagt,
dass auf den Plantagen in etwa
100.000 Arbeiter beschéaftigt
sind, von denen zwischen 30
und 40% keine Aufenthaltsge-
nehmigung in Spanien haben.
Sie arbeiten nach Bedarf. In den
Plantagen eines Unternehmens,
das unter anderem das deutsche
Biosiegel trédgt, verdienen sie
laut Gewerkschaft 5,59 € pro
Stunde.

Der spanische Bio-Bereich im
Agrarsektor ist mittlerweile al-
lein flaichentechnisch der grofite
in Europa und der fiinftgrofte
weltweit. Der grofSte spanische
Bio-Lebensmittelhersteller
Haciendas Bio erwidhnt in einer
Aussendung die Beobachtung,
dass wahrend der Corona-
Pandemie die Nachfrage nach
organischen und nachhaltigen
Produkten, vor allem nach fri-
schem Obst und Gemdiise, um
zwoOlf Prozent im Vergleich zum
Vorjahr gestiegen sei.

Laut Pressestelle des Unter-
nehmens haben sich die Aus-
fuhren im Zeitraum um Ostern
ebenfalls gesteigert, verglichen
mit 2019.

Agrarsektor
Carmen Crespo
ist die Landwirt-
schaftsministerin
von Andalusien,
wo das meiste
Gemdise und
Obst fUr den
europaischen
und globalen
Markt angebaut
wird.

83%

Importe

2018 importierte
Osterreich Nah-
rungsmittel im
Wert von knapp
413 Mio. € aus
dem sldeuro-
paischen Land;
83% davon
machten die
Einfuhren von
Obst und Gemu-
se aus — ein
Umfang von gut
345 Mio. €.
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Viele Unternehmen beklagen
dieser Tage aber auch einen Ver-
fall der Preise durch die gesun-
kene Nachfrage durch geschlos-
sene Hotels, Restaurants und
Bars. Die Gewerkschaftsseite
bemerkt, dass die Abstands- und
Hygieneregeln in den Plantagen
oft nicht eingehalten werden
(kébnnen).

Demonstrationen

Die kleinen Bauern hatten be-
reits vor Covid-19 Probleme,
tber die Runden zu kommen.
Anfang des Jahres fanden
zahlreiche Demonstrationen in
Spanien und vor allem in der
westlichen autonomen Region
Extremadura statt, wo Bauern
in Traktoren faire Ab-Hof-Preise
forderten, die es ihnen ermdogli-
chen, die Produktionskosten zu
decken.

Eine geplante Erhohung der
Mindestléhne im Landwirt-
schaftlichen Bereich bedeutet
fir kleine Betriebe eine Kos-
tenerh6hung von bis zu 50%.
Die Gewerkschaft der kleinen
Bauern warnt nun, dass sich die
Situation durch die Coronakrise
weiter verschérft hat.

Die spanische Wirtschaft ist
dhnlich eingeteilt wie die dster-
reichische: 76,9% der Arbeitneh-
mer sind im Dienstleistungssek-
tor tatig (AT: 70,6), 19,1% in der
Industrie (AT: 25,3) und vier Pro-
zent in der Landwirtschaft (AT:
4,2). Die spanische Landwirt-
schaft ist gepragt Zitrusfriichten
und der Fisch- und Fleischpro-
duktion, aber auch von Oliven-
und Weinanbau.

Seit dem Ausbruch der Pande-
mie in Europa ist der Weinhan-
del eingebrochen und auch das
Olivendl bleibt in den Lagern,
wie Juan Metidieri von der Ver-
einigung junger Landwirte sagt.
Man sieht sich der ultimativen
Herausforderung gegeniiber:
Die Bevolkerung in Spanien
braucht Nahrungsmittel, aber
gesunkenen Preise machen die
Erndhrung der Menschen kaum

© Organic Food Iberia

EU-Hil

Die EU-Kom-
mission hat
entschieden,
dass Spanien
gut 140 Mrd. €
an Zuschussen
und Krediten
erhalten soll, um
seine Wirtschaft
wieder aufzu-

bauen.

fe

Biomesse

Die Organic
Food Iberia
wurde fur das
Jahr 2020 ab-
gesagt; auch fur
Osterreich ist die
Messe von gro-
Ber Bedeutung.

-

—
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finanzierbar. Es ist ein Wettlauf
gegen die Zeit, denn die Produkte
sind verderblich.

Fehlende Erntehelfer
Zwischen 100.000 und 150.000
Erntehelfer fehlen in Spani-
en aullerhalb von Andalusien.
Denn dort verlassen sich die
Bauern auch auf die Arbeits-
kraft aus Osteuropa und Afrika.
José Leal, ein Bauer aus West-
spanien, erzdhlt gegeniiber ei-
ner spanischen Zeitung, dass er
schon seit 15 Jahren mit einer
rumanischen Familie die Kirsch-
ernte bewaltigt. Seine Frau und
er brauchen finf weitere Perso-
nen, um die 50.000 bis 60.000 kg
einzusammeln. Der Staat will
nun Arbeitssuchende zuteilen,
aber Leal sagt, dass das keine
Losung sei, weil man als Land-
arbeiter spezielle Kenntnisse
braucht und an die kdrperliche
Arbeit auf den Feldern gewohnt
sein muss.

Der spanische Landwirt-
schaftsminister Luis Planas
setzt auf eine europaische Lo-
sung und hat mit seinen Amts-
kollegen einen Appell an die
Europédische Kommission un-
terzeichnet, die Landwirtschaft
als Prioritdt zu behandeln und
eine gemeinsame Lebensmittel-

TYIPEE

))

sicherung zu garantieren. Auch
Carmen Crespo in Andalusien
erwartet, dass die Mitgliedsldn-
der EU in Zukunft vor allem auf
den Binnenmarkt schauen und
die gemeinschaftliche Landwirt-
schaft schiitzen.

War sind stolz darauf, sagen
2u komnen, dass die Nahrungs-
mattelversorgung in Spanien
weiterhin effizient ist, trotz der
aujsergewohnlichen Umstdnde.

Diego Juste Conesa
Sprecher der UPA (Unidn de
Pequerios Agricultores y Ganaderos)

EU-Mittel fiir Spanien

Am 27. Mai hat die EU-Kommis-
sion nun entschieden, dass Spa-
nien gut 140 Milliarden Euro
an Zuschiissen und Krediten er-
halten soll, um seine Wirtschaft
wieder aufzubauen. Etwa 750
Milliarden Euro sollen die eu-
ropaischen Lénder aus der Co-
ronakrise retten. Das Geld soll
auch durch die Kreditaufnahme
am internationalen Finanzmarkt
generiert werden. Von 2028 bis
2058 haben die Mitgliedsstaaten
dann Zeit, die Hilfen zurtickzu-
zahlen.

Filir Spanien ist es ohne die
Hilfe nicht mdoglich, aus der
Krise herauszukommen. Das be-
trifft auch die Landwirtschaft,
das Auffangbecken fiir den ein-
gebrochenen Tourismus. Die
Biomesse Organic Food Iberia,
die sowohl fiir 6sterreichische
als auch spanische Anbieter von
grofRem Interesse ist, wurde fir
dieses Jahr abgesagt. Wie sich
die Coronakrise schlussendlich
auf die Exporte auswirken wird,
ist zu diesem Zeitpunkt noch
nicht absehbar.
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deuter

Wanderrucksack
»AC Spheric 25«
Volumen: 25 Liter
Gewicht: 1400 g
Riicken: Aircomfort
Netzriicken

inkl. Regenhiille,
Wanderstockbefestigung,
Trinksystem kompatibel.
[1020149]

HERREN

d

deuter

Wanderrucksack
»AC Spheric 23 SL«
Volumen: 23 Liter
Gewicht: 1390 g
Riicken: Aircomfort
Netzriicken

inkl. Regenhille,

[ Wanderstockbefestigung,
Trinksystem kompatibel.
[1020175]

1o 7999

/& DACHS

Erwachsenen-Outdoorschuh »Sigma GTX«
Sportlicher Outdoorschuh mit GORE-TEX Membrane fiir ein gutes
FuBklima und eine rutschfeste Sohle fiir perfekten Halt auf jedem
Untergrund. Obermaterial: Mesh/ Synthetik, GORE-TEX Membrane,
rutschfeste AuBensohle, Schnellschniirung. [3420830, 3410620]

159 9999

Irrtimer und Druckfehler vorbehalten. Abgabe solange der Vorrat reicht. *Stattpreise sind von Lieferanten/Herstellern unverbindlich empfohlene Verkaufspreise.

Mehr Service - Mehr Beratung - Mehr Auswahl - Mehr Marken - Mehr als 280 x in Osterreich und au
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KARRIERE

Kurt Miiller

Forum 1 Salzburg
Fuhrungswechsel im Shopping-
Center Forum 1 am Salzburger

Hauptbahnhof: Nachdem Verena
Wegschaider ,auf eigenen
Wunsch und in bestem Einver-
nehmen* aus dem Unternehmen
ausgeschieden ist, Gbernimmt
Kurt Muller die Leitung. Der
36-jahrige Betriebswirt bringe
jahrelange Erfahrung im
Marketing und Finanzbereich
in die neue Position mit, heiBt
es in einer Aussendung. Das
Einkaufszentrums wurde 2008
er6ffnet und umfasst 50 Shops
und Gastronomiebetriebe.

Roland
Motschiunig

Selbststandigkeit
Nach insgesamt rund drei Jahr-
zehnten Erfahrung in verschie-
denen Positionen bei Nestlé
Osterreich, spater als Prokurist
und Sales Director bei Kelly's
und schlieBlich als Geschafts-
flhrer und Country Manager von
Atlantic Brands startet Roland
Motschiunig als Coach und
Berater in die Selbststandigkeit.
Sein neues Unternehmen nennt
sich ,Einstellung — Beratung &
Coaching” und hat seinen Sitz in
Wien-Leopoldstadt.

© SES/Eva trifft

© Roland Motschiunig

© APA/Helmut Fohringer

Die umfassenden Lockdown-MaBnahmen schlagen erwartungsgemas deutlich in den Quartalszahlen durch.

Dickes Minus im 1. Quartal

UmsatzeinbuBen von 4,1% fur den Handel und 5,5% fur
Dienstleistungsfirmen erinnern an die Finanzkrise 2008/09.

WIEN. Die coronabedingten
SchlieBungen ab dem 16. Marz
haben den Dienstleistungsun-
ternehmen, der Handelsbranche
sowie den Hotels und der Gas-
tronomie besonders zugesetzt.
Bereits im ersten Quartal waren
die Umsétze in all diesen Wirt-
schaftszweigen riicklaufig. Die
Dienstleister erzielten in den
ersten drei Monaten mit 5,5%
nominell den starksten Umsatz-
riickgang seit der Finanzkrise
2008/09.

Die Beschéaftigungsverhalt-
nisse entwickelten sich im ers-
ten Quartal ebenfalls negativ.
Die Beschéftigung war bei den
Dienstleistungsunternehmen
um fast fiinf Prozent niedriger
als im ersten Quartal 2019, gab
die Statistik Austria gestern
Donnerstag bekannt.

Grof3e Einbufden fiir Gastro

Der Osterreichische Handel ver-
buchte von Janner bis Méirz ein
nominelles Umsatzminus von

4,1%, dies ergab ein um 4,2%
niedrigeres Absatzvolumen zum
Vorjahresquartal. Auch im Han-
del waren die Beschéaftigungs-
zahlen in Summe im ersten
Quartal um 1,2% niedriger als
im Jahr davor.

Besonders stark gebeutelt
wurden erwartungsgemaf auch
die Beherbergungsbetriebe so-
wie die Gastronomie, deren Um-
sétze im ersten Quartal um be-
trachtliche 13,4% eingebrochen
sind. (APA/red)

Rosenarcade starkt Region

Neue Kampagne fur lokale Unternehmen.

TULLN. Nach der Erleichterung
tiber einen gegliickten Start nach
der Wiederer6ffnung der Shops
und Betriebe will sich die Ro-
senarcade Tulln fiir Handler der
Region stark machen. Im Zuge
dessen wird es vor dem Vatertag
(14. Juni) Rabatte und Aktionen
in den Shops geben. Zudem gibt
es zehn Prozent Rabatt auf den
Kauf einer Geschenkkarte (maxi-
maler Einkauf 150 €).

+Es geht jetzt darum, gemein-
sam den Handel zu stdrken
und so die Region wieder in
Schwung zu bringen. Im Grun-
de ist es ganz einfach: Jeder
Kauf in einem Unternehmen der
Stadt trédgt dazu bei, die regio-
nale Wirtschaft anzukurbeln,
Arbeitsplédtze zu sichern und
den Standort Tulln wieder zu
beleben”, so Center Managerin
Katharina Gfrerer. (red)
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Starke Lehrlinge
fur starke Marke

Hofer sucht ésterreichweit rund 80 Lehrlinge — und
lockt mit Karrierechancen und vielfaltiger Ausbildung.

SATTLEDT. Lehrstellen im LEH
erfreuen sich grof3er Nachfrage:
Die Corona-Pandemie hat dem
Berufsfeld nicht nur den ihm ge-
biihrenden Respekt verschafft,
sondern obendrein seine Krisen-
festigkeit untermauert.

Hofer hat 6sterreichweit aktu-
ell noch 80 Platze zu vergeben.
Beworben werden diese mit
uberdurchschnittlicher Entloh-
nung, raschen Aufstiegsmog-
lichkeiten und einer abwechs-
lungsreichen Ausbildung.

Deutlich iiber Kollektivvertrag
Hofer-Lehrlinge erhalten im ers-
ten Lehrjahr 920 €, im zweiten
1.220 € und im abschliefenden
dritten 1.560 €. In Summe ver-
dienen sie damit tiber die drei-
jahrige Ausbildungszeit 13.300
€ Uber dem Kollektivvertrag.
Neben der alltdglichen Arbeit in

der Filiale stehen Lieferantenbe-
suche und Lehrlingsworkshops
sowie abenteuerliche Outdoor-
und Teamevents am Programm.
Wie schnell es entlang der Kar-
riereleiter empor gehen kann,
zeigt das Beispiel vom einstigen
Trainee Marcel Heugenhauser:
,Nach meiner Lehrabschluss-
prifung tibernahm ich die Fili-
alleiter-Stellvertretung. Ich war
dann beim Zivildienst und acht
Monate nach meiner Riickkehr
zu Hofer wurde ich zum Filial-
leiter bef6érdert”, freut sich der
23-Jéhrige.

Erst kiirzlich wurde Hofer zur
stérksten Marke im 6sterreichi-
schen Einzelhandel gewéhlt. Im
Rahmen der grolen BrandAsset
Valuator-Markenstudie der Di-
gitalagentur VMLY&R wéihlten
ihn die Osterreicher auf Platz 1
im heimischen Einzelhandel und

auf Platz 4 im Gesamtranking;
gemadf Studie tiberzeugt Hofer
als verantwortungsbewusste,
vertrauenswiirdige und nach-
haltige Marke. Befragt wurden
tiber 3.200 Personen mit rund

Lehrlinge
gesucht
Hofer hat noch
80 Platze fur
angehende
Lehrlinge frei.
Der Diskonter
zahlt deutlich
Uber dem Kol-
lektivvertrag.

100 Fragen zu 1.000 Marken.
Kriterien der Markenstéarke-
messung sind Differenzierung,
Relevanz, Wertschéitzung und
Vertrautheit.

Exklusivmarken top

Auch im Konsument-Gesamt-
vergleich von konventionell er-
zeugten Produkten schnitt Hofer
sehr gut ab: Die Exklusivmarken
des Handlers stachen sowohl
konkurrierende Eigenmarke
als auch namhafte Marken aus.
Zu Rate gezogen wurden 2.000
Lebensmittel von fiinf Eigen-
marken-Anbietern, die zwischen
2004 und 2019 bewertet wurden.
Hofer landete mit deutlichem
Abstand auf Platz 1. (haf)

Steile Karriere: Mit 23 Jahren ist Marcel Heugenhauser bereits Filialleiter.

markets

| Nie wieder lange suchen — klick dich zur passenden Agentur
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Auf dem richtigen Weg

Die Unimarkt Gruppe blickt auf ein gelungenes
Geschaftsjahr 2019/20 zurtck — und positiv nach vorn.

TRAUN. Investitionen in Stand-
orte, ein Zugewinn an Fran-
chisepartnerschaften und die
Kooperation mit Payback: Die
Unimarkt Gruppe, unter deren
Dach die Unimarkt Handelsge-
sellschaft (Unimarkt), der Pfeif-
fer GroBhandel (Nah&Frisch)
und die Pfeiffer Logistik fir-
mieren, erzielte laut Prognose
ein konsolidiertes EBT in Héhe
von rund drei Mio. €, der kon-
solidierte Umsatz der Gruppe
liegt bei 410 Mio. €. ,Wir sind
zufrieden mit der Geschéftsent-
wicklung unserer aktiven Stand-
orte, die uns zeigt, dass wir auf
dem richtigen Weg sind”, so Ge-
schéftsfithrer Andreas Haider.

Investitionswelle geht weiter

Der Pfeiffer Grofhandel be-
liefert aktuell 363 Standorte
(GroRhandel, Land lebt auf) und
erzielte im abgelaufenen Jahr
einen Grofhandelsumsatz von
91 Mio. €. ,Auch heuer planen
wir wieder Investitionen in die
Modernisierung und Renovie-
rung der Standorte. So werden
ausgewahlte Standorte mit Café-
Ecken ausgestattet. AuSerdem
investieren wir auch in den Aus-
bau der Servicebereiche — wie
Poststellen und Hauszustellun-
gen —, da diese von den Kunden

sehr geschétzt werden”, erklart
Robert Knobl, Geschaftsfithrer
der Unimarkt Gruppe

Die Logistik der Unimarkt
Gruppe und Transgourmet Os-
terreich starteten im letzten
Jahr ein gemeinsames Logistik-
projekt, um eine Optimierung
der Frischeversorgung von Han-
delsstandorten und Gastrobe-
trieben zu gewahrleisten. ,Wir
haben die Vorprojektphase ab-
geschlossen und die néchsten
Projektschritte definiert, insbe-
sondere die zu tétigenden In-
vestitionen”, erklart Knobl. Ins-
gesamt werden in dieses Projekt
rund zehn Mio. € investiert. Der
nédchste Schritt ist die Ausarbei-
tung der Teilprojekte im Detail,
dieser soll bis September 2020
abgeschlossen sein.

Kooperation mit Payback

Seit Oktober 2019 ist Unimarkt
offizieller Partner von Payback.
Die Kooperation erleichtere die
Neukundengewinnung, steigere
die Einkaufshéufigkeit und ver-
meide Streuverluste, erklart Hai-
der. Der Handler setze verstéarkt
auf Digitalisierung und suche
neue Wege zu den Konsumenten.
In Kirze werde auch das Einlo-
sen der Payback-Punkte an der
Kassa moglich sein. (red)

© Unimarkt Gruppe

Fiihrungsduo
Andreas Haider
(I.) und Robert
Knobl, beide
Geschéftsfihrer
der Unimarkt-
Gruppe, sind mit
dem Geschéafts-
jahr zufrieden.

Der GroBteil der Drogeriewaren ist in Deutschland billiger als bei uns.

Is des mei Extra?

Marken-Drogerieware ist in Deutschland viel billiger.

WIEN. Ein und dasselbe Droge-
rieprodukt kostet in Osterreich
um durchschnittlich knapp 40%
mehr als in Deutschland, fiir ein-
zelne Waren zahlt man sogar das
Zwei- bis Dreifache. Das zeigt
der AK Preismonitor, der einen
Einkaufskorb mit 117 Waren
zusammenstellte und eine Dis-
krepanz von insgesamt 160,20 €
feststellte (Deutschland: 404,04
€; Osterreich: 564,24 €).

Von den 117 identen Waren
aus unterschiedlichen Kategori-
en sind fast samtliche (110) hier-
zulande teurer als im Nachbar-
land. Die Umsatzsteuer betragt
in Osterreich 20%, in Deutsch-
land 19%, ist also ein vernach-
lassigbarer Faktor. Verglichen
wurden je zwei Online-Super-
markte und die Drogerieméarkte
dm, Miiller und Bipa bzw. dm,
Miiller und Rossmann. (red)
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PET-Einwegpfand
Ist wahrscheinlich

Der Runde Tisch zur Plastikflaschen-Sammelquote
bewegt sich in die fur den LEH unrunde Richtung.

WIEN. Die Ausgangspositionen
beim Runden Tisch im Klima-
ministerium am vergangenen
Dienstag zum Thema Plastik-
miill vermeiden sind klar: Die
Politik will das Pfand auf Ein-
weg, die Miillsammler und der
Handel wollen das nicht.

Als Vergleich fir das Funkti-
onieren des Pfandes wird gern
Deutschland herangezogen.
Allerdings: Deutschland hatte
nie ein tber die ARA etablier-
tes Trenn- und Sammelsystem,
wie es in Osterreich eigentlich
bestens funktioniert. Dennoch
sollen in einem néchsten Schritt
Jkonkrete Details eines mdgli-
chen Einwegpfandsystems fir
Osterreich” entwickelt werden
— jedenfalls, wenn es nach Um-
weltministerin Leonore Gewess-
ler (Griine) geht.

Osterreich muss bei der Ver-
meidung von Plastikmiill eine
EU-Vorgabe erfiillen. Diese EU-
Richtlinie zu Single-Use-Plastic
sieht vor, dass Getrénkeflaschen

aus Kunststoff, von denen in
Osterreich aktuell 1,6 Mrd. jahr-
lich in Verkehr gesetzt werden,
bis zum Jahr 2025 zu zumindest
77 und bis 2029 zumindest 90%
getrennt gesammelt und auch
recycelt werden miissen.

Akzeptabler Ist-Stand

Aktuell betragt die Sammelquo-
te in Osterreich noch 70% — was
grundsatzlich nicht schlecht ist
und laut ARA und auch in der
tiberwiegenden Sicht der Hand-
ler (die ansonsten einen gewal-
tigen Investitionsaufwand hét-
ten) mit einem Feinschliff des
bestehenden Systems definitiv
ausbauféhig ware.

Politisch hélt man indes am
Ergebnis einer Studie vom Jah-
resbeginn fest. Diese legt nahe,
dass ein Pfandsystem die Liicke
zwischen 70 und vorerst 77% am
effizientesten schliefen wiir-
de. Die Studie empfiehlt einen
Pfand von 0,30 € einheitlich fir
alle Getrédnkearten und Gebin-

degroBen. Auch konnte iber das
Pfand letztlich die 90%-Quote
fiir 2029 sogar tiibererfiillt wer-
den koénnen.

Beim Runden Tisch sollten
uber 40 Vertreter von NGOs, des
Handels, Recyclingfirmen oder
Experten fir Kreislaufwirt-
schaft ihre Standpunkte dar-
legen. ,Fir alle Beteiligten am

© APA/Helmut Fohringer

Gruppenzwang
Innerhalb der
EU wird das
Einwegpfand auf
Plastikflaschen
bald die domi-
nierende Varian-
te sein: In zehn
Staaten gilt ein
solches bereits,
sechs weitere
sollen innerhalb
von zwei Jahren
folgen.

Runden Tisch war es wichtig,
rasch Klarheit zu haben. Das ist
auch mein Interesse”, fiihrt Ge-
wessler aus. Und: ,Wir miissen
das Problem des sténdig stei-
genden Plastikmiills in unserer
Natur 1l6sen und sicherstellen,
dass wir die EU-rechtlich ver-
bindlichen Sammelziele fir
Kunststoffgetrdnkeflaschen er-
reichen.”

Weitere Gespriche geplant

Neben der Ausarbeitung der De-
tails des Einwegpfandsystems
soll der Stakeholder-Dialog zu
Plastik-Verpackungen wieder
aufgenommen werden, ,um
Kreislaufwirtschaft als Ganzes
zu betrachten. Im Juni wird es
weitere Gesprache geben. Wir
wollen schnell alle Entschei-
dungsgrundlagen vorliegen ha-
ben”, so Gewessler weiter. (nov)

Umweltministerin Leonore Gewessler gibt Marschrichtung Einwegpfand vor.
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200 JOBS GESTRICHEN
Gerry Weber
kdampft weiter

HALLE. Der schon vor der
Krise schwer gebeutelte
Modehersteller Gerry Weber
kann vorerst aufatmen: Die
Glaubiger gaben dem Unter-
nehmen mit einer vortiber-
gehenden Teilstundung von
35% ihrer Forderungen bis
Ende 2023 Luft. Sie hatten
dem Konzept zur Bewalti-
gung der Folgen der Corona-
krise mit tiberwéltigender
Mehrheit zugestimmt, teilte
Gerry Weber am Dienstag
mit.

Die Pandemie hat bei
Gerry Weber zu einem wei-
teren Umsatzausfall von
deutlich mehr als 100 Mio.
€ gefiihrt. Mittlerweile seien
alle Geschéfte im Inland
wieder ge6ffnet. Wegen der
Absatzprobleme baut Gerry
Weber mehr als 200 weitere
der zuletzt noch rund 3.000
Arbeitsplatze ab. Die Schlie-
Bung von Verkaufsflachen
ist in dem neuen Konzept
nicht geplant. (APA/red)

DEUTSCHLAND
Abwdadrtstrend
vorerst gestoppl

BERLIN. Die Konsumlaune
der deutschen Verbraucher
hat sich angesichts der
schrittweisen Lockerung
der Coronamafinahmen
etwas verbessert, bleibt
aber auf niedrigem Niveau.
Die Anschaffungsneigung
der Verbraucher sei wieder
leicht angestiegen, erklar-
te der Handelsverband
Deutschland.

Gleichzeitig deute eine
weiter zunehmende Spar-
neigung darauf hin, dass die
Konsumenten ,mit Blick auf
die mittelfristige Entwick-
lung noch skeptisch” seien
und deswegen vorsichtshal-
ber Finanzpolster aufbauen
wollten. (APA/red)

© UOBC/Harson

© Jahr Henkel
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mjam wird jo-Partner

Das Bonusclub-Programm hat einen weiteren dicken Fisch an
Land gezogen: Die groBte heimische Bestellplattform flr Essen.

WIEN. Kurz nach seinem ersten
Bestehensjubildum und einem
in Summe recht erfolgreichen
Jahr hat der j6 Bonus Club ei-
nen weiteren Coup verkiindet:
Ab sofort kénnen die 3,8 Mio.
Clubmitglieder auch bei mjam
Punkte sammeln und einlésen.

Punktgewinn

mjam ist das 15. Partnerunter-
nehmen des Bonusprogramms
und die erste und grofte On-
line-Bestellplattform fiir Essen

in Osterreich, die mit jo zusam-
menarbeitet. Seit 2. Juni kénnen
mjam-Kunden ihr Profil mit ih-
rem j6-Account verkniipfen und
damit bei jeder Bestellung auto-
matisch Punkte im Abtausch ge-
gen Datenweitergabe sammeln.

,Uns ist es ein grofles Anlie-
gen, flir unsere Mitglieder die
Sammel- und Einlésemoglich-
keiten bei attraktiven Partnern
laufend zu erweitern. Mit mjam
konnten wir, gerade in den ak-
tuell herausfordernden Zeiten,

einen wichtigen Partner zur
Starkung der heimischen Gas-
tronomie gewinnen”, kommen-
tiert Mario Giinther Rauch, Ge-
schéftsfiithrer des jo Bonus Club.

Teil des Rewe-Bogens

Der j6 Bonus Club ist ein ei-
genstdndiges Unternehmen der
Rewe Group in Osterreich. Seit
Mai 2019 kénnen Mitglieder bei
den jé-Partnern ,0s” sammeln
und gegen Vorteile und Vergiins-
tigungen eintauschen. (red)

Henkel trotzt der Krise

Weder Stellenstreichungen noch Kurzarbeit geplant.

DUSSELDORF. Der Konsumgii-
terkonzern Henkel will an seiner
Strategie pra-Corona festhalten
und sieht trotz Auswirkungen
wie einem Riickgang im Ge-
schiaft mit Haarpflegeprodukten
(wegen geschlossener Friseursa-
lons) und im Klebstoffgeschéft
(wegen der heruntergefahrenen
Autowerke) ,keinen Anlass” fir
Stellenstreichungen oder Kurz-
arbeitsregelungen, wie Vor-

standschef Karsten Knobel kiirz-
lich mitteilte.

Man hatte stets mehr als 80%
seiner etwa 180 Standorte welt-
weit in Betrieb gehalten. Inzwi-
schen laufe die Produktion tiber-
all, aber noch nicht durchgéngig
in voller Auslastung. Sobald es
Klarheit gédbe, werde man einen
Ausblick fiir 2020 geben, erklar-
te Knobel in Bezug auf die ge-
strichene April-Prognose. (red)
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Jetzt geht’s
ab in die Hohe

Der Bau des |lkea am Westbahnhof schreitet
voran. Nun beginnen oberirdische Arbeiten.

© Ikea Osterreich

WIEN. Der Baufortschritt des
ersten oOsterreichischen City-
Tkeas am Wiener Westbahnhof
ist trotz Corona genau im Zeit-
plan: Pinktlich mit Junibeginn
beginnt das ,Hohenwachstum”
des Prestigeprojekts.

Wie es die Bautradition will,
befillten alle Projektverant-
wortlichen eine ,Zeitkapsel” mit
personlichen Gegenstdnden wie
ein USB-Stick mit Teamfotos und
Videos vom Bau, Mitarbeiteraus-
weise, eine uralten Miinze — die

Tkea am Westbahnhof

Vorzeigeprojekt  Eréffnung 2021

Am Wiener Die Eréffnung
Westbahnhof des siebensto-
entsteht ein ckigen lkeas,
City-lkea, der dem ein dreistu-
das urbane figer Architektur-

wettbewerb vo-
rausging, ist fur
Spatsommer bis

Einrichtungs-
haus der Zukunft
darstellen soll.

Die Baukosten Frahherbst 2021
inklusive Grund- geplant. Die
stuckskauf wer- Dachterrasse ist
den auf 135 Mio. auch auBerhalb
€ geschatzt. der Offnungs-

zeiten oOffentlich
zuganglich.

als Talisman fir kommerziellen
Erfolg sorgen soll - und anderen
zukiinftigen Relikten.

Nach der Einbetonierung der
symboltréchtig befiillten Kapsel
in die Bodenplatte wird nun wei-
tergebaut — und zwar erstmals
sichtbar oberirdisch.

Die Krdne rollen an

Nachdem die Arbeiten eine
kurze Zeit lang coronabedingt
ruhen mussten — nédmlich bis
geklart war, was unter Einhal-
tung strikter Sicherheitsvorkeh-
rungen moglich ist —, laufen die
Arbeiten schon seit Anfang April
wieder auf Hochtouren. Die ers-
ten beiden Kréne sind schon auf
der Baustelle, Ende Juni rollt ein
dritter, groRer Kran an, der fast
die ganze Baustelle iiberragen
wird.

In der Zwischenzeit wird im
spateren Logistikbereich — so-
zusagen im Keller — intensiv
weitergebaut. Wie gehabt aus
statischen Griinden mit groRer
Sorgfalt, denn der Untergrund,
unter dem die Tunnelrohre der
U-Bahn-Linie U3 verlaufen, darf
aus Sicherheitsgriinden nie zu
stark entlastet werden. (red)
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as erste Coke
geht aufs Haus

Coca-Cola feiert die Wiederauferstehung der Gastronomie
und Ubernimmt via marktguru 25.000 bestellte Getranke.

eee Von Paul Hafner

WIEN. Wer in den kommenden
Wochen bei seinem Wirt ein
Coca-Cola ordert, bekommt die-
ses zurickerstattet — voraus-
gesetzt, er macht ein Foto von
der Rechnung und ladt dieses
auf marktguru.at/coke oder
per marktguru-App hoch. Dann
namlich werden dem Konsu-
menten die Kosten des Getrdanks
binnen weniger Tage auf sein
Girokonto gutgeschrieben.

,Die Offnung der Gastrono-
mie ist fir uns alle ein Grund
zum Aufatmen und zur Freude.
Wir haben uns danach gesehnt,
miteinander zu lachen, zu feiern
und zu geniefen. Hier hilft der
digitale Bereich, diese Freude
mit unseren Konsumenten teilen
zu kénnen. Wir laden die Géste
in den kommenden Wochen ein,
darauf anzustoflen. Egal, in wel-
chem Lokal, egal, ob Coca-Cola,
Coke zero oder Coke light — das
erste Coke geht auf uns”, so

Verena Mather, die die Cash-
back-Initiative ,Auf uns” als
Digital Manager bei Coca-Cola
Osterreich umgesetzt hat.

Die Aktion sei gleichermafBen
eine Geste an die Konsumenten
wie eine kleine Unterstiitzung
fiir Coca-Colas Gastronomie-
kunden, ergénzt Herbert Bauer,
Sales Director Coca-Cola HBC
Osterreich.

Partner marktguru

In Kooperation mit der Akti-
onsplattform marktguru abge-
wickelt, sollen in den néchsten
Wochen bis zu 25.000 Coca-Co-
la-Getrénke (normal, zero oder
light), rund 1.000 Coke pro Tag,
eingel6st werden.

»,Die marktguru-App bietet
seit 2011 ihren rund 200.000
Usern in ganz Osterreich smar-
te Angebote zu Produkten in
der Umgebung. Auch die rund
11.000 Kiihler von Coca-Cola
HBC Osterreich kommunizieren
bereits direkt mit der App und

versorgen die User am Point-
of-Sale mit maRgeschneiderten
Angeboten und Cashback-Kam-
pagnen”, so Nicola Reiter, Head
of Key Account Management
marktguru Osterreich.

Mit dem Chatbot habe man
~einen innovativen Weg gefun-
den, wie User schnell und vor
allem unkompliziert Cashback-

»Auf uns”
Herbert Bauer
(Coca-Cola HBC
Osterreich) und
Laszlo Niklos
(Coca-Cola
Osterreich) mit
marktguru-
Grander Patrick
Dainese (v.l.).

Kampagnen einlésen kénnen”,
so marktguru-Geschéaftsfithrer
Patrick Dainese.

Onlinekampagne

Die Cashback-Aktion wird ab
sofort auf den Social Media-Ka-
nélen von Coca-Cola und tiber
Online-Schaltungen kommuni-
ziert. Die Kampagne soll in den
kommenden Monaten auch in
anderen europédischen Liandern
laufen, die Premiere findet hier-
zulande statt.

,Osterreich hat in der Krise
sehr rasch reagiert, um bald
wieder losstarten zu kénnen.
Deswegen sind wir schon jetzt
bereit als erstes Land innerhalb
des Coca-Cola Systems in Euro-
pa unsere Konsumenten auf das
erste Coca-Cola einzuladen”, er-
klart Laszlo Niklos, Country Ma-
nager von Coca-Coca Osterreich.

Nicola Reiter (marktguru), Verena Mather (Coca-Cola Osterreich)
und Verena Schwarz (Coca-Cola HBC Osterreich) (v.l.).
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50.000 Euro

Hilfe far Kinder mit Epidermolysis bullosa,
besser bekannt als Schmetterlingskinder.

SALZBURG. Die Haut der
Schmetterlingskinder ist ver-
letzlich wie die Fliigel eines
Schmetterlings. Sie leben mit
der genetisch bedingten und
bislang unheilbaren Krankheit
Epidermolysis bullosa (EB). Hil-
fe und Hoffnung auf Linderung

© Interspar/Franz Neubmayr

: ﬂh‘ Envesosse |

erhalten sie im EB-Haus Aus-
tria in Salzburg, der einzigen
Spezialklinik in Osterreich; auf
der Suche nach Heilung ist hier
ein Durchbruch in der Genthe-
rapie gelungen. Die Klinik wird
ausschlieflich durch private
Mittel finanziert, ergo spendet
Interspar den Verkaufserlos des
»Schmetterlingsbrotes” in Héhe
von 50.000 €.

Verlasslich spendenfroh

In den letzten zwolf Jahren hat
Interspar die Schmetterlings-
kinder mit insgesamt 516.500
€ unterstiitzt. Auch 2019 liefen
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die Backofen in der Béackerei
des Héandlers auf Hochtouren:
Der ,Schmetterling” ist ein ei-
gens fiir diese Spendenaktion
kreiertes und von Hand geform-
tes Briochegebéack mit Hagelzu-
cker.

Von September bis Dezember
2019 floss mit jedem verkauften
~Schmetterling” eine Spende an
das EB-Haus Austria in Salz-
burg. ,Unsere Mitarbeiterinnen

Johann Bauer
(Universitats-
klinik Dermato-
logie), Markus
Kaser (GF Inter-
spar); (2. Reihe)
Martin Laimer
(EB-Studienzen-
trum), Sophie
Kitzmdaller (EB-
Akademie) und
Oberarztin Anja
Diem.

und Mitarbeiter in den Bécke-
reien und Hypermaérkten stehen
mit grofem Engagement hinter
unserer Charity-Aktion. Natlir-
lich ware die beeindruckende
Spendensumme von insgesamt
516.500 Euro ohne unsere Kun-
den nicht moglich gewesen -
dafiir méchte ich mich herzlich
bedanken”, sagt Markus Kaser,
Geschaftsfithrer von Interspar
Osterreich. (red)

WIEN. Das Stefanie als altestes
und somit traditionsreichstes
Hauptstadthotel darf Sie wieder
einladen!

Kein Wunder, dass die Platze
sowohl im Festsaal als auch im
idyllischen Hofgarten heif3
begehrt sind — deshalb am besten
telefonisch reservieren:
+43 1 211 50-0.

Hygiene hat hochste Prioritét
Die Sicherheit seiner Géste ist fiir
das Hotel Stefanie natirlich am
wichtigsten. Daftir wird mit einem
neu erarbeiteten, umfangreichen
MaBnahmenkatalog gesorgt, der
vom Einchecken an der Rezeption,
uber den Aufenthalt im Zimmer
bis zum Besuch im Restaurant
LSafety First” garantiert.

Ubrigens: Mit seinen 156 m?
ist der Konferenzsaal im Hotel

Stefanie perfekt fiir Ihre Veranstal-
tung, um die geforderten Mindest-
absténde von einem Meter zwi-
schen Personen zu gewdéhrleisten!

Es sind ja jetzt wieder sowohl
Indoor- wie auch Outdoor-Veran-
staltungen bis zu 100 Personen
moglich.

Den Geldbeutel schonen
Mehr Anreiz fir Geschéaftsessen in
den Wirtshausern durch Erthéhung
der Absetzbarkeit von 50 auf 75
Prozent! Und auch Essensgut-
scheine fir Mitarbeiter dirfen ab
sofort mehr wert sein: Die Hochst-
grenze flr steuerfreie Gutscheine
ist von 4,40 auf 8 Euro angehoben
worden, wenn diese in einem
Restaurant eingelost werden.

Im Hotel Stefanie sind Gutschei-
ne sowohl von Sodexo als auch
von Edenred willkommen — Gbri-

Schick! Ist wieder da!

Seit einigen Tagen sind auch private Aufenthalte im Hotel Stefanie
wieder moglich. Und: Es gibt diverse ,,Goodies" fur Sie!

gens auch Firmenpreisvereinba-
rungen flir eines der derzeit noch
nicht gedffneten Schick Hotels.
Die vereinbarten Konditionen
gelten auch fir das Hotel Stefanie!

Rein in den Genuss!

,Grau ist alle Theorie”, meinte
Johann Wolfgang von Goethe
und das soll auch das aktuelle,
,Schicke" Motto sein: GenieBen
Sie die Klassiker der Wiener Ku-
che, besondere Wiener Schman-
kerl aus der neuen Speisekarte,
oder lassen Sie sich vom Kiichen-
team mit saisonalen Interpre-
tationen von Wiener Gerichten
uberraschen!

Zu Mittag serviert Thnen das
Hotel Stefanie ab sofort ein saiso-
nales, dreigangiges Mittagsmenu
um nur 14,90 € pro Person! Dabei
koénnen Sie zwischen einer saiso-

© Schick Hotels

Cremensam schaffen wir das!

Die Tiiren sind offen im altesten
Hotel der Bundeshauptstadt!

nalen Vorspeise oder einer Suppe
sowie aus drei verschiedenen
Hauptgangen wahlen —und
als stiiBen Abschluss gibt's ein
wunderbares Dessert.
Mehr Infos, weitere Tipps:
www.hotelstefanie.wien

PROMOTION
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GETRANKE
Gosser Naturradler
schmeckt weltweit

LINZ. Jeder zweite Oster-
reicher trinkt Radler. Im
Trendverlauf der letzten
Jahre zeigt sich, dass die
Beliebtheit stetig und leicht
zunimmt. Vor allem bei
Frauen (58%) und der jungen
Generation zwischen 18 und
29 Jahren (68%) sind Rad-
ler tiberdurchschnittlich
beliebt — das belegt der ak-
tuelle Bierkulturbericht der
Brau Union Osterreich.

Aber nicht nur in Oster-
reich ist das Biermischge-
tréank beliebt — besonders
der G6sser NaturRadler
verhalf dem Getrénk zu in-
ternationalem Erfolg. Seit
2007 steht er Pate fiir neue
Radler weltweit. Auf allen
Kontinenten und in mehr
als 35 Landern der Erde
wurde das Erfolgsrezept
aus Goss bereits umgesetzt.
Mit dem Gosser NaturRad-
ler 0,0 gibt es mittlerweile
gar eine génzlich alkohol-
freie Variante. (red)

© Brau Union Osterreich

DEUTSCHLAND
Kosmetik mag
kein Covid-19

HEROLDSBERG Wozu sich
schminken in Zeiten von
Homeoffice und Mund-Na-
sen-Schutz? Das haben sich
offensichtlich viele Leute
gedacht, denn die Nachfra-
ge nach Make-up ist in der
Coronakrise in Deutschland
laut dem deutschen Kos-
metikverband VKE spiirbar
zuriickgegangen. (APA)

© APA/Helmut Fohringer
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Zirp-Griinder und Geschaéftsfihrer Christoph Thomann setzt auf Insekten als Nahrung der Zukunft — auch in Osterreich.

Speiseinsekten im LEH

Fur manche sind sie mit einem Ekelfaktor behaftet, fur das Wiener
Unternehmen Zirp Insects dagegen eine zukunftsfahige Proteinquelle.

WIEN. Insekten erobern gern die
Kiiche — mittlerweile Zeit tun sie
das auch in friedlicher Absicht,
namlich in Risotto, Falafel oder
Brownies. Fiir viele ist das zwar
weiterhin undenkbar, gleichzei-
tig wird das Essverhalten der
Osterreicher aufgeschlossener.
Denn: Mehlwiirmer, Heuschre-
cken und Heimchen bieten
nahrhafte Proteine. Das Wiener
Unternehmen Zirp Insects will
die Menschen verstirkt zum
Umdenken bewegen und hat

mit dem Wiener Koch Peter Petzl
Fertiggerichte mit Insektenpro-
teinen entwickelt — die kénnen
daheim zubereitet werden.

Die Nachfrage ist da

Vor sechs Jahren begann Zirp-
Griinder und Geschéftsfithrer
Christoph Thomann tber das
Thema nachzudenken. Seine
Speiseinsekten sind mittlerweile
im Supermarkt erhaltlich. Nun
will Zirp einen Schritt weiter
gehen, denn ,durch wachsen-

des Klima- und Gesundheitsbe-
wusstsein steigt die Nachfrage
nach zukunftsfdhigen Protein-
quellen am Lebensmittelmarkt”,
so Thomann.

Zirp Insects hat somit die Co-
ronakrise genutzt, um eine neue
Produktlinie zu entwickeln und
will mit dieser ,einen grofen
Schritt Richtung Mitte der Ge-
sellschaft” machen. Sieben ver-
schiedene Fertigspeisen und
Backmischungen kommen nun
auf den Markt. (red)

Spar senkt jetzt Sektpreis

Entfall der Sektsteuer um einen Monat vorgezogen.

SALZBURG. Die Regierung hat
zur Unterstlitzung der Gast-
ronomie die Abschaffung der
Schaumweinsteuer beschlossen.
Sie ist per 1. Juli 2020 wirksam.
Die Abschaffung der Steuer gilt
auch bei Schaumweinen, die
tber den Lebensmittelhandel
verkauft werden.

Spar hat das zum Anlass ge-
nommen, die entsprechenden
Preise schon im Vorhinein zu

senken, ndmlich einen Monat
frither, am 1. Juni 2020. Damit
werden bei Spar, Euro- und In-
terspar iiber 230 Sekt-, Prosec-
co- und Champagner-Produkte
um durchschnittlich 1 € billiger.
Betroffen von der Preissen-
kung sind alle Flaschen mit ei-
ner Druckverschlusskappe, also
Sekt-, Prosecco- und Champa-
gner. Nicht betroffen sind die
glnstigeren Frizzante. (red)
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Gewappnet fur
den Neustart

Eine Bain-Studie rat Handlern dazu, ihren Fokus
auf genaues Monitoring und hohe Agilitat zu legen.

MUNCHEN. Infolge der vorlau-
figen Einddmmung der Corona-
krise ist rasches Handeln ge-
fragt, um nicht in die Insolvenz
zu rutschen. Gleichzeitig gibt es
kaum Planungssicherheit. Den-
noch miissten Firmen ihre ge-
schéftlichen Aktivitdten rasch
wiederaufnehmen, um nicht in
die Insolvenz zu rutschen — ein
Balanceakt, dessen Chancen
auf Gelingen laut der aktuellen
Bain-Studie ,Back to Work: Ad-
vance, Retreat, Adapt, Recover”
mit einigen Vorkehrungen und
Maflnahmen verbessert werden
konnen.

Agilitdt gegen Unsicherheit

,Bis es wirksame Medikamente
oder Impfstoffe gegen Covid-19
gibt, agiert die Wirtschaft unter
vollig verdnderten Rahmenbe-
dingungen”, erklart Walter Sinn,

Deutschlandchef der Unterneh-
mensberater Bain & Company.
.Belastbare Vorhersagen fir die
Zukunft sind schwer zu treffen.
Innerhalb von Tagen kdénnen
sich Vorschriften, Verfiighbarkei-
ten von Produktionsmitteln oder
die Bediirfnisse von Kunden und
Belegschaft é&ndern.”

Gemaf Studie fiirchtet aktuell
mehr als die Halfte der Arbeit-
nehmer in den weltweit gréten
Industriestaaten um ihren Job.
Auf diese Unsicherheit miisse
das Topmanagement ,mit grof3-
ter Agilitdt und der Beriick-
sichtigung unterschiedlichster
Szenarien” reagieren — langfris-
tige Stabilitdt sei wichtiger als
kurzfristige Effizienz, dezent-
rales Agieren statt Top-Down-
Flihrung und kontinuierliche
Marktbeobachtung anstelle von
starrer Periodenplanung das Ge-

bot der Stunde. ,Unternehmen
miissen Freirdume nutzen, aber
im Notfall MafSnahmen auch
schnell wieder zuriticknehmen
und sich an verdnderte Gege-
benheiten anpassen kénnen”, so
Sinn.

Mitarbeiterschutz prioritar
Ahnlich wie ein Start-up sollen
Unternehmen vor der Wieder-
aufnahme ihres Betriebs neu
eruieren und tberprifen, wel-
che Kundenbediirfnisse sie be-
dienen und in welchen Regionen
sie dies tatsédchlich tun kénnen;
Unternehmen miissen folglich
ihre Geschéaftsmodelle und Pro-
zesse entsprechend adaptieren.
Der reibungslose Ablauf aller
Geschaftsprozesse — von Liefer-
kette, tiber Produktion bis hin
zu Service — ist angesichts zu
erwartender Nachfrageschwan-

Der steile

Weg bergauf
Damit der

Weg (wieder)
nach oben

fuhrt, mussen
grundlegende
Aspekte wie Mit-
arbeiterschutz
und Prozessab-
sicherung in den
Mittelpunkt der
Uberlegungen
rlcken.

kungen eine Herausforderung,
aber als primar zu erachten. Fiir
mogliche Stérungen sollen pas-
sende Losungen parat stehen.
Sind schlieBlich Kundenbe-
diirfnisse verstanden und Pro-
zesse gesichert, lasse sich kal-
kulieren, wie viele und welche
Arbeitskrafte in die Biiros und
Werke zuriickkehren konnen.
Der Schutz der Mitarbeiter, die
Sicherheit der Belegschaft, stehe
ganz oben auf der Prioritatenlis-
te, das Virus sei noch nicht ganz
eingeddmmt. Auch fiir neuer-
liche Lockdown- oder Quaran-
tdne-Mallnahmen miisse man
folglich gewappnet sein. (red)

))

Bis es wirksame
Medikamente oder
Impfsioffe gibt,
agiert die Wirtschaft
unter vollig ver-
dnderten Rahmen-

bedingungen.

Walter Sinn
Bain & Company

bizbook

| Die Kommunikationsbranche unter sich
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Alles neu bel Lidl

Der Lidl-Markt in Anif hat neu wiedereroffnet
und prasentiert sich im hellen, aktuellen Ladenlayout.

ANTIF. Gestern erdffnete Lidl Os-
terreich eine neu gestaltete Fi-
liale in der Gewerbeparkstralie
2 im oberdsterreichischen Anif.
Dabei kam das neue Filialkon-
zept zum Einsatz: Eine moder-
ne Raumgestaltung mit neuen
Farben und iibersichtlichen Re-
galen biirgt fiir ein angenehmes
Einkaufserlebnis.

Das gesamte Team rund um
Filialleiterin Claudia Hiibner

freut sich {iber den neuen Look:
,Die Filiale ist echt super gewor-
den. Schon beim Eingang riecht
es nach ofenfrischem Brot und
Geback. Alle Kolleginnen und
Kollegen sind begeistert. Ich
kann jeden nur einladen, einmal
vorbeizukommen"”, so Hiibner.
Zur Eroffnung warten wie
stets Aktionen und Angebote;
etwa gibt es heute und morgen
ab einem Einkaufswert von 100

Euro eine 10 Euro Geschenkkar-
te gratis dazu.

Frische und Vielfalt

Lidl Osterreich legt Wert auf
Frische, Qualitdt und Herkunft.
Deshalb gibt es in der Filiale in
Anif viel Osterreich zum giins-
tigsten Lidl-Preis — beispiels-
weise die heimischen Qualitéts-
Eigenmarken Alpengut und
Wiesentaler oder die mehrfach

ausgezeichnete, dsterreichische
Bio-Marke Ein gutes Stiick Hei-
mat.

In den Alpengut-Produkten
steckt nur Milch von heimischen
Molkereien — zu 100% AMA-zer-
tifiziert und 100% gentechnikfrei
hergestellt. Das gesamte dauer-
haft erhéltliche Frischfleisch
der Eigenmarke Wiesentaler
stammt ebenfalls aus Oster-
reich — das meiste in AMA-Qua-
litat. Insgesamt stehen mehr als
65 Fleisch- und Fisch-Produkte
zur Auswahl. Im Backshop wird
mehrmals téglich frisches Brot
und Gebéack angeboten; 40 ver-
schiedene, ofenfrische Artikel
stammen einmal mehr zum
GroRteil aus Osterreich.

Heimische Lieferanten

Hinter den Eigenmarken von
Lidl Osterreich stehen namhaf-
te Osterreichische Lieferanten
und Erzeuger. Fast die Halfte
aller dauerhaft erhéltlichen, fri-
schen Lebensmittel, die in den
Osterreichischen Lidl-Filialen
verkauft werden, stammt von
heimischen Lieferanten.

Pro Jahr sind das ibrigens
rund 350 Mio. Artikel. Ganz neu
im Sortiment ist eine Késetheke
mit 24 nationalen und inter-
nationalen Késespezialitiaten
— allesamt in praktischen 100 g-
Packungen. (red)

Adeg Rein eroffnet nach Komplettumbau

Der Niederdsterreicher Wolfgang Rein wei3, was einen Adeg-Kaufmann ausmacht.

RINGELSDORF. Die Begeiste-
rung fiir den Beruf als Kauf-
mann teilt Wolfgang Rein mit
Frau Gabriela. Mit ihrer Unter-
stiitzung geht er seit iiber 20
Jahren seiner Leidenschaft als
selbststandiger Adeg-Kaufmann
nach.

Besonders das Thema Kun-
denzufriedenheit wird dabei
groRgeschrieben. ,Mein Markt
muss so sein, dass ich selbst hier

gerne einkaufen gehen wiirde”,
erkldrt Rein. Demnach sollen
seine Kunden nicht nur kommen,
weil das Geschéft in ihrer Ndhe
ist, sondern weil sie ebenda am
besten bedient werden.

Ganz nach diesem Motto
mochte er mit dem aktuellen
Umbau einen groBeren Wohl-
fuhlfaktor bieten. ,Um allen
Anspriichen gerecht zu wer-
den, haben wir den kompletten

Markt modernisiert”, so Rein
unter Verweis auf die grofSe Rol-
le, die dabei die Nachhaltigkeit
gespielt hat.

Ergo sind Beleuchtung und
Kithlung energiesparend, Miill-
vermeidung erfolgt u.a. durch
elektronische Preisauszeich-
nung. Adeg Vorstand Jiirgen
Ollinger: ,Es freut uns, zu sehen,
dass Herr Rein bereits seit iber
20 Jahren Teil von Adeg ist.” (red)

© Adeg/Leonardo Ramirez Castillo

Gabriela und Wolfgang Rein.
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“«‘V‘r" AWARD
Pleiten Firmeninsolvenzen Standort Attraktivitdit Austro Tower Soravia
in Westeuropa im Vorjahy Osterreichs ist 2019 stark verkauft an Spezialfonds von ' .
auf Zehn-Jahres-Tief 58 gestiegen 60 Deka Immobilien 62 hl.at m
enl.a

© Martin Hérmandinger Photography

Christian Wolf

Raiffeisen Bank International
Eben fiel der Startschuss fur den
vierten Durchgang des 2017 von
der Raiffeisen Bank Internatio-
nal (RBI) ins Leben gerufenen
] ) o Fintech Partnership Program
Elevator Lab. ,Ich bin gespannt
Recommender-GaIa auf die Ideen, die uns in den
nachsten Monaten prasentiert

- - werden®, sagthhristian Wolf,
heuer erstmals digital S
Finanz-Marketing Verband zeichnete zum 14. Mal aus
— Erste Bank und Sparkassen raumen ordentlich ab. @

© FMVO/Sabine Hampejs
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FUR JEDE/N
DAS PASSENDE
ZUHAUSE
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Quartalsvergleich Preise fUr Hauser legen
durchschnittlich um 9,6 Prozent zu. @
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Das war der
Recommender 2020

FMVO vergab den begehrten Award erstmals virtuell — Erste Bank
und Sparkassen gehen als Hauptgewinner hervor,

© FMVO/Leadersnet

Preistrager und Partner Links vom Bildschirm: Erich Mayer (FMVO-Prasident), rechts vom Bildschirm: Robert Sobotka (GF Telemark Marketing); v.l.n.r. und
v.o.n.u., 1. Reihe: Fabian Stenzel (Bereichsleiter Retail Osterreich, Erste Bank), Georg Schneider (Mitglied des Vorstands, Grawe), Gaby Sonnbichler (GF Oster-
reichische Krebshilfe Wien), Alexander Seiler (Vorstandsdirektor, VKB-Bank); 2. Reihe: Thomas Neusiedler (CEO Helvetia), Kurt Tschemernjak (Vorstandsdirektor,
Karntner Landesversicherung), Rudolf Koberl (Privatkunden-Bereichsleiter, Karntner Sparkasse), Wilhelm Petersmann (Vice President/Managing Director Austria
and Switzerland, Fujitsu Technology Solutions), 3. Reihe: Sven Rabe (Vorstands-Vorsitzender, VAV), Arno Schuchter (CSMO/Mitglied des Vorstands, Generali),
Wolfgang Unterhuber (Leiter Wirtschaftsbereich Kurier), Thomas Csipko (Division Head Payment Solutions, easybank).
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eee Von Reinhard Krémer

ei der 14. Recommen-
der-Gala, die auf-
grund der aktuellen
Situation ins World
Wide Web verlegt und
als digitaler Event im Internet
ibertragen wurde, zeichnete
der Finanz-Marketing Verband
Osterreich (FMVO) in insgesamt
sechs Kategorien Banken und
Versicherungen mit dem FMVO-
Recommender-Award aus. Die
virtuelle Gala tat dem Teilneh-
merinteresse sowie den hervor-
ragenden Leistungen der Ausge-
zeichneten keinen Abbruch.

Hohe Zugriffszahlen
Osterreichs gréRte Jury in Form
von 8.000 Bank- und Versiche-
rungskunden hat also entschie-
den: Basierend auf einer Um-
frage im ersten Quartal durch
das Marktforschungsinstitut
Telemark Marketing, wurden
die Banken und Versicherungen
mit der hochsten Weiterempfeh-
lungsbereitschaft in sechs Kate-
gorien eruiert.

Wie FMVO-Prisident Erich
Mayer im Rahmen der digitalen
Verleihung betonte, war es dem
Verband ein Anliegen, den Ge-
winnern auch im Jahr der Co-
rona-Pandemie einen gebiihren-
den Rahmen fiir die Verleihung
zu bieten: ,Wir haben fir das
heurige Jahr ein neues Format
entwickelt, das der Bedeutung
dieses Awards gerecht wird und
den Preistrdgern eine attraktive
virtuelle Biihne bietet.”

Aufs Podest gehoben
Als echte Benchmark in puncto
Kundenorientierung und Weiter-
empfehlung punktete die Gster-
reichische Sparkassengruppe.
In der Kategorie ,Grobanken”
erreichte die Erste Bank Oester-
reich (EBOe) den ersten Platz
mit ihrer Auszeichnung fir ex-
zellente Kundenorientierung.
Auch den begehrten Sonderpreis

© Erste Bank/Sebastian Reich

Thomas Schaufler, Erste Bank Oesterreich: Kundenorientierung zentral.

fir die ,Bank mit der besten
Kundenorientierung” eroberte
die EBOe unter allen Banken
Osterreichs. ,Kundenorientie-
rung ist der zentrale Punkt, der
wichtigste Unternehmenswert
fiir uns. Wir werden alles daran
setzen, im Sinne unserer Kunden
noch besser zu werden und auch
néchstes Jahr wieder zu gewin-
nen. Ein grofes Danke hier an
alle Mitarbeiter, die diese Aus-
zeichnung moéglich gemacht ha-
ben”, betont Thomas Schaufler,
Privatkundenvorstand der Erste
Bank Oesterreich.

Ordentlich abgestaubt

In der Kategorie ,Regionalban-
ken” ging diesmal die Karntner
Sparkasse mit dem Gilitesiegel
fiir exzellente Kundenorientie-
rung als Gewinner hervor; auch
die Steiermarkische Sparkasse
wurde mit dem Giitesiegel fiir
exzellente Kundenorientierung
ausgezeichnet.

Zudem errangen die Sparkas-
se 00, die Tiroler Sparkasse und
die Salzburger Sparkasse unter
den Regionalbanken die Giite-
siegel mit sehr guter Kunden-
orientierung.

Ebenfalls auf digitalem Weg
erhielt die VAV Versicherung den
Award als beste Direkt- und Spe-

zialversicherung, die zum ersten
Mal diese Kategorie gewinnen
konnte. Wie bei den Banken ging
auch bei den regionalen Versi-
cherungen der Hauptgewinn an
ein Kérntner Institut: die Kérnt-
ner Landesversicherung, die ih-
ren Vorjahressieg damit wieder-
holen konnte.

Seit 2014 on Top

Die Grawe holte in diesem Jahr
den Recommender-Award wie-
der nach Graz und steht bei den
bundesweiten Versicherungen
damit seit 2014 unangefochten
an der Spitze.

Zusdtzlich zum FMVO-Re-
commender-Award wurden in
diesem Jahr vier Sonderprei-
se verliehen, deren Gewinner
ebenfalls live zugeschaltet wur-
den.

Die Auszeichnung als ,Auf-
steiger des Jahres” erhielt in
diesem Jahr die VKB-Bank, die
den groRten Zuwachs an Kun-
denzufriedenheit verzeichnete:
Sie konnte ihren NPS-Wert, der
zur Bewertung herangezogen
wird, gegeniiber dem Vorjahr um
20% steigern.

Erste Bank-Berater ganz vorne
Seit 2018 werden im Rahmen
der Recommender-Gala auch die
Leistungen der Kundenbetreuer
pramiert, die einen wichtigen
Beitrag zur Zufriedenheit der
Kunden leisten.

Den hochsten NPS-Wert er-
zielten diesmal die Berater der
Erste Bank, im Versicherungs-
bereich die Generali. Ein wei-
terer im Versicherungsbereich
vergebener Sonderpreis ist die
Auszeichnung ,Beste Schadens-
bearbeitung”, bei der sich die
Helvetia in einem Kopf-an-Kopf-
Rennen knapp vor der Grawe
durchsetzen konnte. Diese Aus-
zeichnung wurde in diesem Jahr
erstmals im Rahmen des FMVO-
Recommender vergeben.

Die Gewinner im Uberblick

Banken

Versicherungen

Sonderpreise

» easybank (Bawag
PSK Bank fur Arbeit
und Wirtschaft und
Osterreichische
Postsparkasse AG) in
Direkt-, Spezial- und
Privatbanken

* Karntner Sparkasse
AG in Regional-
banken

* Erste Bank der
oesterreichischen
Sparkassen AG in
GroBbanken

* VAV Versicherungs-
Aktiengesellschaft in
Direkt- und Spezial-
versicherungen

* Kérntner Landes-
versicherung auf
Gegenseitigkeit in
Regionalversiche-
rungen

» Grawe Versicherung
bundesweit

* Volkskreditbank
AG in Aufsteiger des
Jahres

* Erste Bank der oes-
terr. Sparkassen AG
Bank mit der besten
Kundenberatung

* Generali Versiche-
rung AG Versiche-
rung mit der besten
Kundenberatung

* Helvetia Versiche-
rungen AG in
Bestes Schadens-
management
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In den USA stiegen die Unternehmenspleiten im Vorjahr auf den héchsten Stand seit dem Jahr 2013.

2019 am Ruckzug

Firmeninsolvenzen in Westeuropa im Vorjahr
auf Zehn-dahres-Tief — Anstieg in Skandinavien.

eee Von Reinhard Krémer

WIEN. Die Unternehmenspleiten
sind im Vorjahr deutlich gefallen
— zumindest in Westeuropa (EU-
15 plus Norwegen und Schweiz),
meldet Creditreform.

163.548 Unternehmensinsol-
venzen waren gleichbedeutend
mit dem tiefsten Stand seit zehn
Jahren. Gegeniiber dem Vorjahr
(165.213 Falle) betrug der Riick-

gang genau ein Prozent. Aller-
dings verzeichneten nur sechs
der 17 betrachteten Léander
rlickldufige Insolvenzen — darun-
ter aber grof3e Volkswirtschaften
wie Frankreich, Deutschland
und Grofbritannien.

Irland trumpft auf ...

Am stirksten gesunken sind die
Insolvenzzahlen in Irland (mi-
nus 25,9%). Merklich gestiegen

sind die Fallzahlen indes u.a. in
Danemark, Griechenland, Spani-
en und Belgien.

... Skandinavien schwachelt

Rund ein Siebtel (14,6%) des ge-
samten Insolvenzgeschehens
Westeuropas entfiel 2019 auf
die skandinavischen Lander, die
ihren Anteil zuletzt ausgeweitet
haben. Der Anteil Deutschlands
betrug 11,5%; 11,1% der insol-

venten Unternehmen stammten
aus GrofRbritannien. 31,2% und
damit knapp ein Drittel der re-
gistrierten Unternehmensinsol-
venzen in Westeuropa entfielen
auf Frankreich.

Im Baugewerbe (minus 2,6%)
sowie im Dienstleistungssektor
(minus 1,6%) waren die Insol-
venzzahlen riickldufig. Gestie-
gen sind die Insolvenzen dage-
gen wieder im Verarbeitenden
Gewerbe (plus 0,9%). Auch der
Handel (inkl. Gastgewerbe) ver-
zeichnete einen Anstieg, der aber
mit 0,1% gering ausfiel.

Zunahme in den USA

Auch in den Staaten Mittel- und
Osteuropas nahmen die Insol-
venzzahlen ab. 2019 wurden in
den Léndern, zu denen entspre-
chende Daten vorlagen, insge-
samt 48.648 Insolvenzfille re-
gistriert. Das entsprach einem
Rickgang um 4,5% gegeniiber
dem Jahr 2018. Nur die Slowakei
und Nordmazedonien verzeich-
neten steigende Fallzahlen.

In der Tirkei gab es 2019 wie-
der einen Anstieg der Insolvenz-
zahlen auf insgesamt 14.050 F&l-
le (plus 3,4%). Auch in den USA
nahm die Zahl der Unterneh-
mensinsolvenzen zu (plus 2,4%).
Die 38.944 Fille im Jahr 2019
waren der hochste Jahreswert
seit 2013.

Immofinanz legt kraftig zu

Operatives Ergebnis deutlich um 18% gesteigert.

WIEN. Die Immofinanz verzeich-
nete im Startquartal 2020 eine
sehr gute operative Entwick-
lung: Die Mieterl6se verbesser-
ten sich um 13,4% auf 74 Mio. €
vor allem als Folge des Portfolio-
wachstums durch Zukéufe und
Fertigstellungen sowie einer
positiven Like-for-like-Entwick-
lung der Mieterlose um 1,9%.Das
Ergebnis aus Asset Management
stieg um 18,1% auf 59,5 Mio. €

und das operative Ergebnis um
18% auf 43,5 €. Im Bewertungs-
ergebnis aus Bestandsimmobi-
lien und Firmenwerten in Hoéhe
von -45,0 Mio. € spiegeln sich
jedoch negative Auswirkungen
der Covid-19-Pandemie wider.
Das Konzernergebnis belduft
sich somit auf -37,6 Mio. €. ,Die
Covid-19-Krise hat uns ab Mit-
te Marz gebremst”, sagt Ronny
Pecik, CEO der Immofinanz. (rk)

© APA/Georg Hochmuth

Ronny Pecik, Immofinanz: ,79% unserer Retail-Flachen sind wieder getffnet.”
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Die vierte Runde

Fintech Partnership Program Elevator Lab der

Raiffeisen Bank International mit neuem Setup.

eee Von Reinhard Krémer

WIEN. Vor wenigen Tagen star-
tete der vierte Durchgang des
2017 von der Raiffeisen Bank
International (RBI) ins Leben
gerufenen Fintech Partnership
Program Elevator Lab.
Wiéhrend bislang zentral von
Wien aus nach Fintechs aus aller
Welt gesucht wurde und sich die
Tochterbanken auf ihre lokalen
Fintech-Okosysteme fokussier-
ten, spielen sie diesmal eine
grofere Rolle bei der weltwei-
ten Suche. Sie organisieren die-
ses Jahr zu spezifischen Themen
eigene Elevator-Lab-Programme
in ihren Landern; dabei sind
sie federfiihrend am Scouting-

Prozess sowie der Auswahl der
meistversprechenden Losungen,
die dann lokal getestet werden,
beteiligt.

So starten jetzt die Tochter-
banken in Ruménien und Bulga-
rien mit den Themen Advanced
Analytics sowie Kundenbin-
dungsprogramme und laden
Fintechs mit entsprechenden
Losungen weltweit zur Bewer-
bung ein.

Suche auch in Wien

Nur wenig spédter wird das
Headoffice in Wien nach Fin-
techs suchen, die GroRunter-
nehmen dabei unterstiitzen,
Zahlungssysteme zu integrieren
und Kundendaten effizienter zu

Partnersuche
Christian Wolf,
Head of Strate-
gic Partnerships
& Ecosystems
der RBI: ,In den
vergangenen
drei Jahren
haben wir

mehr als 1.000
Fintechs aus
Uber 55 Landern
evaluiert.”

nutzen. Weitere Tochterbanken
werden ihre Elevator-Lab-Pro-
gramme im Laufe des Jahres
durchfihren.

Daneben organisieren die
Tochterbanken der RBI weiter-
hin lokale Elevator Lab Challen-

“"--_

ges fiir later-stage Fintechs und
Elevator Lab Bootcamps spezi-
ell fiir early-stage Start-ups. In
Summe ist Elevator Lab damit
das grofSte Fintech Partnership
Program in Zentral- und Osteu-
ropa (CEE).

RE/MAX

RE/MAX

Tapetenwechsel fallig?
Wir geben lhren
Traumen ein Zuhause!

© jackfrog-Fotolia.com

remax.at/dave

© Martin Hérmandinger Photography/www.mh-photography.at
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BMF UND OEKB
Mehr Hilfen fiir
den Export

WIEN. Das bereits Mitte
Maérz 2020 von der Oester-
reichischen Kontrollbank
AG (OeXB) im Auftrag des
Bundesministeriums fiir
Finanzen (BMF) zur Verfii-
gung gestellte Hilfspaket
im Rahmen von Betriebs-
mittelkrediten fiir 6ster-
reichische Exporteure in
Hohe zwei Mrd. € ist nahezu
ausgeschopft. ,Aufgrund
der hohen Nachfrage hat
das Bundesministerium
fiir Finanzen den OeKB-
Sonderkreditrahmen um
eine weitere Mrd. Euro auf
insgesamt drei Mrd. Euro
aufgestockt”, sagt Helmut
Bernkopf, im Vorstand der
OeKB fiir den Bereich Ex-
port Services zustindig.

BESTE ZAHLEN FUR 2019
OBYV zieht sehr
positive Bilanz

WIEN. Die Osterreichische
Beamtenversicherung (OBV)
konnte im Geschaftsjahr
2019 mit einem Beitragsvo-
lumen von 178,4 Mio. € und
einem Jahresiiberschuss
von 5,7 Mio. € das Ergebnis
gegentiiber 2018 deutlich
verbessern. ,Wir sind stolz
auf dieses Ergebnis, das
unseren Weg der Innovation
und der konsequenten Wei-
terentwicklung bestéatigt”,
sagt CEO Josef Trawoger.

TAYLOR WESSING
Rohatyn Group
ber Deal beraten

WIEN. Die internationale
Anwaltssozietét Taylor
Wessing hat The Rohatyn
Group bei ihrer Investition
in das Auftragsforschungs-
institut Optimapharm d.d.
mit Hauptsitz in Kroatien
beraten.

© Siemens Osterreich

Investitionsbremse

2019 ist Attraktivitat des Standorts Osterreich stark gestiegen
— Vollbremsung nach Investitionsrekord im Vorjahr.

EY: Interesse am Produktionsstandort Osterreich hat im letzten Jahr stark angezogen — doppelt so viele Projekte wie 2018.

eee on Reinhard Krémer

WIEN. Europa konnte sich im
vergangenen Jahr und vor dem
Ausbruch der Coronakrise als
attraktiver Investitionsstandort
behaupten und insgesamt 6.412
Investitionsprojekte von auslan-
dischen Unternehmen anziehen.

Das ist ein Prozent mehr als
im Vorjahr und der zweithdchs-
te je gemessene Wert, meldet die
Priifungs- und Beratungsorga-
nisation EY. Doch 25% wurden

wegen der Covid-19-Pandemie
aufgeschoben und zehn Prozent
tberhaupt gestrichen. Insge-
samt sei im laufenden Jahr mit
einem Riickgang der auslandi-
schen Investitionen um 35-50%
zu rechnen, so die EY-Experten.

Rekordjahr fiir Rot-weif3-rot

Osterreich verzeichnete 2019
als Investitionsstandort mit ei-
ner Steigerung um knapp drei
Viertel (73%) ein Rekordjahr.
69 Projekte wurden umgesetzt,

wéhrend 2018 und 2017 noch
jeweils 40 Projekte finalisiert
wurden.

Deutsche Unternehmen waren
erneut die mit Abstand relevan-
teste Investorengruppe in Oster-
reich - sie steigerten ihr Enga-
gement im Vergleich zu 2018 um
sechs Projekte auf 24.

Weitere Projekte kamen aus
den USA (13), China (10), der
Schweiz (6), dem Vereinigten
Kénigreich (3) sowie Frankreich
und Japan (je 2).
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Solider Start in 2020

Porr mit Top-Auftragsbestand von 7,3 Mrd. Euro.

WIEN. Der Baukonzern Porr ist
mit Schwung in das Jahr 2020
gestartet. Der hohe Auftrags-
bestand von mehr als 7 Mrd. €
ist ein festes Fundament, so das
Unternehmen. Die Produktions-
leistung lag bei 942 Mio. €, da-
von wurden erneut 94% in den
sieben stabilen Heimmaéarkten
erwirtschaftet. Das Ergebnis vor
Steuern war saisonal und coro-
nabedingt negativ und belief

sich auf -25,5 Mio. €. ,Wir ha-
ben einen gesunden Auftragsbe-
stand auf einem Rekordniveau.
Unsere breite Aufstellung ist
— vor allem in dieser herausfor-
dernden Zeit — ein grofer Wett-
bewerbsvorteil”, sagt CEO Karl-
Heinz Strauss. ,Wir sind stabil
in das neue Jahr gestartet, leider
mussten wir ab Mérz coronabe-
dingt Leistungs- und Ergebnis-
einbufen einnehmen.” (rk)
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Hauser werden
weiterhin teurer

Der heimische Immobilienmarkt lasst sich vom Virus
nicht beeindrucken und legt konsequent weiter zu.

eee Von Paul Christian Jezek

WIEN. Die eigenen vier Wéande
haben in den vergangenen Wo-
chen enorm an Bedeutung ge-
wonnen.

Das zeigt sich in der Preis-
analyse der Kaufpreise von Im-
moScout24. Demnach sind im
ersten Quartal die Preise fir
Héuser in Osterreich durch-
schnittlich um 9,6 Prozent im
Vergleich zum ersten Quartal
2019 angestiegen. ,Die Preisan-
stiege decken sich mit unserer
Beobachtung, dass Immobilien
derzeit fiir die Osterreicher noch
wichtiger geworden sind”, kom-
mentiert Markus Dejmek, Oster-
reich-Chef von ImmoScout24.

,Wir verzeichnen derzeit na-
hezu ein Allzeithoch an Anfra-
gen auf unserer Plattform.”

Das Umland wird beliebter

Im Durchschnitt berappt man
hierzulande 3.260 €/m? fir das
eigene Haus (2019: 2.975 €/m?3).

In Tirol sind die Preise fiir
Héuser im Vergleich zu Anfang
2019 um satte 19% und damit
am stdrksten angestiegen. Um
rund zehn Prozent sind auch
die Domizile in Oberdsterreich,
Salzburg und Burgenland teurer
geworden. Wien verzeichnet als
einziges Bundesland ein leich-
tes Preisminus von einem Pro-
zent. ,Das Umland nimmt weiter

Preisvergleich
Das teuerste
Pflaster fur
Hauser ist und
bleibt Tirol mit
7.316 vor Wien
mit 5.139 €/m?2.
Am gunstigsten
sind Hauser

im Burgenland
mit 1.930 €/m2
zu erwerben,
gefolgt von
Kéarnten mit
2.328 €/m2.

an Beliebtheit zu, wiahrend wir
bei Stadten wie Wien, Graz und
Innsbruck einen leichten Riick-
gang der Nachfrage im Vergleich
mit dem Speckgilirtel feststel-
len”, berichtet Dejmek. ,Seit Be-
ginn der Krise verzeichnen wir
zwei Drittel mehr Suchanfragen
nach Immobilien mit Garten und
Balkon — der Traum vom Haus
ist jetzt vordringlicher denn je.”

Kaufpreise Hauser in Osterreich

Bundesland Q1/2020 Q1/2019 Anstieg in %
Tirol 7.316 6.136 19,2
Oberosterreich 2.698 2.434 10,9
Salzburg 4.848 4.397 10,3
Burgenland 1.930 1.755 10,0
Niederdsterreich 2.873 2.640 8,8
Steiermark 2.450 2.288 71
Karnten 2.328 2.224 47
Vorarlberg 4.266 4.120 815
Wien 5.139 5.193 —1,0
Osterreich 3.260 2.975 9,6

Erstes Quartal 2020 im Vergleich zu 2019 in €/m2; Quelle: ImmoScout24

© Dario Garofalo

EXPANSION
Signa kauft Hotel
Bauer in Venedig

WIEN. ,Mit dem Ankauf des
historischen Hotel Bauer
Palazzo in absoluter Best-
Lage haben wir eine ein-
zigartige Immobilie fir das
Portfolio der Signa Prime
erworben und bauen unsere
Marktposition als fiihren-
des europaisches Immo-
bilienunternehmen weiter
aus”, sagt CEO Christoph
Stadlhuber.

Signa tibernimmt mit der
Immobilie auch den Hotel-
betrieb mit 210 Zimmern,
der nach der Corona-be-
dingten Schliefung spétes-
tens ab Anfang Juli wieder
weitergefithrt wird.

INFRASTRUKTUR
Porr mischt Polen
weiter auf

WIEN/WARSCHAU. Porr
und die polnische General-
direktion fiir LandesstrafRen
und Autobahnen (GDDKiA)
haben Ende Mai den Vertrag
zur Planung und zum Bau
des Abschnitts Borki Wiel-
kie-Mragowo der Schnell-
stralRe S16 zwischen Olsz-
tyn und Eik unterzeichnet.
Die Realisierung des rund
13 km langen Schnellstra-
Benabschnitts sowie der
Umfahrungsstrafle Mra-
gowo soll innerhalb von
drei Jahren erfolgen, das
Auftragsvolumen belauft
sich auf rund 115 Mio. €. (pj)

markets

| Top-Agenturen Osterreichs
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GEBAUDETECHNIK
FE's werde Licht
mit LED

WELS. Conrad Electronic
hat das Sortiment um die
sensorgesteuerte Leuchte
Surface Circular des
deutschen LED-Anbieters
Ledvance erweitert.

.In Zeiten steigender
Energiekosten und aus
Umweltgriinden ergibt sich
die Anforderung, den Ener-
giebedarf haustechnischer
Anlagen im privaten wie
offentlichen Bereich zu sen-
ken”, erklart Conrad-Mana-
gerin Bettina Junge. ,LEDs
sind hier perfekt geeignet,
sofern sie Anforderungen
an Lichtatmosphére, Design
und Komfort erfiillen.”

Fiir Decken oder Wand
Herzstiick der Surface
Circular-Leuchten ist hoch-
entwickelte Sensortechno-
logie im Inneren, die eine
noch individuellere Einstel-
lung fiir die Bewegungser-
kennung (Erfassungsbereich
von bis zu 8 m und 110°),
Dammerungsschaltung
bzw. Tageslichterkennung
(Schwellwert: 25 1x) oder
Haltezeit (fiinf Sekunden bis
zehn Minuten) erméglicht.

Einsetzbar als Decken-
oder Wandleuchte, eignet
sich die Surface Circular
sehr gut als Ersatz tradi-
tioneller Flachenleuchten.

Verglichen mit herk6mm-
lichen Kompaktleuchtstoff-
lampen, kann der Energie-
bedarf um bis zu 55% ge-
senkt werden. (pj)
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Der Austro Tower verflgt Uber eine sehr gute 6ffentliche Verkehrsanbindung (

e -

=

U3) sowie an das StraBen- und Autobahnnetz.

Deka kauft Austro Tower

Soravia trennt sich von Buroturm in Wien-LandstraBe mit
rund 32.000 m? hochwertigen Flachen.

WIEN. Ein von Deka Immobilien
gemanagter Spezialfonds hat
den Austro Tower im dritten
Bezirk von der Soravia Gruppe
erworben. Der Immobilien-
fonds wird in Zusammenarbeit
mit Master-KVG Institutional
Investment-Partners (2IP) auf-
gelegt und betreute.

Der Austro Tower entsteht
zwischen dem Business Dis-
trict TownTown und dem Pro-
jekt Triiiple. Das neue Gebdude
entlang der Flughafenautobahn

wird dabei mit ca. 136 m H6he
und 38 GeschofRen zum h6échsten
Turm des Areals.

Biiroimmos weiter im Hoch
Auf der oberirdischen Brutto-
geschofRflache von 43.400 m?
entstehen 28.000 m2 Biirofliache,
wovon 85% an Austro Control
und Asfinag vergeben sind.

Zusétzlich wird der Biiroturm
auch ein Konferenzzentrum und
ein Betriebsrestaurant sowie
Café umfassen.

+Diese Transaktion zeigt deut-
lich die weiterhin hohe Attrak-
tivitat des Wiener Biliroimmobi-
lienmarkts”, kommentiert Franz
Polt]l, Geschaftsfithrender Ge-
sellschafter der EHL Investment
Consulting GmbH, die Deka
beim Ankauf beraten hat.

EHL wurde kiirzlich bei der
Vergabe der European Real Es-
tate Brand Awards als einziges
Unternehmen in zwei Kategorien
als starkste Immobilienmarke
Osterreichs bewertet. (pj)

Marktstart von RECrowd

Eine neue Plattform fur Immo-Crowdinvesting.

WIEN. Der heimische Crowdin-
vesting-Markt wird aktuell von
Immobilienprojekten dominiert:
Von 67 Mio. € Volumen entfallen
53 Mio. auf dieses Segment.

Einen Anbieter, der die gesam-
te Wertschopfungskette abdeckt,
gab es bei uns bis dato allerdings
noch nicht. Das hat sich Anfang
Juni gedndert: Mit RECrowd ist
ein Full-Service-Anbieter auf
den Markt gekommen.

,Moglich wird dies durch eine
strategische Partnerschaft mit
Miteigentiimer Re/Max-DCI,
einem Derivat der erfolgreichs-
ten Immobiliengruppe welt-
weit, und dem Crowdinvesting-
Pionier Conda”, erklart Kurt
Praszl (Bild), Co-Griinder und
Geschaftsfithrer von RECrowd.

Mit ,Bad Pirawarth: Wohnen
am Wiesengrund” ist auch das
erste Projekt bereits online. (pj)
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SV-Beitrage Die Kassen Medien-Deal MedMedia und Buchtipp Martin Sprenger
diirfen wieder selbst die Universimed gehen kiinftig und Martin Riimmele
Beitrdge priifen 66 gemeinsame Wege 68 denken Gesundheit neu 68

© Christian Jungwirth

© Dachverband SV/ Foto Wielke

Sprecherwechsel
bei SV

Dieter Holzweber
Karin Nakhai (39) Ubernimmt die

Offentlichkeitsarbeit des Dach-
GMJ il - verbands der Sozialversiche-
rungstrager. Sie folgt auf Dieter
I fd b n Holzweber, der nach 25 Jahren
m e a e O e e r im Dach- bzw. Hauptverband mit
p T u Vollendung des 65. Lebensjahres
] u u per 1. Juni in den Ruhestand ge-
und Arzte liegen im Streit =
Sozialversicherung der Selbstan-
digen, wo sie unter anderem die

Fusion von SVA und SVB zur

Wer soll kunftig impfen durfen? Um die Impfquote SVS beglotblo.
zu erhdhen, bringen sich die Apotheker ins Spiel. @

© APA/AFP/dpa/Julian Stratenschulte
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Lieferengpasse EU und GroBhandel wollen  Liberalisierung Arztekammerprasident
Notlager fur Ernstfélle aufbauen. (64) furchtet Spar- und Wettbewerbsdruck. (66)
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ieferprobleme: EU
will Lager aufbauen

Die Abhangigkeit der Medizinindustrie von Asien wird sich
nicht rasch 16sen lassen. Abhilfe sollen Notlager bilden.

eee Von Martin Riimmele

WIEN/BRUSSEL. Nur 20% der
in Europa zugelassenen Wirk-
stoffe werden lokal produziert.
Der Preisdruck sorgte bisher fiir
eine Verschiebung insbesonde-
re nach China und Indien, sagt
Wolfgang Andiel, Prasident des
Generikaverbandes. Liefereng-
pésse von lebenswichtigen Me-
dikamenten waren deshalb ein
Problem, das wéhrend der Co-
ronakrise nochmals deutlicher
wurde, sagt Andiel und fordert,
die Versorgungssicherheit zu
starken.

Neue Strategie gesucht

,Wir brauchen eine effiziente,
europaweite Pharma-Strategie,
in der die globale Produktions-
struktur und Lieferketten resili-
enter gestaltet werden”, betonte
Andiel angesichts der Tatsache,
dass die Wirkstoff- und Me-
dikamentenherstellung abge-
wandert ist. Dafiir miissten die
Lehren aus der covid-19-Krise

gezogen werden, wie etwa die
Abhangigkeit von Importen oder
die Anfélligkeit und mangelnden
Redundanzen in den Lieferket-
ten.

Seit Wochen werden solche
Rufe laut, die Pharmaindus-
trie zurtickzuholen. Doch das
wird nicht leicht, sind doch die
Gesundheitssysteme auf die
niedrigen Preise auf Fernost
angewiesen. Und den wichtigen
Handelspartner China will man
auch nicht vergraulen. Abhilfe
sollen nun Notlager schaffen, so
der Plan der EU-Kommission.
Ganz aufgeben will man Plane
zur Wiederansiedelung der In-
dustrie in der EU aber nicht.

Die Lagerhaltung soll aus dem
neuen Gesundheitsbudget im
Volumen von 9,4 Mrd. € bezahlt
werden, kiindigte die Kommis-
sion in Briissel an. Die Reserve
werde einen Notfall-Bestand im
Wert von 380 Mio. € ergédnzen, den
die Gemeinschaft angelegt hat-
te, nachdem vielen Landern zu
Beginn der Coronakrise Schutz-

masken, Tests, Beatmungsgerate
und Medikamente fir die Be-
handlung auf der Intensivstati-
on und anderes lebenswichtiges
Material fehlte. Kiinftig will die
EU auch Desinfektionsmittel,
Test- und Diagnose-Reagenzien,
Schutzausriistung und weite-
re wichtige Arzneimittel einla-
gern. AuSerdem sollen von dem
Budget, das die Parlamente der
Mitgliedsstaaten noch billigen

© APA/AFP/John Thys

Versorgung
Die EU und Os-
terreich wollen
unabhangiger
von der Medizin-
industrie Asiens
werden.

miissen, Impfstoffe angeschafft
werden. EU-Gesundheitskom-
missarin Stella Kyriakides er-
klarte, sie wolle Pharma-Firmen
mit Anreizen daflir gewinnen,
Impfstoff wieder in Europa zu
entwickeln und herzustellen.

Grof3handel ist starklar

Es sei wichtig, Arzneimittel im
Land zu haben, wenn sie be-
nétigt werden, sowie die Lo-
gistik, um diese Medikamente
rasch zur Verfiigung stellen zu
konnen, sagt der Président des
GroRhandelsverbandes Phago,
Andreas Windischbauer. Wenn
man die Versorgung mit Arznei-
mitteln absichern will, braucht
es Lager, besonders im Falle von
GrenzschlieBungen wie zuletzt.
Phago will, dass die 23 Lager
der Vollgrofhéndler fiir einen
Sicherheitsbestand an versor-
gungskritischen Medikamenten
herangezogen werden.

EU-Gesundheitskommissarin Stella Kyriakides will Versorgung sichern.
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Die Durchimpfungsrate gegen Influenza ist gering. Das erhoht das Risiko von Belastungen fir das Gesundheitssystem.

Alle wollen impfen

Apotheker wollen kiinftig impfen dirfen. Die Arzte sind
dagegen. Fix ist: Im Herbst gibt es eine Impfkampagne.

WIEN. Keine Impfpflicht, aber
eine ,groRe Offentlichkeits-
kampagne” zur Erhéhung der
Impfbereitschaft fiir Influenza,
darauf haben sich die Gesund-
heitsreferenten der Lander nun
bei einer Konferenz verstandigt.
Eine Arbeitsgruppe solle die
Details bis Ende Juni ausarbei-
ten. Derzeit liege die Durchimp-
fungsrate gegen die normale
Grippe bei acht Prozent. Fiir eine

Herdenimmunisierung wéren 40
bis 50% notig, flihrte Niederos-
terreichs Gesundheitslandesrat
Martin Eichtinger (OVP) aus.

~Bewusstseinskampagne”

Es miisse aber zu einer ,drama-
tische Anhebung” kommen, was
durch eine ,Bewusstseinskam-
pagne” geschehen solle. ,Jedes
Prozent mehr” sei ein Erfolg,
meinte die turnusmaéfRige Vor-

sitzende und Ausrichterin der
Konferenz, Oberdsterreichs Lan-
deshauptmannstellvertreterin
Christine Haberlander (OVP).
Zusatzlich wurde in der Kon-
ferenz ein ,pragmatischer Fest-
stellungsbeschluss” getroffen.
Das Impfen solle Basisleistung
des niedergelassenen Bereichs
werden. Derzeit miisse man sich
den Impfstoff erst verschrei-
ben lassen, dann das Rezept

in der Apotheke holen und an-
schliefend beim Hausarzt das
Impfen noch bezahlen. Dieses
umstédndliche Handling geho-
re abgestellt. Die von Gesund-
heitsminister Rudolf Anschober
(Griine) geplante Aufnahme der
Influenza-Schutzimpfung ins
Gratis-Impfprogramm erntet
die Zustimmung der Arztekam-
mer.

Apotheker orten Interesse

Die Apotheker dridngen indes
weiter darauf, dass sie impfen
dirfen. ,Wir stehen bereit, wenn
es darum geht, die Durchimp-
fungsraten in der Bevdlkerung
durch das Impfen in bestimmten
Apotheken zu heben”, erklarte
Gerhard Kobinger, Prasidiums-
mitglied der Osterreichischen
Apothekerkammer, und ortet die
Aussagen der Lander-Gesund-
heitsreferenten als Vorschlag,
den Apothekern das Impfen zu
erlauben.

»Der niederschwellige Zugang
zu Impfungen, wie ihn die 1.400
osterreichischen Apotheken mit
ihren rund 400.000 téglichen
Patientenkontakten bei entspre-
chendem politischem Willen
bieten kénnten, wiirde zu deut-
lich héheren Impfraten fithren;
Beispiele aus dem Ausland be-
legen dies eindrucksvoll”, sagt
Kobinger. (red)

Mit Fakten gegen Vorbehalte

Pharmafirma MSD will Uber Impfungen informieren.

WIEN. Impfzuriickhaltung z&hlt
zu den groften Gesundheits-
bedrohungen. Als Konsequenz
setzt das Pharmaunternehmen
MSD auf Aufklarung tber die
Wirksamkeit und Vertréglich-
keit von Impfstoffen. ,Impfstoffe
sind eine der grofSten Erfolgsge-
schichten im Bereich der 6ffent-
lichen Gesundheit, und MSD hat
einen erheblichen Teil dazu bei-
getragen”, erklart Ina Herzer, Ge-

schaftsfithrerin MSD Osterreich,
und figt hinzu: ,Impfungen
zdhlen zu den zentralen Priven-
tivmafSnahmen in der Medizin
und haben lebensbedrohliche
Infektionskrankheiten in wei-
ten Teilen der Welt ausgerottet.”
Vorbehalten der Menschen solle
man Uber den gesunden Men-
schenverstand entgegentreten
und versuchen, mit ,fundierten
Fakten zu informieren.” (red)

© MSD

MSD-Osterreich-Geschéftsfihrerin Ina Herzer will ilber Impfen aufklaren.




66 HEALTH ECONOMY

Freitag, 5. Juni 2020 ‘ medianet.at

REFORM
Kassen priifen
Beitrdge selbst

WIEN. Der Nationalrat hat
den Krankenkassen die
Priifkompetenz hinsichtlich
der lohnabhéngigen Abga-
ben und Beitrdge wieder
zuriickgegeben. Tlirkis-Blau
hatte die entsprechenden
Kompetenzen weg von der
Sozialversicherung hin zum
Finanzministerium trans-
feriert. Das hat der VEGH
vergangenen Dezember auf-
gehoben, mit dem Beschluss
erfolgte nun die Reparatur.

Riickkehr zu altem System
Damit erhélt die Osterrei-
chische Gesundheitskasse

— so wie seinerzeit die Ge-
bietskrankenkassen — ab

1. Juli 2020 eigene Prif-
kompetenzen. Am schon seit
Jahren bewahrten System,
dass alle Abgaben (Lohn-
steuer, Sozialversicherungs-
beitrdge, Kommunalsteuer)
gemeinsam geprift werden
— also vice versa von der
Finanz beziehungsweise den
Kassen —, wird jedoch fest-
gehalten. Der beim Finanz-
ministerium eingerichtete
Prufdienst wird in ,Priif-
dienst fiir Lohnabgaben und
Beitrdge” umbenannt. (red)

© APA/Herbert Neubauer

Gesundheitskasse

Die Reform des Kranken-
versicherungen wurde nach
VfGH-Bescheid geandert.

Wettbewerbsangst

Die Arztekammer flrchtet, dass, um Kosten zu senken,
die Liberalisierung im Gesundheitsbereich zunimmit.
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Thomas Szekeres kampft fur ein offentliches Gesundheitswesen und beflrchtet nach Corona Einsparungen.

eee on Martin Riimmele

WIEN. In den Bereichen Labor-
medizin, Zahnmedizin, Pflege
oder auch im Apothekensegment
hatten sich in den vergangenen
Jahren verstadrkt GroRkonzerne
eingekauft, die ausschlieflich
gewinnorientiert arbeiten, kri-
tisiert Arztekammer-Prisident
Thomas Szekeres. Die Corona-
krise habe aber gezeigt, dass
gerade Lander mit einem hohen
Privatanteil und einem wettbe-
werbsorientierten System be-
sonders belastet waren.

Deutsche Studie

Die deutsche Nationale Akade-
mie der Wissenschaften Leopol-
dina aus Halle forderte in einer
neuen Studie ein patientenori-
entiertes, qualitdtsgesichertes
und nicht gewinnorientiertes
Gesundheitssystem. Das be-
stédtige die Warnung der Arzte-

))

Es 1st eine staatliche
Aufgabe, die Rahmen-
bedingungen des
Gesundheitssystems
klar zu definieren.

¢

schaft vor einer Konzernisierung
der Gesundheitsversorgung, ,die
bereits schleichend stattfindet”,
warnt Szekeres. Dadurch sei die
weniger lukrative gesundheitli-
che Basisversorgung der Bevol-
kerung gefdhrdet.

+Es ist eine staatliche Aufga-
be, die Rahmenbedingungen

des Gesundheitssystems klar zu
definieren und dem Eindringen
von gewinnorientierten Invest-
mentgruppen in den Gesund-
heitsbereich einen gesetzlichen
Riegel vorzuschieben.” Die Co-
ronakrise habe gezeigt, so eine
Conclusio der Akademie, dass
im Gesundheitsbereich nicht die
gleichen wirtschaftlichen Maf3-
stdbe angelegt werden kénnen
wie in der freien, wettbewerbs-
orientierten Wirtschaft, denn die
qualitdtsgesicherte sowie wis-
senschaftsorientierte medizi-
nische Versorgung der Bevolke-
rung liege in der Verantwortung
des Staates.

Szekeres fordert deshalb von
der 6ffentlichen Hand auch eine
bedarfsgerechte Ausstattung
des Gesundheitssystems und
eine angemessene Entlohnung
sowie gute Arbeitsbedingungen
fiir das medizinische und pflege-
rische Fachpersonal.

markets

| Alle Kommunikationspartner auf einen Blick




Fur lhre Gesundheit haben wir etwas:
Forschung.

MSD ist eines der weltweit flhrenden forschenden biopharmazeutischen
Unternehmen mit einer (iber 125-jahrigen Geschichte. 10 MRD USS flieRen jedes
Jahr in Forschung und Entwicklung. Damit gehort MSD zu den grofiten

forschenden Unternehmen der Welt.

Erfahren Sie mehr Giber uns auf: www.msd.at

¢ 9 MSD

v INVENTING FOR LIFE

MSD Ges.m.b.H., Wien, AT-NON-00512, erstellt Mai 2020
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MEDIEN
BWB genehmaigt
Medien-Deal

WIEN. Der Unternehmer
und Industrielle Josef Taus
baut sein Netz am Medizin-
medienmarkt weiter aus:
Die Bundeswettbewerbsbe-
horde hat die strategische
Allianz von MedMedia und
Universimed unter der Fu-
turo Holding GmbH geneh-
migt. Bisher war seine P&V
Holding Hauptgesellschaf-
ter der MedMedia Verlag
und Mediaservice GmbH.
Durch die Allianz der beiden
medizinischen Fachverlage
in Osterreich hilt die P&V
Holding in Zukunft 56% an
der neuen Futuro GmbH.
Taus: ,Unser Ziel war, die
Struktur der Fachverlage in
Osterreich zu erhalten und
gemeinsam die Internatio-
nalisierung voranzubringen.
Wir wollen damit Digital-
und Eventservices gemein-
sam weiter ausbauen und
Losungen fiir den gesamten
deutschen Sprachraum an-
bieten.”

Eigenstindige Medien
Martin Waldh&usl, Auf-
sichtsratschef der P&V
Holding: ,Wir freuen uns,
dass durch die Allianz der
beiden grofRen Fachverlage
in Osterreich ein starker
Player am Gesundheits-
markt geschaffen wird.”

In Osterreich werden
MedMedia, Medahead und
Universimed unverdndert
als eigenstdndige Unterneh-
men weitergefithrt und mit
ihren jeweiligen Print- und
Online-Produkten sowie den
Event-Formaten auftreten.
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Analyse
Gesundheits-
experte Martin
Sprenger ist
Uberzeugt,
dass es eine
Zeitenwende im
Gesundheits-
wesen benotigt.

Neue Blicke auf das
Gesundheitswesen

In einem neuen Buch haben 37 Gesundheitsexperten die
Coronakrise untersucht und Ideen fur die Zukunft entwickelt.

eee Von Katrin Pfanner

WIEN. Die Bewéltigung der
Corona-Pandemie stellte die
politischen Entscheidungstra-
ger weltweit vor auBergewdhn-
liche Herausforderungen und
es zeigte sich in kurzer Zeit, wie
wichtig ein gut funktionierendes
offentliches, nicht-privatisiertes
und soziales Gesundheitswesen
ist. Davon sind Martin Sprenger,
Arzt, Public-Health-Experte und
Ex-Mitglied der Coronavirus-
Taskforce im Gesundheitsminis-
terium, und medianet-Redak-
teur Martin Rimmele tiberzeugt
und haben wahrend der Krise
ein Buch geschrieben.
Herausgekommen ist kein
Einstimmen in allgemeine
Corona-Hysterie, sondern ein
+Weilbuch” fiir das 6sterreichi-
sche Gesundheitswesen. Spren-
ger und Rimmele sehen das
Gesundheitswesen im Umbruch

und Klimawandel, Demografie,
Fachkraftemangel, Digitalisie-
rung, aber auch mdégliche neue
Krankheitserreger bedrohen es
von allen Seiten. Die Coronakri-
se habe neue Fragen aufgewor-
fen, Starken und Schwéchen im
Gesundheitssystem gezeigt und
.die Folgen werden uns noch
lange beschéftigen”, sagt Spren-
ger. Es zeigten sich aber auch
neue Wege und das Faktum, dass
sich die eigene Gesundheit nicht
schiitzen ldsst, wenn man nur
auf sich alleine achte.

Breite Analyse

Sprenger und Riimmele haben
Expertinnen und Experten aus
Osterreich und dem Ausland
eingeladen, gemeinsam {ber
eine dringend notige Zeitenwen-
de im Gesundheitswesen nach-
zudenken. Selten zuvor wurde
das System von einer so breiten
Gruppe von Fachleuten so tief-

gehend analysiert. Und noch
nie gab es eine solche Fiille an
Vorschldgen und Visionen fir
eine gesunde Zukunft. 37 Exper-
tinnen und Experten stimmen
in diesem Buch nicht in die all-
gemeine Corona-Hysterie ein;
sie fragen vielmehr, was dem
Gesundheits- und Sozialwesen
nach der Pandemie drohen
konnte, in welchen Bereichen es
schon vorher Reformbedarf gab,
und entwickeln Konzepte fir
eine optimale Versorgung.

Buchtipp

Wir denken
Gesundheit neu! —
Corona als Chance
fUr eine Zeiten-
wende im Gesund- =%
heitswesen
Martin Sprenger,
Martin RUmmele
ampuls-verlag
ISBN 978-3-9519818-0-2, € 24,90
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Gesundheit nowl

© Ampuls Verlag
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automotive
busine

Neue Ausrichtung Renault,
Nissan & Mitsubishi stdrken
thre Zusammenarbeit 71

Made in Austria Neuer
S5er BMW lauft auch in
Osterreich vom Band 73

RENAULT
Hersteller erhiailt
Milliardenspritze

PARIS. Der franzosische
Staat macht den Weg fir
einen Kredit von 5 Mrd. €
zugunsten des Autobauers
Renault frei. Wirtschafts-
und Finanzminister Bruno
Le Maire wolle die staatli-
che Garantie dafr billigen,
teilte sein Ministerium
diese Woche mit. Der in fi-
nanzielle Schwierigkeiten
geratene Hersteller hatte

in der vergangenen Woche
den Abbau von rund 15.000
Stellen weltweit sowie

Volkswagen gibt in g i
China ordentlich Strom

entrinnen. (APA)
Der deutsche Hersteller investiert im Reich der Mitte
Milliarden in die Starkung seiner E-Auto-Kompetenz. @

© Volkswagen

© DS Automobil

Technologietransfer DS Automobiles nutzt ~ Wasserstoff fur alle Innovation: Grazer
in seinen Modellen Formel E-Know-how. @ Forscher dezentralisieren H,-Produktion. @
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-Auto-Offensive

Mega-Investition: Volkswagen steckt in China zwei
Milliarden Euro in seine Elektroauto-Bemuhungen.

WOLFSBURG/PEKING. Nach-
dem Mitte vergangener Woche
Geriichte laut geworden waren,
wonach Volkswagen seine Elek-
troauto-Aktivitdten in China mit
Zukaufen stdrken mochte, lief
der Autohersteller nur wenige
Tage spéater Taten folgen: VW
verkiindete seinen Einstieg beim
Batteriehersteller Gotion High-
Tech (ehemals Guoxuan High-
Tech) und gab kurz darauf auch
die Aufstockung seiner Anteile
an der staatlichen JAG bekannt,
der Mutter des Elektro-Joint-
Ventures JAC Volkswagen.

Strategischer Meilenstein
,<Zusammen mit starken und
verldsslichen Partnern baut
Volkswagen seine E-Offensive in
China weiter aus”, kommentierte
Vorstandschef Herbert Diess die
Deals. ,Das Segment der Elektro-
autos wachst schnell und bietet
grof3es Potenzial fiir JAC Volks-
wagen. Durch unsere strategi-
sche Beteiligung an Gotion trei-
ben wir auch in China aktiv die
Entwicklung der Batteriezelle
voran.” VW-China-Chef Stephan
Wollenstein sprach von einem
JStrategischen Meilenstein”.
Volkswagen will in seinem mit
Abstand groften Einzelmarkt
China 2025 rund 1,5 Mio. Elek-
troautos ausliefern. JAC ist das
bisher kleinste Gemeinschafts-
unternehmen des Autobauers im
Land, mit den grof3eren Partnern
FAW und SAIC wurde VW in der

© Volkswagen

Gute
Geschifte
Nach dem
Corona-Lock-
down laufen
die Geschéafte
far VW in China
schon wieder
ganz gut. Im
Mai kdnnten die
Zahlen bereits
wieder auf
Vorjahresniveau
liegen.

Volksrepublik zum Marktfiihrer.
JAC wurde 2017 gegriindet, um
kleine und mittelgroRe Elektro-
autos zu bauen. Geplant sind
finf zuséatzliche Modelle bis
2025, der Bau eines Werks und
ein Forschungs- und Entwick-
lungszentrum in Hefei.

Batteriekapazitdten gesichert
Bei Gotion High-Tech wird VW
mit einem Anteil von rund 26%
zum groften Einzelaktiondr. VW
ist damit nach eigenen Angaben
der erste ausldndische Konzern,
der sich direkt an einem Batte-
riehersteller in China beteiligt.
Die Vereinbarung habe aller-
dings keine Auswirkungen auf
laufende Vertrdge mit anderen
Batterielieferanten.

Die Akkus gelten beim Hoch-
fahren der Elektromobilitét als
knappes Gut, die Autobauer ver-
suchen daher, ihren Zugriff auf
genligend Kapazitdt zu sichern.
Auch in Europa will Volkswagen
selbst Batteriezellen herstellen.
Dafiir wird in Salzgitter mit
dem schwedischen Batterie-
spezialisten Northvolt zusam-

Zielsetzung
Volkswagen will
den Elektroauto-
Boom im Reich
der Mitte nutzen
und dort die
Zahl seiner
verkauften Fahr-
zeuge bis zum
Jahr 2025 auf
rund 1,5 Mio.
Elektroautos
steigern.

B SR s -

men eine Fertigung aufgebaut.
In kiinftigen Elektroautos wird
die Batterie nach Schitzung von
Experten und Unternehmen ei-
nen GrofSteil der Wertschépfung
ausmachen.

Die beiden Deals sollen bis
Ende des Jahres abgeschlossen
werden.

»Kleines Wunder” in China
Abseits der beiden Vereinba-
rungen &duflerte sich Volkswa-
gen dulerst zufrieden mit der
Entwicklung des Geschifts in
China, wo die Wirtschaft nach
Ende des Corona-Lockdowns
wieder Fahrt aufnimmt. Nach ei-
nem ,schwarzen Februar” habe
Monat fiir Monat eine deutliche
Erholung eingesetzt, sagte Chi-
na-Chef Stephan Woéllenstein
vor Journalisten in Peking. Man
konne schon von einem ,kleinen
Wunder” sprechen. Mit etwas
Optimismus sei davon auszuge-
hen, dass im Mai bereits wieder
gleich viele oder sogar etwas
mehr Autos als im gleichen Mo-
nat des Vorjahres abgesetzt wur-
den. (red)
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Renault-Verwaltungsratschef Jean-Dominique Senard will die Anzahl unterschiedlicher Fahrzeugmodelle deutlich senken.

Allianz wird vertieft

Renault, Nissan und Mitsubishi wollen durch mehr Kooperation
ihre Kosten senken und Effizienzsteigerungen erzielen.

PARIS/TOKIO. Die unter der Co-
ronakrise dchzenden Autobauer
Renault, Nissan und Mitsubishi
wollen durch eine engere Zu-
sammenarbeit ihre Kosten mas-
siv senken. Die Strategie, die die
Chefs der drei Konzerne vor we-
nigen Tagen prasentierten, sieht
vor, dass die Partner ihre Aufga-
ben untereinander aufteilen.
Nach diesem Prinzip soll je ein
Partner in einer Region und bei
der Entwicklung eines Fahrzeug-
typs oder einer Technologie die

Fihrung tibernehmen und die
anderen ihm folgen. Durch die
systematischere Abstimmung
sollen die Entwicklungskosten
um bis zu 40% sinken und Kos-
tenvorteile beim Einkauf besser
genutzt werden.

Gewaltiges Einsparpotenzial

,Die Allianz ist eine einzigarti-
ge strategische und operative
Partnerschaft in der Automo-
bilwelt und verschafft uns ei-
nen starken Vorteil in der sich

standig verdndernden globalen
Automobillandschaft”, sagte
Renault-Verwaltungsratschef
Jean-Dominique Senard. Das Po-
tenzial an zusétzlichen Einspa-
rungen sei ,gewaltig”. Er rechne
durch die bessere Abstimmung
in der Allianz in einigen Berei-
chen mit Effizienzsteigerungen
von etwa einem Fiinftel. Die Viel-
zahl an Fahrzeugmodellen solle
um 20% verringert werden. Auch
dadurch sinkt der Aufwand er-
heblich. (APA)

Joint Venture gegrundet

Audi und Capgemini intensivieren Zusammenarbeit.

INGOLSTADT. Capgemini und
Audi haben vor wenigen Tagen
den Start ihres Joint Venture
XL2 bekannt gegeben. Das neue
Unternehmen wird Leistungen
im Bereich digitale Technologie
und Beratung mit Schwerpunkt
SAP S/4HANA und Cloud Servi-
ces erbringen, insbesondere fiir
Audi und den gesamten Volks-
wagen Konzern. Ziel des Un-
ternehmens ist, das Projektge-

schéft schrittweise auszuweiten
und in den néchsten fiinf Jahren
eine leistungsstarke Belegschaft
aufzubauen.

Jaqueline Wild, Head of
Practices and Innovation bei
Capgemini in Osterreich (Bild):
,Es freut uns, dass Audi und
Capgemini gemeinsam die Kraf-
te blindeln, um kiinftig gemein-
sam neue Mal3stdbe in der Auto-
mobilindustrie zu setzen.” (red)

© Olivier Martin-Gambier

© KTM/Heiko Mandl
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©

PIERER MOBILITY
Personalstand
wird aufgestockt

MATTIGHOFEN. Die KTM-
Mutter Pierer Mobility
spricht im endenden Co-
ronastillstand von einer
positiven Marktentwicklung
in verschiedenen Weltregio-
nen und stellt in Osterreich
70 Mitarbeiter neu ein; im
Herbst werden zudem 45
Lehrlinge neu aufgenom-
men. Dann gibt es insge-
samt 170 Lehrlinge in 13
Lehrberufen, wie das Unter-
nehmen mitteilte. (APA)

ZF FRIEDRICHSHAFEN
Droht riesige
Kiindigungswelle?

FRIEDRICHSHAFEN. Der
Automobilzulieferer ZF will
bis zu 15.000 Stellen welt-
weit streichen, die Halfte
davon in Deutschland. Wie
aus einem internen Schrei-
ben des ZF-Vorstands an die
Belegschaft hervorgeht, will
das Unternehmen in den
kommenden funf Jahren
Tausende Stellen abbauen.
+Aus heutiger Sicht miissen
wir bis 2025 weltweit un-
sere Kapazitdten anpassen
und 12.000 bis 15.000 Ar-
beitsplatze abbauen”, heiSt
es in dem Mitarbeiterbrief,
der der Deutschen Presse-
Agentur vorliegt. Ein ZF-
Sprecher sagte: ,Wir kom-
mentieren das nicht.” (APA)
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PSA-GRUPPE |
Riisselsheim
bekommt Zuschlag

RUSSELSHEIM. Das Opel-
Werk in Riisselsheim hat
vom PSA-Konzern den Zu-
schlag fiir den Bau eines
weiteren Modells bekom-
men. Wie das Unternehmen
berichtet, soll ab Sommer
nachsten Jahres in Hessen
ein neues Modell der Mar-
ke DS produziert werden.
In seinem Stammwerk
fertigt Opel den Insignia
und ab Ende 2021 auch
den neuen Astra. Zudem ist
geplant, den Standort zu
einer Fertigungsstatte fir
ein erweitertes Portfolio
elektrifizierter Fahrzeuge zu
entwickeln. (ampnet)

PSA-GRUPPE II
Schutzmasken-
Produktion

MULHOUSE. PSA produziert
Schutzmasken in Zukunft
selbst. Ab August wird im
Werk Mulhouse eine auto-
matisierte Fertigungslinie
in Betrieb genommen, an
der ein Dutzend Mitarbeiter
den Virenschutz herstellen.
Parallel dazu wird in Frank-
reich eine zweite Linie in
Betrieb genommen, die ein
Jahr lang Masken fiir den
Konzern produzieren wird
und die im August 2021
ebenfalls nach Mulhouse
verlegt werden soll. Die Mo-
natskapazitdt konnte dann
insgesamt zehn Mio. Mas-
ken betragen. (ampnet)

© Opel

© DS Automobiles

Technologie-lransfer

Die FIA Formel E-Meisterschaft tragt als technologischer Vorreiter
mabBgeblich zur Entwicklung der E-Tense-Serienmodelle bei.

Die Formel E dient DS Automobiles (auch) als Entwicklungslabor fir seine Serienfahrzeuge.

RUEIL-MALMAISON. Als erster
Premium-Hersteller ist DS Auto-
mobiles in der Saison 2015/2016
in die FIA Formel E-Meister-
schaft eingestiegen und als ein-
ziger Hersteller durfte sich DS
Automobiles seitdem in jeder
FIA Formel E-Saison liber Siege
freuen. Von den Erfolgen profi-
tieren auch DS-Otto-Normalkun-
den, die gewonnenen Expertisen
kommen schlieflich auch in
der Energieverwaltung von rein
elektrischen und den DS Plug-

in-Hybrid-Serienfahrzeugen der
Marke zugute. Das ist deswegen
moglich, da sich Rennwagen
und Serienfahrzeuge zwar in
der Komponentenauswahl un-
terscheiden, nicht aber in ihrem
grundlegenden Konzept.

Elektrifizierte Modellpalette

Den Beweis trat erst kiirzlich der
DS 3 Crossback E-Tense an, der
sich erstmals den Herausforde-
rungen des Motorsports gestellt
hat und an der renommiertesten

Rallye fir rein elektrisch ange-
triebene Fahrzeuge, der E-Rallye
Monte-Carlo, teilnahm. Das Seri-
enmodell gewann die erste Wer-
tungsprifung in der Kategorie
,Effizienz" mit einem Verbrauch
von 9,55 kWh/100 km.

Zukiinftig erweitert der DS 9
mit seinen Plug-in-Hybrid-Ver-
sionen die elektrifizierte Modell-
palette von DS Automobiles. Seit
dem vergangenen Jahr ist jedes
Modell in einer elektrifizierten
Version verfiigbar. (red)

bizbook

| Psssst — hier sind wir unter uns!

Immer mehr Osterreicher radeln elektrisch
Zahl der E-Fahrrader in Osterreich steigt und liegt nun bei mehr als 750.000.

WIEN. Der Verkauf von Elektro-
fahrradern hat im Vorjahr aber-
mals an Fahrt aufgenommen.
Fast 171.000 neue strombetrie-
bene Réder wurden abgesetzt
und damit 18-mal so viele wie
E-Autos und 70-mal so viele wie
E-Mopeds und E-Motorréder,
rechnete der Verkehrsclub Os-
terreich (VCO) vor. Insgesamt
sind demnach schon mehr als
750.000 E-Fahrrider auf Os-

© TVB Kitzbuheler Alpen — Brixental
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terreichs StraBen unterwegs.
Fir heuer sei — auch wegen des
durch die Coronakrise angekur-
belten Geschéfts — mit einem
weiteren Anstieg zu rechnen.
Dagegen ist die Zahl der Elek-
troautos mit rund 32.000 weitaus
geringer, wenngleich auch bei
den E-Pkw die Verkaufszahlen in
den vergangenen Jahren gestie-
gen sind — von 39 im Jahr 2009
auf 9.242 im Jahr 2019. (APA)
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Neue Reifenzentrale: Am Standort werden Reifen professionell eingelagert, gewartet und montiert.

Reifen-Management

Investition in die Zukuntft: Erstes Pappas-Reifenhotel mit Platz
fur 10.000 Komplettrader am Standort Linz in Bau.

LINZ. Mit dem Bau eines neuen
Reifenhotels am Standort Linz
will die Pappas Automobilver-
triebs GmbH einen Meilenstein
in Sachen Kundenservice setzen.
Das Familienunternehmen in-
vestiert in Bau und technische
Ausstattung rund 1,8 Mio. €.

»Rundum-Wohlfiihlpaket”

Das neue Pappas Reifenhotel in
der MayrhoferstrafBe soll Platz
fiir insgesamt 10.000 Komplett-
réader bieten und vier moderne

Umsteckplédtze beherbergen.
Die Serviceleistungen werden in
einem eigenen ,Rundum-Wohl-
fithlpaket” verpackt: ,Die Reifen
werden nicht nur bei einer kon-
stanten Temperatur gelagert,
sondern fachméannisch gepriift,
gereinigt und auf Profiltiefe so-
wie eventuelle Beschddigungen
untersucht. Durch die profes-
sionelle Einlagerung werden
die Qualitatseigenschaften der
Reifen deutlich besser erhalten,
was in einer kalten Garage oder

im Keller oft nicht der Fall ist”,
so der Geschéftsfiihrer von Pap-
pas Linz, Reinhard Leutgeb.

Start in wenigen Monaten

Die Fertigstellung des Reifende-
pots ist fiir Herbst geplant. ,Mit
dieser Investition kommen wir
der stetig steigenden Nachfrage
unserer Kunden nach und schaf-
fen weitere Kapazitdten, um ei-
ner professionellen Reifeneinla-
gerung gerecht zu werden”, freut
sich Leutgeb. (red)

Neuer 5er BMW ,,Made in Austria“

Facelift der BMW-Reihe wird unter anderem in Graz produziert.

GRAZ. Verstadrkte Prdsenz im
Exterieur, ein in Details verfei-
nerter Innenraum, gesteigerte
Effizienz durch Elektrifizierung
und Innovationen in Fahreras-
sistenz, Bedienung und Vernet-
zung: Mit diesen Verbesserun-
gen will BMW mit dem Facelift
der 5er Reihe die Wahrnehmung
des Premiumwagens als sportli-
ches, effizientes und fortschritt-
liches Angebot im Segment der

oberen Mittelklasse untermau-
ern. Ebenso wie die neue BMW
5er Limousine ist kiinftig auch
der 5er Touring mit Plug-in-Hy-
brid-Antrieb erhaltlich.

~Made in Austria”: Neben dem
Werk in Dingolfing wird die neue
BMW 5er Limousine auch in
Graz fiir den Weltmarkt produ-
ziert. (red)

© Pappas

© BMW

PORSCHE HOLDING
Kurzarbeit
wieder aufgehoben

SALZBURG. Die Porsche
Holding Salzburg hat ihre
Kurzarbeit beendet, seit An-
fang Juni sind 6.400 Mitar-
beiter wieder voll im Dienst.
Die Kurzarbeit im Zuge der
Coronavirus-Pandemie wur-
de am 1. Mérz eingefiihrt.
Wirtschaftlich sei der jetzi-
ge Schritt zwar noch nicht
gerechtfertigt, so Hans Peter
Schiitzinger, Sprecher der
Geschiéftsfithrung. Das Un-
ternehmen wolle aber einen
Laktiven Beitrag zum Wie-
deranlauf der Wirtschaft
leisten”.

Okoprimie gefordert
Die Auslastung in den Ser-
vicebetrieben habe in den
vergangenen Wochen ange-
zogen, der Neuwagenhandel
verlaufe aber schleppender
als erwartet. Schiitzinger
appelliert an die Bundesre-
gierung, hier mit Kaufanrei-
zen den schwer getroffenen
Héndlern zu helfen.
Konkret wire eine ,0ko-
pramie” fir die Verschrot-
tung von &dlteren Autos
sowie eine Investitionsfor-
derung fiir Firmenkunden
notwendig. ,Ausschlieflich
die Anschaffung von E-
Autos in dieser Phase zu
unterstiitzen, so 6kologisch
sinnvoll dies auch ware,
ware zu kurz gegriffen”, so
Schiitzinger in einer Aus-
sendung. (APA)
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Grune Innovation

Grazer Forscher entwickeln ein kostengunstiges Verfahren
zur dezentralen Erzeugung von hochreinem Wasserstoff.

GRAZ. Als alternative Antriebs-
technologie im Verkehrssek-
tor spielt Wasserstoff bei der
Energiewende eine bedeutende
Rolle. Derzeit ist er aber noch
nicht massentauglich: Wasser-
stoff wird tiberwiegend zentral
aus fossilen Rohstoffen erzeugt
und in einem teuren sowie ener-
gieintensiven Prozess kompri-
miert oder verfliissigt, um ihn
anschlieBend an Tankstellen
liefern zu kénnen. Dort braucht
es teure Infrastruktur mit hohen
Investitionskosten, um grofle
Mengen an Wasserstoff zu spei-
chern.

Die Arbeitsgruppe Brennstoff-
zellen und Wasserstoffsysteme
am Institut fiir Chemische Ver-
fahrenstechnik und Umwelt-
technik der TU Graz hat deshalb
nach Moglichkeiten gesucht, die
Wasserstoffproduktion attrakti-
ver zu machen.

Grof3er Forschungserfolg
Im Rahmen des Forschungs-
projekts HyStORM entwickelte
das Team rund um Arbeitsgrup-
penleiter Viktor Hacker eine
sogenannte Chemical-Looping
Hydrogen-Methode, ein neues
nachhaltiges Verfahren zur de-
zentralen und klimaneutralen
Wasserstofferzeugung.

Dieser mehrfach ausgezeich-
nete Forschungserfolg miindete

© RGH2

© Lunghammer/TU Graz
-

Forscherteam
Legten mit ihrer
Forschung die
Basis fur den
Erfolg des
neuen Wasser-
stoffgenerators:
Das HyStORM-
Projektteam der
TU Graz: Karin
Malli, Viktor Ha-
cker, Sebastian
Bock, Robert
Zacharias.

nun in einem kompakten und
platzsparenden On-Site-On-De-
mand-System (OSOD) fiir Tank-
stellen und Energieanlagen, das
vom Grazer Start-up Rouge H2
Engineering entwickelt und ver-
trieben wird.

Einfacher Fertigungsprozess

0SOD ist ein Wasserstoffgenera-
tor mit integrierter Speichervor-
richtung in einem System. Die
Wasserstofferzeugung erfolgt
durch die Umwandlung von
Biogas, Biomasse oder Erdgas
zu einem Synthesegas. Die darin
enthaltene Energie wird dann
mithilfe eines Redox-Verfah-
rens (Reduktions-Oxidations-
Verfahrens) in einem Metalloxid
gespeichert, das vollkommen
verlustfrei gelagert und gefahr-
los transportiert werden kann.
Die anschliefende bedarfsori-
entierte Produktion des Wasser-
stoffs erfolgt durch die Zufuhr
von Wasser in das System. Das
eisenbasierte Material wird mit
Dampf beschickt, und hochrei-
ner Wasserstoff wird freigesetzt.

System ist beliebig skalierbar
Dieser Prozess macht das Sys-
tem auch fir kleinere Anwen-

Blick hinter
die Kulissen
Das Innenleben
des OSOD
H2-Generators.
Beim blauen
Quader handelt
es sich um

die Kernent-
wicklung: ein
Gasofen mit vier
Rohrreaktoren,
in denen der
Chemcial-Loo-
ping-Prozess zur
Wasserstoffpro-
duktion ablauft.

dungen interessant, wie TU
Graz-Wasserstoff-Forscher Se-
bastian Bock erklért: ,Derzei-
tige konventionelle Verfahren
zur Wasserstofferzeugung aus
Biogas oder vergaster Biomasse
bendtigen aufwendige und kos-
tenintensive Gasreinigungsver-
fahren. Unser Verfahren erzeugt
durch den Redox-Zyklus auf
Wasserdampfbasis aber ohne-
hin nur hochreinen Wasserstoff
— es ist also gar kein Gasreini-
gungsschritt mehr notwendig.”
Deshalb ist das OSOD-System
beliebig skalierbar und eignet
sich insbesondere fir dezent-
rale Anwendungen mit geringen
Einspeisungsraten in Labors
sowie fiir kleinere industrielle
Systeme, aber auch fiir groBere
Einheiten wie Wasserstofftank-
stellen oder Biogasanlagen zur
Wasserstofferzeugung.

Néachster Schritt in Planung
Neben der Bereitstellung hoch-
reinen Wasserstoffs verweist
Gernot Voitic, Lead Project Ma-
nager R&D bei Rouge H2 En-
gineering, aulerdem auf einen
weiteren Vorteil der neuen Tech-
nologie: ,Das OSOD-System
kann bei geringer Nachfrage in
den Standby-Modus wechseln
und die Wasserstoffproduktion
jederzeit bei Bedarf wieder auf-
nehmen.”

Rouge H2 Engineering und
die TU Graz-Forschenden fo-
kussieren sich bereits auf den
néchsten Schritt: Derzeit wird
das System im industriellen
MaRstab noch mit Erdgas be-
trieben. Die Gruppe mochte es
nun auch fiir Biogas, Biomasse
und andere regional verfiigha-
re Rohstoffe nutzbar machen.
Biogasanlagen beispielsweise
konnten damit zukiinftig noch
konkurrenzfdhiger werden und
statt Strom zusatzlich auch grii-
nen Wasserstoff produzieren,
der flir nachhaltige Mobilitéts-
konzepte genutzt wird. (red)




Kommunikations-

Vollgas!

Automotive-Industrie und -Handel im Restart.

WIEN/STOCKERAU. Die Phase
des Lockdowns ist zu Ende!
Durch eine gesamtgesellschaft-
liche Anstrengung wurde die kri-
tische Phase tiberwunden — unser
soziales und wirtschaftliches Le-
ben nimmt nun wieder Fahrt auf.
Doch fiir viele Bereiche, u.a. fur
die Automotive-Branche, gleicht
die jetzige Phase einer , Schleich-
fahrt". Verunsicherung tiber eine
mogliche zweite Welle und tber
die wirtschaftlichen Auswir-
kungen des langen Stillstands
hemmen den privaten Konsum
—noch! Es wird von der Industrie
im Dialog mit der Politik intensiv
daran gearbeitet, dass flir poten-
zielle Autokauferlnnen entspre-
chende Anreize geschaffen wer-
den. So soll es z.B. attraktiv sein,
altere Fahrzeuge mit schlechten
Abgaswerten durch moderne,
umweltfreundlichere zu ersetzen.
Daher kommt es schon jetzt dar-
auf an, die Kommunikationsma@-
nahmen effizient zu planen.

Relevant-sein bedeutet:
Bediirfnisse erkennen
und ansprechen!

Ing. Doris Wallner-Bésmiiller
betreut mit ihrer Druckerei
Bosmuiller Print Management
viele Unternehmen der Auto-
motive-Branche.

Mit ihrem Team bietet sie nicht
nur die perfekte Produktion von
impactstarken Qualitatsdruck-
sorten, Mailings und Verpackun-
gen, sondern unterstitzt auch bei
der Konzeption der Kommunika-
tionsinstrumente als erganzender
Reflexionspartner und Inputgeber
im Zusammenspiel von Unterneh-
men, Agentur und Produktions-
partner.

Aufgrund ihrer langjahrigen Er-
fahrung stellt sie fest: ,In schwie-
rigen Zeiten kommt es darauf
an, wie man mit der Zielgruppe
kommuniziert, um ein relevanter
Ansprechpartner zu sein. Die
Finanzunternehmen, die in der
groBen Krise 2008 und 2009 die
richtigen Kommunikationsschrit-

© PantherMedia/Alexander Kirch
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te gesetzt haben, waren auch
jene, die danach bei Konsumen-
tInnen die groBte Relevanz hatten
und am schnellsten wieder Erfol-
ge vermelden konnten. Gleiches
gilt jetzt fir die Automotive-
Industrie.”

Dabei geht es aber nicht um
. Schonwetter-Kommunikation®,
sondern darum, die Sorgen der
Zielgruppe ernst zu nehmen, sie
anzusprechen und sich als per-
fekter Losungspartner zu posi-
tionieren. ,Die Direkt- und Dialog-
Kommunikation spielt hier eine
besondere Rolle. Die personliche
Ansprache, eine aufmerksam-
keitsstarke Konstruktion eines
Mailings mit relevanten Inhalten
und Losungen fiir die aktuellen
Herausforderungen bewirkt,
dass positive ,Anker’ gesetzt
werden, die dann wirken, wenn
die Entscheidung z.B. fiir die
Neuanschaffung eines Fahrzeugs
oder die Modernisierung des
Fuhrparks ansteht”, so Wallner-
Bosmiuiller.

Je konkreter,

desto erfolgreicher
Erfolgreiches Direktmarketing
basiert auf gutem Datenmate-
rial. Autohduser kénnen jetzt
analysieren, welche KundInnen
Autos, Lieferwagen, Lkws oder
Motorrader besitzen, die sich dem
Fahrzeugerneuerungs-Zyklus
nahern, die schon altere Modelle
mit hohen Abgaswerten haben
oder welche Leasingvertrage
innerhalb der nachsten sechs
Monate auslaufen. Gemeinsam
mit den KundInnen-BeraterInnen
kénnen fuhrparkrelevante Unter-
nehmen in der Region erhoben
werden usw.

Mit diesen Informationen kén-
nen impactstarke, zielgruppen-
relevante Direct-Marketing-Tools
entwickelt werden, die tiber die
nachsten Monate zum Einsatz
kommen. Dazu zahlen Selfmailer,
Pop-up-Mailings, Broschiiren mit
neuen Finanzierungstools, die auf
die jetzige Situation unter Mitein-
beziehung staatlicher Fordermal-

nahmen abgestimmt sind, und
vieles mehr. Wallner-Bosmitiller:
,Mit unserer Erfahrung kénnen
wir individuelle Ideen vorschla-
gen und umsetzen — von der Kon-
struktion, der Prototyp-Erstellung,
Uber Kleinauflagen, bis hin zur
Produktion in groBen Stiickzah-
len. Als Post-Kompetenzpartner
bieten wir auch die gesamte Ver-
sandabwicklung an und kénnen
Inputs zur Porto-Optimierung
geben, was das Gewicht und die
Dimension der Mailings betrifft.”

Klimaneutral und mit
antimikrobiellem Drucklack
,Bereits seit 2015 produzieren
wir vollkommen klimaneutral
und erganzend bieten wir jetzt
optimale Covid-19-Sicherheit”,
sagt Bosmuller-Geschéftsfiihrer
Markus Purker. ,Wir bieten ab
sofort an, Drucksorten und Mai-
lings mit einem neu entwickelten,
antimikrobiellen Dispersionslack
zu versehen. Bevor das Mailing
oder die Drucksorte versandfertig
verpackt wird, werden dadurch
Keime um 99,5 Prozent reduziert,
was durch klinische Testungen
auf wissenschaftlich zuverlassiger
Basis nachgewiesen wurde.”
AbschlieBend stellt Doris
Wallner-Bosmuller fest: ,Wir sind
davon tiberzeugt, dass gut ge-
plante und auf die Bediirfnisse
der KonsumentInnen abgestimm-
te Kommunikations-Drucksorten
auch der Automotive-Branche
helfen werden, aus der Krise
im wahrsten Sinne des Wortes
,durchzustarten’. Wir stehen
dabei mit unserer Expertise im
Direkt- und Dialog-Marketing-
Bereich gern zur Verfigung.”

Ing. Doris Wallner-Bosmiiller
und Markus Purker
Geschaftsfiihrung

Bosmiiller Print Management
Tel.: 02266/68180-0
www.boesmueller.at
office@boesmueller.at
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H#INFOPOINT #APOTHEKE #EMPFANGSBEREICH #HOTELREZEPTION #WARTERAUM

#BACKEREI #THEKE #FITNESSCENTER #BURO #KASSABEREICH #ARZTPRAXIS
#KUNDENABTRENNUNG #FRISEURSALON #GASTRONOMIE #RAUM-IN-RAUM
UND VIELE WEITERE MOGLICHKEITEN!

C
S

Schritt fir Schritt findet unsere Gesellschaft wieder zur Normalitat zuriick. Die Geschafte 6ffnen,
die Gastronomie empfangt wieder die ersten Gaste und auch die Biros flllen sich langsam
wieder. Damit wir trotz zurlickerlangter Freiheit kein Risiko eingehen miissen, bieten Concept
Solutions Veranstaltungstechnik GmbH verschiedene optisch ansprechende und hygienisch

sichere Losungen mit dem IGEL SCHUTZ an.

MEHR INFORMATIONEN UNTER WWW.DERIGEL.AT/IGELSCHUTZ
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Milch:
Woher sie kommt
und was sie kann.

Von Andrea Knura,
zu lesen auf Seite 3
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www.bauernladen.

Wodka aus dem Sauwald

in schrdger Flasche.

Martin Paminger macht aus der ,Freya“ein ,Wisserchen”

Der ,Sauwald Wodka“ wird ausschlie3-
lich aus Erdépfeln der Sorte ,Freya“ de-
stilliert. ,Nur handverlesene Erdipfel
und das weiche Urgesteinswasser aus
dem Sauwald verleihen unserem Wod-
ka die hohe Qualitit mit ausgezeichne-
tem Geschmack®, so Martin Paminger.
Der Sauwald Wodka ist die logische
Konsequenz eines vor Jahren einge-
schlagenen Weges in der Region. Denn
alles, was die Natur hergibt, wollten die
Landwirte im Sauwald auch nutzen und
verwerten. So ist es nicht verwunder-
lich, dass Martin Paminger sich eines
Tages die Frage gestellt hat, was man

© WGD Donau Oberésterreich Tourismus GmbH/Peter Podpera
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aus dem Sauwald-Erdapfel noch so alles
machen kann.

Vom Erdipfel zum Wodka

Die Idee, daraus Wodka zu brennen,
entstand wie so oft per Zufall wihrend
einer Reise in Schweden. ,Damit die
Idee nicht irgendwo in einer Schublade
verschwindet, wurde bald darauf ge-
meinsam mit einem Partner, welcher
das nétige Know-how mitbrachte, ge-
waschen, geddmpft, eingemaischt und
gebrannt.” 2010 war es dann so weit,
und der Wodka war geboren. Er ist kein
gewohnliches Destillat, sondern, wie es
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Folgen Sie uns auf Facebook und
Instagram unter @bauernladen.at

sich aus dem Polnischen herleiten lisst,
ein ,Wasser” zum Genielen. Erdipfel
werden seit dem 19. Jahrhundert fiir
die Wodkaherstellung verwendet. Der
Geschmack des Wodkas ist gewohnlich
schwerer und stifflicher als der des aus
Weizen destillierten Wodkas. Vor al-
lem in Polen und der Ukraine werden
Wodkas aus Kartoffeln hergestellt.
Sauwald Wodka zeichnet sich durch
seine Sauberkeit und sein intensives,
belebendes Aroma aus. Das wuchtige,
etwas siilliche Mundgefiihl und der
ausdrucksstarke Abgang machen ihn
zum einzigartigen Geschmackserlebnis.
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PRODUKTE
DER WOCHE

Schaffrischkise

gereift in Holzasche
Rohmilchkise,

- verarbeitet nach fran-
zosischem Vorbild.

8

Nuart vulgo Hafner
250 g 7,40 €

4U Griiner Veltliner
leicht 2019 Bio

Der leicht und fruchtige
Weinbegleiter iiber das
ganze Jahr hinweg. Ideal
fiir leichte Speisen, Salate
und helles Fleisch. Mit
12% vol. Alkohol.

Bio Weingut Urbanihof
0,75 1-Flasche 7,40 €

;

© Bio-Weingut Urbanihof

Dulce de Leche,
Milchkaramellcreme
Bitter-siifler Aufstrich
aus Karamell, Schlag-
obers und Milch, verfeinert mit Tonka
Bohnen.

Wiener Schokoladen Manufaktur
160 g-Glas 8,90 €

AlUe Produbbte unserer
Gur-Schein-Partuer auf
wovor.banerladen.at

PRODUZENTEN

PRODUKTE

auf www.bauernladen.at

Schlechte Noten fur Pestos

Oko-Test untersuchte ,Pestos alla Genovese”. Das Ergebnis: 12 von 20 sind durchgefallen.

««+ Von Andrea Knura

Schnell ein Pesto im Supermarkt kaufen,
Pasta kochen, fertig. Das aktuelle Ver-
brauchermagazin Oko-Test zum Thema
Pesto zeigt, dass das keine gute Idee ist.
Aufler Sie mégen Mineralol und Pesti-
zide im Essen. Basilikum, Pinienkerne,
Olivendl, Parmesan (Parmigiano Reg-
giano), Pecorino, Knoblauch und Salz.
Mehr gehort nicht in ein gutes Pesto alla
Genovese. Und Mineralsl und Pestizi-
de stehen sicher nicht im Rezept. Ge-
nau darum geht es aber in der aktuellen
Ausgabe von Oko-Test. Handelsiibliche
Pestos wurden auf Schadstoffe gecheckt
- und man ist fiindig geworden. Das
Ergebnis: Mehr als die Hilfte ist man-
gelhaft oder fillt durch. Denn in allen
Pestos konnten Bestandteile von Mine-
ralol festgestellt werden. Mineral6l kann
sich im menschlichen Fettgewebe und
in den Organen anreichern und stehtim
Verdacht, krebserregend zu sein.

Laut Oko-Test kann das Mineralsl
beispielsweise durch Schmieréle an den
Produktionsanlagen in das Pesto gelan-
gen. Doch der italienische Klassiker hat
nicht nur ein Problem mit Mineralsl-
Riickstinden, sondern auch mit Pestizi-
den. In 15 der getesteten Pestos konnte

im Labor von Oko-Testein erhshter Ge-
halt an Spritzmitteln und Insektengiften
nachgewiesen werden, also jeweils eine
Mischung mehrerer Spritzgifte. Alle
gemessenen Pestizidgehalte sind zwar
fiir sich genommen nach EU-Sicher-
heitsbewertungen gesundheitlich un-
bedenklich. Dennoch sieht man auch
geringe Mengen von Pestiziden in Le-
bensmitteln kritisch. Vor allem, wenn
eine Vielzahl von Pestiziden im Pesto
steckt. Denn: Die Wechselwirkungen
verschiedener Substanzen sind kaum
erforscht.

Besser regional

Pesto kann man ganz leicht selbst ma-
chen. Wer dazu keine Lust hat, bedient
sich bei heimischen Produzenten — ehr-
lich, nachhaltig, regional und saisonal.
Aufbauernladen.atist das Angebot kre-
ativ und umfangreich. Zum Beispiel das
Bio-Basilikumpesto vom Biohof Ada-
mah, ohne Kise und garantiert ohne
Schadstoffe. Was fiir Italiener die Pini-
enkerne, sind bei uns die Kiirbiskerne.
Kiirbiskernpesto mit Bio-Basilikum
bietet unter anderem die Lukashof Ge-
nussmanufaktur an. Osterreichisches
Pesto gibt es aber auch aus Paradeiser,
Kraut, Rote Riiben, ...

© unsplash
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Hollunder Créme Brulée

Es ist das Knacken der Karamellschicht,
das dieses Dessert so genial macht. Wenn
dann noch der feine Vanillegeschmack
von einem Hauch Holunder begleitet
wird, ist das siifle Gliick perfekt.

Most zum Héren

Was ist Most, wie wird er hergestellt
und weitere interessante Fragen iiber
das traditionelle Getrink beantwortet
der FOODFACTSstORIES Podcast.

© Pixabay

Es geht um die Bienen
Unsere unverzichtbaren ,Brummer”
bleiben auch nach dem Internationalen

‘Weltbienentag weiterhin im Bauernla-
den-Fokus. Denn die Bienen miissen im
Gesprich bleiben.

© www.suedsteiermark.com

Der Bauernladen-Radausflugs-Tipp

RADERLEBNIS SAGGAUTAL

Der Radweg durch das siidsteirische Saggautal ist mit 21 km auch fiir Ungeiibte gut zu
schaffen. Die Strecke ist durchwegs flach und fiihrt auf Nebenstraflen oder eigens angelegten
Radwegen. Kulturell ist ein Besuch des Hallstattmuseums zu empfehlen. Kulinarisch hat die
Region viel zu bieten. Wir empfehlen in jedem Fall einen Besuch am Kiirbiskernsl-Hofladen

Pronnegg in Saggau.

www.kuerbiskernoel.or.at

‘Weitere Tipps und Events auf www.bauernladen.at
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Milch macht was!?

Am 1. Juni haben wir den Internationalen Tag der Milch gefeiert. Grund genug, den gdangigsten Milch-Mythen
zum Thema Gesundheit auf den Grund zu gehen. Der Verein Land schafft Leben kldrt auf.

+«« Von Andrea Knura

Der durchschnittliche &sterreichische
Milchbetrieb ist ein Bauernhof mit
22 Milchkiihen, auf dem die Familie
zusammenhilft. Viele kleinere Milch-
bauern miissen aber ums Uberleben
ihrer Milchwirtschaft kimpfen, héren
auf oder suchen sich eine zweite oder
dritte Einnahmequelle. Was uns nicht
bewusst ist: Milchbauern erhalten ar-
tenreiches Griinland und verwandeln
dabei fiir den Menschen ungenief8ba-
re Griser in geniefbare Milch. Wenn
Kiihe Wiesenfutter fressen, nehmen sie
dem Menschen natiirlich nichts weg.
Und Gras allein reicht der Kuh meis-
tens auch nicht. Um die Milchleistung
zu steigern, bekommen Kiihe zusitzlich
sogenanntes Kraftfutter. Es besteht aus
Getreide und Eiweiflpflanzen sowie
Nebenprodukten der Miillerei und
Olgewinnung. Der Anteil von Kraft-
futter ist in Osterreich vergleichsweise
gering. Bezeichnungen wie ,Heumilch®
und ,Wiesenmilch” garantieren nach
eigenen Richtlinien einen bestimmten
Anteil an Griinlandfutter, das nicht
siliert wurde.

Gentechnikfrei

Unsere Milchwirtschaft hat sich als
weltweit einzige darauf geeinigt, ginz-
lich auf die Verwendung von gentech-
nisch verindertem Futter zu verzich-
ten. Im Inland erzeugtes Tierfutter ist
immer gentechnikfrei produziert. Wer-
den Futtermittel importiert, so miissen
diese ebenfalls diesem Produktions-
standard entsprechen. Milch, die ein
Ssterreichischer Bauer herstellt und die

© unsplash

in Osterreich verarbeitet wird, ist somit
garantiert gentechnikfrei. Das betrifft
simtliche landwirtschaftliche Bereiche,
vom Futter bis zum Tier.

‘Was Milch kann?

Fiir die einen ist die Milch weifles
Gold, fiir die anderen ist sie weiles
Gift. Einerseits soll sie Kindern dabei
helfen, starke Knochen zu bekommen
und beim Aufbau von Muskeln helfen,
andererseits wird Milch von vielen
Menschen nicht mehr vertragen. Die
Laktoseintoleranz ist im Steigen. Der
Verein ,Land schafft Leben® beantwor-
tet die gingigsten Fragen rund um die
gesundheitliche Wirkung der Milch:

Macht Milch die Knochen stark?

An diesem Mythos ist was dran. Milch
enthilt Kalzium, welches von Heran-
wachsenden ausreichend konsumiert
werden sollte, um die Knochenmasse

.

und -dichte zu erhthen. Ab einem Alter
von etwa 30 Jahren verringert sich die
Knochenqualitit mit der Zeit. Will man
seinen Knochen etwas Gutes tun, dann
sollte man eine kalziumreiche Ernih-

rung mit viel Bewegung an der frischen
Luftkombinieren. Dieses Kalzium kann
aus der Milch oder auch alternativ aus
griimem Gemiise, Mineralwasser oder
mit Kalzium angereicherten Getreide-
oder Sojadrinks kommen.

Hat Milch etwas mit Krebs zu tun?
Generell sind die Ursachen fiir Krebs
immer vielfiltig, und ein Ausbruch der
Krankheit kann nie nur auf ein Lebens-
mittel zuriickgefithrt werden. Laut ak-
tueller Studienlage kann man iiber die
Milch sagen, dass regelmifiger Milch-
verzehr das Darmkrebsrisiko verrin-
gern kann. Bei Prostatakrebs weisen
die Ergebnisse dagegen in eine andere
Richtung: Ein iibermifiger Konsum

— also mehr als 1.250 ml, das sind etwa
funf Gliser pro Tag — an Milch kénnen
das Prostatakrebs-Risiko erhohen.

Unterstiitzt Milch Muskelaufbau?
Diese Uberzeugung kommt nicht von
ungefihr. Aus dem Eiweif in der Milch
kann zu einem groflen Teil korpereige-
nes Material wie Muskeln, Gewebe oder
Knochen gebildet werden. Milch wird
somit als ein biologisch hochwertiges
Lebensmittel eingestuft. Neben Milch
konnen auch Eier oder pflanzliche Pro-
dukte wie Hiilsenfriichte und Kartoffeln
eine gute Eiweif3quelle sein.

Fiihrt Milch zu Verschleimung?
Laut aktueller Studienlage verschleimt
Milch den Kérper nicht. Dieses Ergeb-
nis steht Uberzeugungen der Traditi-
onellen Chinesischen Medizin (TCM)
entgegen, die Milchkonsum mit Ver-
schleimung in Verbindung bringt.
Fakt ist, dass Milch beim Zusammen-
kommen mit Speichel flockt und das
ein schleimiges Gefiihl erzeugt. Milch-
konsum regt jedoch nicht generell die
Schleimproduktion im Kérper an.

Wer sich fiir Milch entscheidet, soll-
te aus gesundheitlicher Perspektive vor
allem auf die Menge achten. Laut Er-
nihrungspyramide gilt hier die Faust-
regel: maximal 2x Weifl und 1x Gelb
pro Tag — weile Portionen kénnen
zum Beispiel ein Glas Milch, ein klei-
ner Becher Joghurt oder 200 g Topfen
ohne zugesetzten Zucker sein; mit der
gelben Portion sind zum Beispiel zwei
Scheiben Kise gemeint.

Mehr Informationen iiber Milch fin-
den Sie auf www.landschafftleben.at
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