(e VAMP®

AWARD HEN .2

AMBIENT MEDIA
PROMOTION
DIGITAL OUT OF HOME

Markus Hartl




FELD DER ZIELGRUPPE

AMBIENT — IM UM

= Straf3en, Einkaufsstral3en, Busse, Stra3enbahnen, Haltestellen
« Einkaufszentren, Bahnhofen, Arzten, Apotheken, Fitness Studios
= Lokalen, Schulen, Universitaten, Flughafen

= U-Bahn, Geschaftsauslagen

= Qutdoor & Indoor, analog & digital




VIELFALTIG — UBERALL VERTRETEN — KREATIV

= 1.000e Touchpoints
= 100e von Promotions

= Uber 10 Mio. Samplings

Quelle: Focus Marketing Research 2021/2022



DER OUT OF HOME MARKT 2024  EOKUS
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= 338 Millionen Euro X
= Davon entfallen ca. 45% auf das klassische Plakat

= 33%1ger Antell von Ambient & Digital Out Of Home
o

3
= 109 Millionen Euro fiir DOOH X

= 3,5 Millionen Euro Ambient Media




AMBIENT METER 2025

www.ambientmeter.at

www.tmc.at

vINC AM

The Media Consultants AMBIENTMETER



AMBIENT METER 2025 DIE ELFTE AUFLAGE

= Auftraggeber und Koordination -
= TMC The Media Consultants L I I l c

= 5.138 CAWI Interviews

= Computer Assisted Web Interviews
= Mit 40 unterschiedlichen Out of Home Werbeformen

= Multiclient Studie

The Media Consultants Ambient Meter 2025
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The Media Consultants Ambient Meter 2025



REICHWEITENSTARK & ZIELC

= In 5 Kategorien

= Outdoor Medien
= Indoor Medien

= Indoor Screens

= OQutdoor Screens
= Kleinformate

The Media Consultants

yRUPPENAFFIN

= Soziodemographie

= Interessen
= Mobilitat
= Klassische Mediennutzung

= Social Nutzung



WAS BIETET DER

AMBIENT METER?

= Vergleichbare Daten zur Verkaufsunterstitzung
= Informationen fiir Marketing, Vertrieb und Werbung
= Zeigt die Potenziale nach Zielgruppen auf

= Optimale Abstimmung der Bedirfnisse und Anforderungen von
Anbietern und Agenturen

= Mehr als 40 Werbeformen in einer unabhangigen Studie vereint

The Media Consultants Ambient Meter 2025
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GENUTZTE VERKEHRSMITTEL (LETZTE WOCHE

The Media Consultants Ambient Meter 2025 @



SOCIAL MEDIA GENUTZT: GESTERN

TikTok

Instagram

BeReal

Snapchat
Facebook
Pinterest

LinkedIn

X (vormalsTwitter)
Signal

Telegram
WhatsApp
Messenger (Facebook)
Discord

Bluesky

Reddit

The Media Consultants
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GRATISWARENPROBEN

Gratiswarenprobe ... erhalten

100%

90% 10 17

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10% 16 21
0%

von einer Vertrauensperson auf der StraBle

in einem Einkaufszentrum

B Ist ein sehr groBer Anreiz, das Produkt auch zu kaufen ®Ist ein eher groBer Anreiz, das Produkt auch zu kaufen

m Ist ein geringer Anreiz, das Produkt auch zu kaufen

Basis: mind. eine Gratiswarenprobe in den letzten 6 Monaten erhalten; n=1.565

The Media Consultants

Ist gar kein Anreiz, das Produkt auch zu kaufen

Ambient Meter 2025



Outdoor
Digital Outdoor
Kleinformate

The Media Consultants

Indoor

Digital Indoor

Ambient Meter 2025



REICHWEITE LETZTEN 14 TAGE: OUTDOOR-WERBEFORMEN
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10%

0%

Werbung auf ...

65%
53%

Plakaten City-Lights

Quelle: Ambient Meter 2025

39%

LitfaB3-
Saulen

24%
1664]

Gertist-
GrofBflachen

40%

22%

Riesenpostern/ Straenbahnen
Megaboard

56%
25%

Autobussen Tafeln - Premium
Autobahn- Boards/auf
ausfahrten Stehern neben

Stra3en
(beleuchtet;
nicht digital)

The Media Consultants @



REICHWEITE LETZTEN 14 TAGE: INDOOR-WERBEFORMEN

60%
SchiilerInnen: StudentInnen:
o 50% 47%
40%
30%
20%
0
V)
10% 6% 8% 6%
1660
(o]
Plakate in Schulen Plakate in Universitaten Plakate in Toiletten = Werbung auf/in Spinden Werbetafeln in U-Bahn- Werbetafeln in
von Fitnessstudios Stationen Parkgaragen (Aufziige,
Stiegenhaus,
Kassenautomaten)

Quelle: Ambient Meter 2025 The Media Consultants @



REICHWEITE LETZTEN 14 TAGE:
DIGITALE INDOOR-WERBEFORMEN

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Werbung auf Screens ...

4% 12%
283 842
in Uni Cafes, in Warte-
Mensen FH's zimmern
bei Arzten

Quelle: Ambient Meter 2025

9%

im Media Markt

in McDonald's
Filialen

am Bahnhof
in Halle/Ver-
bindungsgangen

in Einkaufs-
zentren

in U-Bahn
Verbindungs-
gangen

970 3%

362 229

am Flughafen in Hervis-Filialen
Schwechat

The Media Consultants @



REICHWEITE LETZTEN 14 TAGE:
DIGITALE QUTDOOR-WERBEFORMEN

60%
Werbung auf Screens ...
50%
40%
30%
20%
18%

10%

0% m 908 -1 218 E:@ -1 957
o]

in Einkaufsstra3en an frequenzstarken in Auslagen von an Platzen/Kreuzungen im stadtischen Bereich
Stral3en Geschiften Videowall (Stele)

Quelle: Ambient Meter 2025 The Media Consultants @



REICHWEITE LETZTEN 14 TAGE:
KLEINFORMATIGE WERBEFORMEN




DATENBESTAND & BUCHLEIN

Fir Agenturen im Zervice

Daten, Zahlungen & Biichlein

m.hartl@tmec.at
= www.ambientmeter.at

The Media Consultants Ambient Meter 2025 @
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