Fxecutive Summary medianet




medianet — Das fuhrende
Wirtschaftsfachmedium Osterreichs

Griindung; eigentiimergefiihrtes Unternehmen seit 25 Jahren
Zweck: Unterstiitzung bei der Erreichung von Marketing- & Sales-Zielen sowie branchentibergreifende Vernetzung, Wirtschaftsinfomation

Medienformate: Zyklus der Medieninteraktion

- o Print-Ausgabe: jeden Freitag (80-120 Seiten)

- & Digitale e-Zeitung (Abonnement) Online-Plattform Print-Ausgabe

Marktplatz fir Wochentliche Print-

A ! Newsletter:téiglich werktags Kreativdienstleister Verdffentlichung
- 17 Events und Networking-Veranstaltungen
- @ medianet TV und Business Social Media App ,,bizbook” EU
- @ Online-Plattform mit Marktplatz:
6.000 Kreativdienstleister, ca. 3.000 tégliche User \ ’

TV und App I:. Digitale e-Zeitung
Medien- und Social- Abonnementbasierte

Media-Plattformen digitale Zeitung
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Events Newsletter

Networking- Tagliche Werktags-
Maoglichkeiten Updates



medianet — Das fuhrende
Wirtschaftsfachmedium Osterreichs

Aufbau einer einflussreichen Zielgruppe

<

Die medianet Community entwickelte sich in den letzten 25 Jahren Wirtschaftsfachmedium Marketing- &
zur modernsten, 80.000 Personen umfassenden, einflussreichen, multimedialen Vertriebsziele
b . . X g Flihrendes Medium fur
Entscheidungstréger-Zielgruppe Osterreichs, Wirtschaftsinformationen Unteretiitouna bel
o nterstutzun el
die téglich oder wochentlich interaktiv kommuniziert. in Osterreich. Marketing- L?nd

Vertriebszielerreichung.

(Print, taglicher Newsletter, Marktplatz fiir rund 6.000 Kreativ-
dienstleistungsunternehmen mit 3.000 Usern pro Tag,
medianet TV, sowie der eigenen Business Social

Media App — bizbook)

Brancheniibergreifende
Vernetzung

Forderung der Vernetzung
Uber verschiedene Branchen
hinweg.




Jielgruppen

Wirtschaftliche Entscheidungstrager & Meinungsmacher
e  Geschiftsfiithrer und Eigenttimer
. Marketing-, Einkaufs-, Finanz-, IT-, Produktions- und Personalleiter
*  Rund 76.000 direkte Abonnenten (Print, e-Zeitung, Newsletter)

*  Multiplikatoreffekt: jeder Empfanger erreicht zusatzlich 2-3 weitere Leser.

Uberblick tiber die medianet Community
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Regionale Verteillung & Commumni

Geografische Verteilung
- ? Grofsraum Wien: 65% der vertriebenen Auflage
- == Ubriges Osterreich: 35%

Die medianet Community

- kd Umfang: fast 80.000 Personen umfassende Zielgruppe

- & Vernetzung: tigliche und wéchentliche interaktive Kommunikation

- Il Multimedial (Print, digital, TV, Social App bizbook)

Zusammensetzung der Leserschaft

- 40% der Empfanger mit eingetragenen Firmenbuch-Funktionen
- Eigenttimer & Fithrungskréfte aus allen relevanten

Bereichen (Marketing, Einkauf, IT, Produktion etc.)

Leserschafts-Engagement-Strategie

288

Leserschaftszusammensetzung

Kernzielgruppe mit
Firmenbuch-Funktionen

Vertriebsverteilung der Auflage in
Osterreich

GroRRraum Wien

Ubriges Osterreich

Zielgruppengrofe

Umfassende Reichweite von
fast 80.000 Personen

Kommunikationsmethoden

Interaktives Engagement
durch verschiedene Medien



